






Gode eksempler 

på arrangement 

og bærekraft
Linnéa E. Vågen Svensson, 

Arrangementsdagen, Innovasjon Norge, 26. 

oktober



Øyafestivalen 2017 Photo: Visit Oslo

• Øyafestivalen, by:Larm, Rosendal Garden Party

• Bislett Alliansen

• Greener Events

• Grønt veikart for kunst- og kultursektoren mfl.

• Miljøfyrtårn



Kilde: https://www.nrk.no/norge/regjeringen-vil-kutte-utslippene-med-55-prosent-1.16164296



Klimagassutslipp i Norge (2022)





1.Livslang idrettsglede og sunn idrett

2.Inkluderende, mangfoldig og likestilt idrett

3.Etisk og fremtidsrettet utvikling

4.Ansvarlig ressursbruk i idretten

5.Grønne idrettsarenaer



Grønt veikart for 

kunst og 

kultursektoren

Ble utviklet av sektoren selv

Lansert i  mars 2021

Straksti l tak for virksomheter, 

organisasjoner og prosjekt,  for 

kulturarbeidere og myndighetene

Brukes som en prosessvei leder av 

stadig f lere innen kulturfeltet, når man 

vi l  komme i  gang med det grønne 

arbeidet.

Kan lastes ned på www.grøntveikart.no

http://www.grøntveikart.no/


Organisasjon og 

system

• Gi noen ansvaret

• Opprett en mil jøgruppe

• Kartlegg fotavtrykket –  hvordan drif tes 

prosjektet /festivalen?

• Beslutt omfanget

• Miljøvisjon og miljøpolit ikk

• Sett mål

• Inkluder al le interessenter/støttespil lere: 

involver i  prosesser og gi nok informasjon



Sertifiseringer

Miljøfyrtårn - lavterskel miljøledelsessystem

ISO 14001 - ledelsessystem

ISO 20121 - +bærekraftige arrangement

Svanemerket – produktsertifisering

Debio – mat og servering



Lavterskel miljøsertifisering:

Bransjekrav ti l :

- scenekunst

- grønne arrangement

- grønne konferanser

- organisasjoner

Kilde: https://www.miljofyrtarn.no



Verktøy: Klimagasskartlegging



• Økonomi; regnskap vs budsjett

• Hva ble kjøpt inn vs hva ble kastet

• Hva /hvor mye ble gitt bort /ombrukt

• Hva ble lagret og er det en oversikt?

• Hvor mye mat er det igjen –  ble den kastet?

• Hvor mye CO2e ble s luppet ut? 

• Annet?



Pipfest 2022: 

112 tonn co2e

• Utslippet tilsvarer 4,4 

kg pr gjestedøgn, med 

25500 mennesker i 

Sofienbergparken over tre 

dager.



Innkjøp

Bev iss te  innk jøp

Ressursbruk

Unngå å  k jøpe  av fa l l

Gode innkjøpsrut iner s ikrer at :

Du overve ie r  om innk jøpet  e r  nødvend ig .

Vurderer  g jenbruk der  de t  e r  ak tue l t .

Det  i kke  k jøpes  inn  mer en nødvend ig .

Det  r i k t ige  p rodukte t  ve lges .

Vurderer  å  le ie / låne  i  s tedet  fo r  å  k jøpe

Et te rspør  og  ve lger  mi l jømerkede  varer  og  

t jenester  der  de t  f innes



Bærekraftig mat

• Økologiske råvarer

• Kutte i  kjøttforbruk

• Minimere matsvinn

• Bruk sesongbaser te og kor treiste råvarer

• Støtte opp om lokalt  næringsl iv

• Lokalt  særpreg

• Bedre kval itet

• Minske transport

• Større volum og bedre t i lgjengel ighet

• Bedre pr is





Gi mulighet til å fylle på
egen drikkeflaske med 
springvann



Inkludere

eksterne

støttespillere



1. 

Gi tilbake til 

paraidretten og sørge 

for varige verdier

Motivation
2. 

«The best para snow 
sports championships 

ever»

3. 
Skape nye helter og 

rollemodeller



Verdens første plastsmarte VM



Sammen for 

en plastsmart

idrett

Med støtte fra 

Handelens miljøfond 

startet WWF Norge 

og NIF et samarbeid 

for å  gjøre idrett 

mer plastsmart

WWF Norge, Greener 

Events og Mepex 

intervjuet interessenter 

og observerte  fler ulike 

arrangement gjennom 

vintersesongen 

2019/2020 

Mai 2020: 

rapporter med 

observasjoner og 

forslag til tiltak 

ferdigstilt

Juni – august 2020 : 

Bærekraftsgruppa i 

VM21 startet og 

bærekraftstrategien for 

arrangementet ble 

utviklet

«Lillehammer 2021 

skal lage verdens 

første plastsmarte 

arrangement i 

januar 2022»

Les mer: https://www.wwf.no/dyr-og-natur/hav-og-fiske/plast-i-havet/tiltak-mot-plast-i-havet/sammen-for-en-plastsmart-idrett



Kartlegging av verdikjeden til 

Lillehammer2021

Sånn gjorde vi det:

1 . E tab le r te  v i s jonen:  Førs te  p las t smar te  VM og  e t  g rønt  v in te ra r rangement

2 . Hv i l ke  innk jøps ru t i ne r  f i nnes  i  dag?  Og hva  k jøper  a renaene  inn?  (D i sse  hadde  fo rbe red t  seg  fø r  møte t )

3 . Hv i l ke  produk te r  kan  l eve randø rene  t i l by ,  som også  e r  m i l jøvenn l i g ?  (Leverandø rene  hadde  fo rbe red t  seg  fø r  møte t )

4 . Eksper tene (WWF og Mepex)  ga  innsp i l l  på  hva  som kunne  b l i  by t te t  u t ,  l ag t  t i l  e l l e r  droppet  he l t .

5 . Av fa l l sope ra tø ren  GLØR ga  input  på  hv i l ke  produk te r  som kunne  b l i  so r te r  på  an legge t ,  og  mate r i a l g jenvunne t .  

6 . Inns i k ten  ga  svar  på  hva  s l ags  innk jøps ru t i ne  som t renges  fo r  L i l l ehammer  2021 ,  og  man så  på  hvordan  a l l e  par te r  kunne  

samarbe i de  fo r  å  f å  de t  t i l .

https://lillehammer2021.com/om-vm-2021


Løsningen:

-Bagasse baser te produkter som kan bl i  behandlet som 

organisk mater ia le i  b iogassprosessen. 

-Gjenbrukbare kopper t i l  kaf fe og annen dr ikke

Avfal let fra VM i snøspor t  for parautøvere ble t i l  b iogass, som 

ga dr ivstof f  t i l  bussene som fraktet publ ikum.  

Bagasse er et overskuddsprodukt fra sukkerproduksjon.

Den er “CO2 posit iv”,  så lenge man bruker 

overskuddsmater ia let.



Eksempel:

Kartlegging og samarbeid med verdikjeden

1

Oppstart kartlegging

Hvilke interessenter spiller 

en rolle? 

Hvordan kan disse spille en

rolle?

2

Hva kjøper dere inn i dag?

Hvilke produkter er 

svanemerkede eller fra

virksomheter med ISO-

/Miljøfyrtårn-sertifiserte

leverandører?

Kan ikke-sertifiserte

produkter erstattes?

3

Hva kjøper andre

interessenter som byggeier

eller co-produsenter og

andre partnere i prosjektet

inn? 

Hvilke produkter kan

leverandørerne deres levere

som er 

svanmekret/miljømerkedt

og/eller fra /Miljøfyrtårn-

sertifiserte leverandører? 

4  

Hva blir til avfall?

Hvor store mengder er det av

hver type?

Hva koster hver type?

Kan dette avfallet unngås helt

eller delvis?

Kan noe selges eller gis bort?

Hvem har ansvaret for 

avfallshåndtering internt?

Hvordan behandler

avfallsoperatøren avfallet?

Hvilke tiltak kan tas for å forsikre 

en høyre grad av gjenbrukk eller 

sirkularitet/genvinning?

5

Med din nye innsikt;

Hvilke produkter bør

unngås?

Hvilke produkter bør

foretrekkes? 

Hvor mye sparer du på

dette?

Hvordan kan denne

metoden innføres også hos

andre interessenter?



Les mer: https://www.idrettsforbundet.no/tema/idrett-og-barekraft/plastsmart-idrett/sjekkliste/



Veien til suksess lurer du på?

Grunding planlegging: Lag prosjektplaner & sjekklister

Struktur og informasjonsflyt: Bruk verktøy som gjør at alle kan følge med prosjektet, samt

underbygger kommunikasjon som Slack etc.

Bygg og involver teamet: Medvirkning, forankring og forventningsavklaring er en nøkkel

Samarbeid: Bygg nettverk og koble deg på andre for å finne frem til bedre løsninger

Og superviktig: Ha et brennende engasjement!



Avfall og ombruk



Hvordan kan vi 

tenke sirkulært når 

vi lager 

arrangement?



Avfall

Kart legg ing:

• Hva s lags  typer  av fa l l  som b l i r  p rodusert

• Hvordan av fa l l e t  b le  p rodusert  –  hvor  og  av  hvem

• Hvor  av fa l l e t  b l i r  håndter t  og  hvordan ru t inene  er  

lag t  opp .

• Hv i l ke  mengder  de  u l i ke  typene  av fa l l  

representerer .

• Hv i l ke  kos tnader  som er  fo rbundet  med håndter ingen 

av  de  u l i ke  f raks jonene

• Hvem er  ansvar l ig  fo r  å  tømme 

og håndtere av fa l l e t?

Mål  kan  være å:

-  Skape  så  l i t e  av fa l l  som mu l ig .

-  Unngå å  k jøpe  varer  som skaper  eks t ra  av fa l l .

-  Mater ia lg jenv inne så  mye som mu l ig .

-  G i  bo r t  t ing som andre kan  bruke.

-  Bruke  mest  mu l ig  på  ny t t .



Waste free events

Kilde: Green and Circular Events NL,  Toolkit Waste free Festivals





Roskilde Festival 

& 

Stop Spild av Mad











Transport



All transport av publikum til og 
fra 

Bislett stadion blir med 
kollektivtransport. 

Vi har ingen parkeringsplasser.

Utøverne hentes på Oslo 
lufthavn med Flytoget til 

Oslo S

Hyundai Elbiler til bruk 
i all transport til og fra 

trening

Egen Bislett Games trikk 
fra Thon Hotel Opera til 

Bislett stadion på 
stevnedagen

Alle utøverne tok  SJ-hurtigtog videre 
fra Oslo S til neste stevne i 

Stockholm dagen etter Bislett Games.

EMISSION EVENTA

Utøverne bor på Thon 
Hotel Opera rett ved Oslo S



Artisttransport

Art is ter  kommer i  s tor  grad t i l  

Os lo  med f ly.  

Se lv  om strekkene er  kor te ,  f ra / t i l  

Bergen,  Stockholm,  København,  

London,  utg jør  dette l ikeve l  en 

s tor  de l  av  k l imagassuts l ippene.

F l y t r a n s p o r t e n  u t g j ø r  9 0 , 4 %  a v  

f e s t i v a l e n s  t o t a l e  p e r s o n t r a f i k ku t s l i p p .  

A r t i s t e n e s  f l y t r a f i k k  u t g j ø r  7 0 %  a v  a l l  

t r a n s p o r t  k ny t t e t  t i l  f e s t i v a l e n ,  o g  

3 4 , 5 %  a v  f e s t i v a l e n s  t o t a l e  u t s l i p p .



Publikumstransport

Uts l ippet  kny ttet  t i l  t rans po rt  av  publ ikum o g  f r i v i l l i ge  utg jør  

9 ,6% av  persontraf ikkuts l ippene,  4  tonn CO 2e , noe  som utg jør  

3,6% av  de  totale  ut s l ippene f ra  fest ivalen.

44%  ko m t i l  o mrådet  t i l  fo ts  –  dette  0 -av tr ykket  reg i st reres  i kke

23%  to k  t r ikk  e l ler  t -bane

8%  to k  to get  t i l  Os lo

6% syk let

4%  va lgte  egen b i l  e l le r  tax i

2%  brukte  e l - sparkesykke l  



Hvor mye

CO2 slipper 

idretten ut?



Hvordan komme i gang? //1/2

1.  Bevissthet .  Erk jenn at  laget  se lv må å ta  bærekraftsansvar –  for  økonomien,  menneskene i  laget  og 

for  mi l jøet .  

2.  Dediker ansvar .  Noen må få ansvaret  og mandatet t i l  å  fø lge opp de nødvendige skr i t tene.  

3.  Kart legg og mål .  For  å  f inne ut  av hva som er  det  a l ler  v ik t igste dere kan ta  tak  i .  Kar t legg 

hovedakt iv i tetene hvor  natur,  mi l jø og k l ima b l i r  be lastet .  

4.  Lag en strategi  med målbare mål .  Med en def inert  po l i t ikk og s t rategi  med SMARTe mål .  Da er  det  

enk lere å kommunisere hva man vi l  oppnå,  og enk lere for  a l le  som vi l  invo lvere seg å være med på 

arbeidet .  

5.  Lag en handlingsplan .  For  å  fø lge opp målene set t  opp en pr ior i tet  s jekk l is te med t i l tak for  hva dere 

ut ret te med arbeidet  i  laget .  Handl ing skaper holdning.

.



Hvordan komme i gang? //2/2

6.  Oppfølging .  Følg opp s t rategi ,  mål  og handl ingsplan underveis i  året ,  eva luer og legg opp t i l  forbedr ing.  Vurder 

behovet  for  en mi l jøsert i f iser ing,  e l ler  annen rapporter ingsmetode,  s l ik  a t  dere kan fø lge lagets utvik l ing.

7.  Kart legg ressursbehov .  Trenger dere mer kompetanse? El ler  penger t i l  å  g jøre invester inger  som vi l  redusere 

regninger og k l imaavt rykk? Ki lder kan være NIFs mi l jøfond,  kommunens ENØK -fond,  fy lkeskommunale 

s tøt teordninger mm.

8.  Inkluder  støttespi l lere .  Hvem kan spi l le en ro l le i  bærekraf tsarbeidet? Def iner hvem som kan medvi rke og 

del ta  ak t ivt  i  omst i l l ingen.  Det te kan være foreldre,  sp i l lere,  kommunen,  dr i f ts leder  e l ler  andre.

9.  Kontinuerl ig forbedring.  Basert  på oppfølgingen dere g jør  av s t rategi  og mål .  Ti lpass p lanene år l ig (e l ler  

o f tere) ,  s l ik  a t  dere sørger for  s tad ig forbedr ing.

10.  Legg opp t i l  samarbeid og partnerskap.  Å la  sponsorer,  samarbeidspartnere,  o f fent l ige myndigheter og 

loka lmi l jøet  ta  de l  i  endr ingsarbeidet  er  en suksessfaktor.  La samarbeidspartnere h je lpe med kompetanse som gi r  

mul ighet  for  nye kunder,  grobunn for  nye for retningsområder.  



Hva er din 

motivasjon?

Linnéa E. Vågen Svensson

Greener Events

linnea@greener-events.com











• En idrett som krever både 
styrke, kondisjon, 
koordinasjon og mobilitet

• Deles inn i to grener; 
• Cheerleading med løft, 

kast, turn og rop (cheer)

• Performance Cheer: Hiphop 
og Pom (Jazz)

• Det er ca. 6000 
cheerleadere i Norge i dag

HVA ER 
CHEERLEADING?





EM CHEER 2024

• Arrangementet skal være inkluderende, 
rettferdig og sosialt.

• Vi forventer
• Over 3000 deltagere – ca. 500 fra Norge

• Over 5000 tilskuere

• Over 200 frivillige

• Over 20 nasjoner representert



INKLUDERENDE

• Cheerleading er den ultimate lagidretten

• Behov for alle typer utøvere

• Idrettens egenart er mangfoldig

• Mangler guttene – EM kan bidra til økt
rekruttering

• Ingen krav til antall gutter eller jenter

• Stort nasjonalt engasjement for EM Cheer



RETTFERDIG

• Alle skal få mulighet til å prestere sitt ytterste
når det gjelder

• EM Cheer arrangeres i samarbeid med 
Oslofjord Convention Center

• Høy arrangørkompetanse bidrar til et rettferdig
mesterskap



SOSIALT

• Tette bånd nasjonalt og internasjonalt på tvers
av klubber og lag

• Gjelder også for klubbledere og 
forbundsdelegasjoner

• Andre land tør å satse på egne mesterskap og 
arrangement



• Spørsmål?







EM-suksess i 2016, nøkkelen 
til VM tildeling i 2025

Under EM 2016 viste vi at det er 
muleg å arrangere store 
internasjonale mesterskap på 
vestlandet og i Sunnfjord



Vestlandsk samarbeid

VM 2025 er stifta av følgjande organisasjonar

• Norges vektløftarforbund (NVF)

• Atletklubb Bjørgvin 

• Førde IL

• Tambarskjelvar IL

Søknad støtta av Kulturdepartementet, Vestland 
Fylkeskommune og Sunnfjord kommune



Styre og administrasjon

Styre:

• Nils R. Sandal (styreleiar)

• Jan Magne Herstad

• Håkon Myrvang

• Odd Erik Gullaksen

• Gunhild Berge Stang

• Hilde Næss

• Malin Alise K. Forberg

Administrasjon:

• Stian Grimseth (dagleg leiar)

• Rolf Kjetil Egge 

• Fleire funksjonar etterkvart 
(ved behov)



Verda inntar Vestland

• Forventar 6-800 utøvarar / 1500-2200 akkrediterte

     (EM 2016: 344)

• Som representerer over 100 ulike nasjonar

     (EM 2016: 40)

• Over 5000 ikkje lokale besøkjande

• 600 frivillige skal vere vertskap

     (EM 2016: 400)

• 1500 unge får delta i folkehelse/skuleprosjekt

     (EM 2016: 750)



Vestland blir ein del av verda

• Over 100 ulike nasjoner

• Fleire hundre millionar TV-sjåarar

• «VM-film» frå vestlandet intro på TV-
sendingar



14 dagar med fokus på
Vestland

VM varer i 14 dagar inkludert alle 
arrangement, kongressar  og konkurransar.

10 dagar med konkurranse / løfting i 10 
ulike vektklasser.

Direkte TV-sending frå alle konkurransar til 
heile verda.

VM i vektløfting, vektklasser i konkurranse:

Kvinner Menn

45 kg 55 kg

49 kg 61 kg

55 kg 67 kg

59 kg 73 kg

64 kg 81 kg

71 kg 89 kg

76 kg 96 kg

81 kg 102 kg

87 kg 109 kg

+87 kg +109 kg

Marit Årdalsbakke frå Jølster under EM 2016. 



VM i vektløfting samlar over 100 nasjonar og 
har stor internasjonal merksemd.



Inn- og utreise via 
Bergen

• Bergen vil vere primær internasjonal flyplass

• Transferovernattingar i Bergen

• Transport med båt, buss og fly til Førde

• Inn- og utreise vil bli et stort prospektkort for 
alle tilreisende



Innlosjering til lands 
og til vanns

• Alle hotellsenger i Sunnfjord er i bruk

• Hotellbåt til kai i Førdefjorden for å 
få nok senger

• Over 25 000 gjestedøgn på 3 veker

Scandic Sunnfjord Hotel & Spa 
er VM-hotell i 2025.



Det blir mange tunge løft i 10 ulike vektklassar, 
og idrettsprestasjonar i ypperste verdsklasse.



Verdiskaping, estimert
min. 59,1 mill kroner
Samfunnsnytte av Bryte-VM 2021, 
utarbeida av Innovasjon Norge og
PWC.

Eit VM i vektløfting 2025 er her 
skalert ned til 75% av Bryte VM:

VM Bryting 2021 VM Vektløfting 2025
(75% av bryting)

Antall akkrediterte: Ca. 3 000 Ca 2 250

Andre ikkje-lokale og utanlandske besøkande: Ca. 7 300 Ca. 5 500

Antall overnattingsdøgn: Ca. 33 900 Ca. 25 500

Tilreisande sine kjøp av varer og tenester: Ca. 31,2 mill NOK Ca. 23,4 mill NOK

Direkte etterspurnads auke i regionen: Ca. 53,5 mill NOK Ca. 40,1 mill NOK

Indirekte effektar: Ca 25.4 mill NOK Ca. 19 mill NOK

Estimert regional verdiskaping: Ca 78,9 mill NOK Ca. 59,1 mill NOK

Sysselsettingseffekt 66,2 årsverk 49,7 årsverk



Budsjett, 
70 – 85 mill kroner

Stor direkte og inndirekte verdiskaping og
langsiktig markedsføringseffekt for reiseliv
på heile vestlandet

Integrering og satsing på unge leiarar er 
fokusområde

Offentlig : 25 MNOK

Akkreditering 20-30 MNOK

Sponsor: 25-30 MNOK
Varige verdiar i utstyr til 15 mill kroner blir i etterkant av VM 
fordelt på samarbeidspartar, arrangørklubbar og klubbar som
stiller på dugnad. Utstyret kan brukes av alle typar idrett.

Overskot frå arrangementet fordelt på arrangørklubbane.



Ine Andersson, lokal løftar med VM-ambisjonar i 2025 



Solfrid Koanda, regjerande verds- og europameister





Ski-VM Trondheim 2025

Tidenes mest bærekraftige

Ski-VM

Arrangementsdagen 26. oktober 2023



SKI-VM 2025 –
SKYHØYE 
AMBISJONER

Gjennomføring i verdensklasse

Mer enn et mesterskap på ski og 
en folkefest i 2 uker

Vi skal skape ringvirkninger, 
verdier og bærekraftig utvikling i 
regionen

TIDENES MEST BÆREKRAFTIGE 
SKI-VM

Bærekraft er mer enn klima og miljø – og den 
sosiale bærekraftdimensjonen er viktig.
VM på ski ønsker å sette en ny standard. 

ØKT ENGASJEMENT OG 
INTERESSE FOR SKISPORTEN – 

I NORGE OG VERDEN

Gir tilbake til skimiljøet og er en katalysator 
for rekruttering til skisporten og neste 

generasjons frivillige

UFORGLEMMELIG FOLKEFEST 
HVOR ALLE ER MED – BÅDE 
PÅ VEIEN MOT 2025 OG I VM

VM er en «snakkis» lenge før, og hele 
Trøndelag bidrar. Publikum har unike 
opplevelser i tidenes beste VM på ski. 

Alle utøvere deltar i sitt livs mesterskap

VM SOM LOKOMOTIV OG 
SAMARBEIDSARENA FOR 

INNOVASJON OG NYE 
KONSEPTER 

Samarbeidspartnere griper muligheten til 
å skape utvikling ved å gjennomføre 

prosjekter sammen med VM

Strategi



12 dager
36 øvelser
800 deltakere
65 nasjoner
2500 frivillige

300 000 +/- tilskuere inne på arenaen og i skogen

150 busser i omløp mellom sentrum og Granåsen
2 hovedarenaer og et begeistrende kulturprogram

250 millioner TV-seere

350++ millioner visninger i sosiale medier 



Vi ønsker å bringe tilbake atmosfæren fra 1997, 

men gjerne med noen flere utlendinger!





Trondheim 2025 har en unik posisjon og 
mulighet til å ta grep mot klimaendringene. 
Vi kan bidra til å løse utfordringene som 
truer skisporten. 

I tillegg skal vi også bruke kraften av VM til 
å sette fokus på sosial bærekraft og 
samarbeid.

Vi skal være et kraftsenter for bærekraftig 
verdiskaping. 

Vår visjon: 
Tidenes mest 
bærekraftige ski-VM
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Bærekraftstrategi

Våre seks prioriterte
bærekraftmål

Bærekraftløfter 12 fyrtårnprosjekt Handlingsplaner





Trondheim 2025 skal inspirere 
til økt aktivitet og dele 
kunnskap som gir bedre 
folkehelse og økt livskvalitet.

GOD HELSE OG 
LIVSKVALITET

Trondheim 2025 skal være en 
drivkraft for innovasjon. Ved å 
tilrettelegge og stimulere for ny 
teknologi og løsninger skal vi 
være en katalysator for 
bærekraftig atferd. 

INDUSTRI, INNOVASJON 
OG INFRASTRUKTUR

Trondheim 2025 skal være en 
samarbeidsarena som bygger 
kompetanse og fremmer 
bevissthet om bærekraftig 
verdiskaping. 

SAMARBEID FOR 
Å NÅ MÅLENE

Ved å oppfordre til 
ansvarlige valg hos oss selv, 
vårt publikum, våre 
samarbeidspartnere og 
leverandører skal Trondheim 
2025 ha et redusert 
klimaavtrykk. 

STOPPE 
KLIMAENDRINGENE

Trondheim 2025 er et 
mesterskap for alle. Med 
fokus på inkludering, 
mangfold og like muligheter 
utvikler vi kompetanse og 
lokal verdiskaping.

MINDRE ULIKHET

Ved å ha et bevisst forhold til 
gjenbruk, innkjøp og forbruk – 
og handel med lokale 
produsenter – vil Trondheim 
2025 minimere fotavtrykket. 

ANSVARLIG FORBRUK 
OG PRODUKSJON

Oppsummert: Ski-VM 2025  sine bærekraftløfter 

Ved å ha et bevisst forhold til 
gjenbruk, innkjøp og forbruk 
– og handel med lokale 
produsenter – vil Trondheim 
2025 minimere fotavtrykket. 

ANSVARLIG FORBRUK 
OG PRODUKSJON



AktiVM 

Barnas mini-
VM

Snow for the 
future

Måling

VM som 
arbeids-

inkluderende 
arena

Like muligheter 
innen idretten 

Plastsmart ski-
VM

Bærekraftig 
og lokal mat

Fra avfall til 
ressurs

Utslippsfri 
akkreditert 
transport

SPOR

VM-akademiet



VEDTA BÆREKRAFT-
STRATEGI

Valg av måleverktøy, 
kommunikasjon og 

arbeidsprosess. 
Etablering av Advisory 

Board

DEFINERE 
PROSJEKTER

Prosjektplan og 
gjennomføringsplan

IVERKSETTELSE 
PROSJEKTER, 

OPPLÆRING DEL 1
Prosjekter fases inn 

løpende inkl 
opplæring til 

testarrangement

PRØVE-VM

Teste bærekrafts-
konseptet med 
løpende 
justeringer, måle 
effekter

IMPLEMENTERING
Klargjøre 
gjennomføringsplan, 
inkl. opplæring del 2

Mars 🡺

Tidslinje og milepæler – bærekraftig verdiskaping

Ski-VM
25.Februar – 9. 
mars
Gjennomføring og 
måling av bærekraft

Mai 2023

Februar-Mars
2023

Mars-Desember 2023

Desember 2023
Mars 2024

April – desember 2024

Ski-VM
25.Februar – 9. mars

LEGACY
Overrekkelse til 
etterbruk



Måling – Green Producers Tool

Oppvarming av telt

Frivilligmat



Inkludering og like muligheter

•Flere nasjonaliteter blant frivillige.

•Inkludere para og flere øvelser for 
kombinert kvinner i VM-programmet.

•Like premiepenger

•Redusere utenforskap.

•Bidra til økt aktivitet og fellesskap.
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AktiVM – Folkehelse

VM-løyper 

VM i samstrikking Barnas Mini-VM

Early bird



Avfall

Avfallsreduksjon

Ombruk

Materialgjenvinning

Energiutnytting

Deponering

Leverandører

Gjenvinning Ski-VM



Sosialt entreprenørskap



Tidens mest 
bærekraftige Ski-VM
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