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Foto: NASA’s Voyager 1

Hvorfor poste? 

Vi jobber med 
barneoppdragelse i 
underholdnigsbransje

Det er fortsa6 mange 
der ute som aner ikke   

hvem vi er  



Kilde: h)ps://againinterac3ve.com/the-death-of-google-and-why-search-has-moved-to-social/

From "Google it" 

to 

"Just TikTok it"

to 

"TikTok made me buy this"



Prabhakar Raghavan, Senior Vice President of Knowledge & Informa=on at 
Google 

“Almost 40% of young people—when they’re looking for a 
place to eat lunch—don’t go to Google Maps or Search. 

They go to TikTok or Instagram.”



52% bestemte seg for en 
desEnasjon eFer å ha seF 

bilde/video posta av kjente

87% av millenials bruker sosiale 
medier for reiseinspirasjon!

1/5 reisende bruker sosiale 
medier i planleggingen (27 % 
desEnasjon, 23% overnaNng)

Kilde: h5ps://rezdy.com/blog/global-tourism-sta@s@cs/



*Hootsuite Social Trends 2025 Report & Trend Hunter 2025 report 

TRENDER* 
EMOSJONER  SOM GIR VERDI 

EDUTAINMENT STEALS THE SHOW

CO-CREATING 

KREATIVITET TRUMFER "BRAND" 

NOSTALGIA !!!!



12. mars 2020
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Aktuelle saker





☎
sørrrlandet, 

hallo? 
🤝







samarbeid <3 



Skjer det noe? Film det! ... 
Og tør å være liH selvironisk







Historier som er nøye 
planlagt
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Reisen Manus Ou+akes

Forberedelser







Google-søketreff-økning for 
Visit Norways Ste7nd-siden:

+ 265% på engeslk 
+ 38% på tysk 
+ 268% på nederlandsk

Over 2.000.000 
videovisninger på tvers av 
våre SoMe kanaler



Collabora=on & Co-Crea=on som er planlagt 
 



Collabora=on & Co-Crea=on som er planlagt 
 



Collabora>on 
& Co-crea>on 

som ikke er heeeelt 
planlagt 





STEAL THE BEST, 
INVENT THE REST

@miikka_ma7kainen 

@sejselija 



TAKE AWAYS 
• SETT I GANG OG PRØV - IKKE VÆR REDD 

• LOW KEY

• REUSE-REPURPOSE-RECYCLE 

• MORNING AT …. 

• VERDI FOR DE SOM FØLGER 

• YES, YOU CAN PICK OUR BRAIN 



SPØRSMÅL? 


