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ltalias markedsprofil

...er i storre grad byferier og vandreferier, mindre natur og
landskap og mer ubergrt natur. Starre interesse for kunst,
kultur og det lokale livet. De vil i starre grad fokusere pa
heydepunktene pa destinasjonen og er opptatt av a fa
informasjon om mindre beswokte destinasjoner. Italienere er i
starre grad pa jakt etter boost i mental velveere, harmoni og
balanse.

- ? 2d Segmentene skiller mer enn marked

Det er starre skille mellom segmentene enn
- internt i markedet. Det er flere ferier i Sosial
\> V Kultur og Kunst & Dannelse, feerre i Stille Natur.

Italienere er mer opptatt av:

1. Mer utvide horisonten, livlig,
byopplevelser, lokal kultur, rik kulturarv,
museum og kunstutstillinger

2. Uavhengig av segment er det ingen andre
markeder som har like hay score pa
dimensjonen "Apenhet og nysgjerrighet”.
Det gjelder pa tvers av alle segment.

3. Mer spontan, frihet, harmoni, balanse, ny
energi og vandring

4. |talienske ferier handler mindre om
avslapping, fellesskap, eventyrlyst og
moro.
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