




https://business.visitnorway.com/b2b/arrangementsturisme/nasjonal-strategi-for-arrangementer/
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https://www.asoif.com/sites/default/files/download/asoif_common_indicators_for_measuring_the_impact_of_events.pdf
https://www.eventhosts.org/
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https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/utlysning-av-tilskuddsordning-for-internasjonale-idrettsarrangement-i-norge/id3080243/
https://www.regjeringen.no/no/aktuelt/utlysning-av-tilskuddsordning-for-internasjonale-idrettsarrangement-i-norge/id3080243/
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Christian Roth Christensen - VisitNorway.com









/















Markedsføring og god kommunikasjon rettet mot forbrukermarkedet. Med fokus på markedsføring 
og god kommunikasjon rettet mot godt vertskap, god informasjonsformidling og fremragende service.

Gunhild Vevik

KOMMUNIKASJONSSJEF

Gunhild jobber med 
kommunikasjonsoppgaver 
innen våre strategiske 
satsingsområder.
Hovedfokus på å få frem 
mangfold, skape 
engasjement og salg. 

Lene Lunde

INFORMASJONSARKITEKT

Lene har ansvaret for web, 
e-kampanjer og digitale 
publiseringer, samt 
kommunikasjonsoppgaver på 
tvers i organisasjonen.

Elwin Ricardo Vis/
Heta Inoma 

KOMMUNIKASJON & 
TEAMLEADER 
TURISTINFORMASJONEN

Liv Kristina jobber med 
kommunikasjonsoppgaver og er i 
tillegg teamleder for våre 
destinasjonseksperter i 
turistinformasjonene.

Henrik Susort

PROSJEKTMEDARBEIDER 
SOSIALE MEDIER/
DESTINASJONSEKSPERT

Henrik jobber med sosiale 
medier, samt med salg, 
informasjon og er vertskap I våre 
turistinformasjoner

Per Morten Haarr

REISELIVSDIREKTØR

Per Morten er Region 
Stavangers daglig leder og 
ansvarlig for daglig drift av 
destinasjonsselskapet og de 
ulike ansvarsområdene. 

tEAM StAvANgEr – KoMMuNiKAsjoN & vERtsKAp 



Salg, markedsføring og kommunikasjon på B2B markedet for å få flere tilreisende til regionen. 

Anette L. Bognø

DIREKTØR B2B 
(Arrangement, Cruise, MICE, FF)

Anette er teamleder B2B, og 
ansvarlig for segmentet 
arrangementsturisme, og jobber 
for å få flere internansjonale 
idretts- og kulturarrangementer 
til regionen.

Line Murphy

CRUISE

Eirill er ansvarlig for det 
internasjonale 
cruisemarkedet og jobber 
for å tilrettelegge  for 
rederier, lokale aktører og 
et cruisenettverk. 

Michelle Milas

KONGRESS & UTSTILLIINGER, 
CORPORATE MEETINGS & 
INCENTIVREISER

Michelle er ansvarlig for 
internasjonale kongresser og 
utstillinger. Hun jobber aktivt 
opp mot regionens FoU 
miljøer for å få flere fag og 
forskningskongresser til 
regionen. 

Morten Puntervoll

FERIE & FRITID

Morten er ansvarlig for ferie 
og fritidssegmentet. Hun 
jobber aktivit opp mot 
turoperatører for å få flere 
tilreisende til regionen.

Ole Weierholt

SIDDIS CENTER

Ole er ansvarlig for 
arrangement og konferanser 
til Kongressområdet Siddis 
Center. 

tEAM StAvANgEr – BUSINESS 2 BUSINESS



B2B MARKEDSPLAN 2024



SELLING THE IDEA OF NORWAY 

Decisionmakers and event 
participants are  people too 
– Norway exotic travel destination



LAND OF THE FJORDS



SPECTACULAR NATURAL ATTRACTIONS



WINTER WONDERLAND 
ACTIVITIES



THE HAPPY OUTDOORS



© Spectacular Norway | Simen Haugom





GREAT WATERSPORTS



GREAT SEAFOOD 
& AQUACULTURE



VIKING HERITAGE & CULTURE



Norway ranks no. 5 out of 162 countries in UNs
Gender Inequality Index 2019. At least 40 percent of
both genders represented in boards of all businesses.

Norwegian Government 
50/50 representation men/women

gENdEr EquALity  



stAvANgEr rEgioN iNdustry sEctors 

Energy capital

Marine & water

Sustainable energy solutions

Health & Science

Agriculture & Gastronomy Tourism



INNOVATION & sustAiNAbiLity

Promote the Stavanger Region 
as a place for Innovation & sustainability 

(nasjonally/internationally)

1

Encourage and stimulate 
innovation & sustainability (regionally) 

2
Environment

EconomicSocial

..in the 3 areas:



SyNErgiEs

Region 
Stavanger

Events

PEOPLE’S 
HEALTH

BUSINESS 
DEVELOPMENT
/EMPLOYMENT

EDUCATION 
/COMPETENCE

RESEARCH & 
DEVELOPMENT

ATTRACTIVENESS

NETWORK

SUSTAINABILITY

ARENA 
DEVELOPMENT

INTERNATIONAL 
MARKETING 
/BRANDING

CITY 
DEVELOPMENT

• RESEARCH & DEVELOPMENT – Ex. 
NEEDED study where North Sea Cycle 
Race was arena for research study on 
heart failure. Connected to intern. 
scientific community through our 
Ambassadors programme for 
Conventions.  

• BUSINESS DEVELOPMENT/EMPLOYMENT 
– Ex. Tour des Fjords from 1 volunteer to 4 
employees by commersialisation. Event 
Competence reason for Hammer 
Stavanger, Haute Route and Tour of 
Norway confirmed, dvlmt Norway Bike 
Rental Ex. Nuart – Nuart Streetart City 
Tours.

• INHABITANT CONTENTMENT/ 
ATTRACTIVENESS – Events necessary to 
attract students and workers and to make 
the inhabitants happy.

• EDUCATION/COMPETENCE – Knowledge 
sharing through regular 
meetings/workshops for experienced and 
new event organisors at Event Forums (1-
5 per year)Interdisciplinary 

development! 

• HEALTH – focus on recruitment. 
Events stimulate participation.

• MARKETING/BRANDING – RS 
mandate to market & sell the region 
nationally/internationally to atttract 
more travellers and business to the 
region within tourism, conventions, 
expos and events.

• NETWORK -  RS fasilitator for the 
various communities and 
knowledge transfer through the 
Ambassador network. Ex. e-sport 
cluster Nordic Esports launched 
2019.

• ARENA DEVELOPMENT – Support 
sport federations prioritised list of 
new venues. Include arena 
development in planning of events 
and funding. 

• CITY DEVELOPMENT – Events as 
tools for city development and 
event cost reductions. Ex. Blink Ski 
festival and the city of Sandnes.



Legacy modellen

Pioneering Impacts
Legacy modell for 
Norge – en stor suksess 

• Lansering i Oslo juni 2024

• Pilot-prosjekt FIG Working 

Week 2027, Stavanger

• 2025 videreføres med egne 

workshops for kommende 

konferanser til 

Stavangerregionen (januar 

2025)



SYNERGIER ANDRE PROSJEKTER
1) NET ZERO CITIES, Stavanger kommune er en av 
EUs 112 «Mission Cities», og søker nå om bli
med i Net Zero Cities programmet
2) Baltic Sea Region Interregional Network , EU 
prosjekt for å utvikle «climate neutral
destinations»
3) SFI – Sustainable Tourism Yield Innovation Centre – 
UIS søknad for Forskningsrådet
4) Global Destination Sustainability Index





CASE RINGVIRKNINGER

 WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

10 årig prosess 
Ambassadør – Martin Haga
9.februar 2025, DnB Arena Stavanger

PARTNERE 
Riska Motorsykkelklubb, MotorSportforbundet, Region 
Stavanger, støttet av Sandnes kommune, Stavanger 
kommune, Rogaland Fylkeskommune.

FOKUS RINGVIRKNINGER: 
BÆREKRAFT 
Miljømessig og Sosial 



MILJØREGNSKAP

 WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

GREEN PRODUCERS TOOL GPT 
Registrerer karbonavtrykk til hele arrangementet 

VM SOM EKSEMPEL - tidlig 2025 som eksempel for resten av 
arrangementene i 2025 og videre

Matavfall, transport, bygging av hinder i arenaen, vann-/strømforbruk 
– tydeliggjøres helt ned til antall hamburgere av rødt kjøtt, vises både 
som samlede poster, men også helt ned i detaljene for å kunne 
sammenligne med andre arrangementer



Miljø – introduksjon av el-sykler

 WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
INTRODUKSJON AV EL-MOTORSYKLER I KONKURRANSER
Sondre Haga leder an som en av de få. El-sykler tyngre, håper dette utvikles. 

ØKENDE FOKUS BLANT LEVERANDØRENE
Tre merker som har elsykler på proffnivå nå. Sondre: GasGas
 
ELEKTRISKE REKRUTTERINGSSYKLER PÅ KLUBBNIVÅ 
Riska MCK stiller elsykler til disposjon til bredden til veldig lav kostnad. 

HOLDNINGSENDRING INNAD I IDRETTEN & SPONSORER
Forbundet ser motorsport samlet for disiplinene, tidligere motstand nå redusert. 
Tross stor motstand, så alle disipliner nå godkjent bruk av el-sykler i konkurranser. 
Sponsorer mer positive innstilt enn før.

STØTTEORDNINGER FOR VEITRAFIKK 
Enova støtteordning for veitrafikk - innlemmet fom 2024 elsykkel i til å omfatte sykler til motorsport. 
Stor vekst gjennom ordningen. 15 stk fikk 25.000,- til kjøp av el motorsykkel for norsk motorsport samlet.



SOSIAL BÆREKRAFT

 WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

ØKT ANTALL KVINNELIGE TOPPUTØVERE 
Både i klubb og landslag er det gjort aktiviteter, 2-3 arr. i perioden. Noen synlige 
kvinnelige profiler, men tidlig å si. Få utøvere, målbare forskjeller må sees over tid. 
Lite tallgrunnlag.

REKRUTTERING 
Fokus på rekruttering generelt, spesielt fokus på jenter og aktiviteter rettet mot 
jenter. Medlemsmasse ganske stabil generelt, noe tidlig å si. SoMe fokus på X-trial 
mot VM.   

EGEN WORLD CUP FOR KVINNER 
World Cup for kvinner for første gang som offisiell cup m/BCN, kan føre fram til et 
offisielt VM på sikt, 5-6 kvinnelige kjørere.
I Norge: samme dag, samme venue, deler av samme bane. 



NØKKELPERSONER

 WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

- Egen Bærekraftsansvarlig i nasjonalt 
forbund/lokal organisasjonskomite - Dag Erlend 
Skaug. 

- Egen bærekraftsansvarlig i prosjektet - må ha 
FIM-lisens på bærekraft generelt. I tillegg til 
forbundet.

- FIM: egen likestillingsansvarlig internasjonalt.



ANNET

 WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

EGET BÆREKRAFTSEMINAR 
Fredagen før konkurransen . 
«Kraftunderskudd – bærekraft og hestekrefter»

RESULTATER - HVORDAN
1. Omgivelsene opptatt av dette, derfor viktig for å prioritere.  
De har tatt kampen for likestilling for damene, har også følt seg forpliktet til å levere på det. 

2. Viktig med nøkkelpersoner/ressurser som kan prioritere og sette fokus.

3. Viktig for sponsorers interesse for sporten/sammenfallende verdier

Kuriositet - Billettsalg: nærmer seg 80% salg av billetter i DnB Arena.  



WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

. 



WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL

. 





TUSEN TAKK FOR MEG

https://business.edgeofnorway.com/

© Martin Salem
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Utfordringer, 

muligheter og utviklingstrekk 
Kristin Guttormsen Overvaag , Director of Conventions  Oslo Convention Bureau



Del av 

VisitOSLO

Strategisk &

langsiktig arbeid

«En verktøykasse 

for fagmiljøene»

Partnere = 

aksjonærer

Ambassadør- 

nettverket

Fagkongresser, 

meetings & 

incentives

Kompetanse- 

heving og statistikk



35%

Tilskudd fra

Oslo kommune

“profilering av Oslo”

32%

Markedsførings-

bidrag

32%

Salg

1%Utfordringer



Muligheter

Strategi-

prosess 2025

Hvem, hva, hvordan?



Muligheter

Strategi-

prosess 2025

Hvem, hva, hvordan?

Sterk posisjon

Tett samarbeid med 

besøksnæringen

Ambassadørnettverket

Green initiative

Svak krone



Utviklingstrekk



Utviklingstrekk

Kortere frister og 

raskere prosesser



Utviklingstrekk

Kortere frister og 

raskere prosesser

Lite fotavtrykk

Stort håndavtrykk



Utviklingstrekk

Kortere frister og 

raskere prosesser

Lite fotavtrykk

Stort håndavtrykk

Bleasure



Utviklingstrekk

Kortere frister og 

raskere prosesser

Lite fotavtrykk

Stort håndavtrykk

Bleasure





Takk for 

oppmerksomheten!
Kristin Guttormsen Overvaag, Director of Conventions Oslo Convention Bureau





Teknologi & digitalisering

Klassifisering av hotell

Bransjesamarbeid

Utfordringer & muligheter

79



VISIT OUR WEBSITE TO SEE ALL OUR HOTELS 

Linda Heiland - Director of Meetings



Professional Congress Organiser 

PCO





TRENDER

• Fysisk/hybrid

• CORE-PCO

• Fokus på bærekraft og legacy

• teknologi



International Association of 
Professional Congress Organisers

www.iapco.org 

http://www.iapco.org/


Innovasjon Norge
 MICE-dag 2025





Bergen

Kristiansand

Oslo

Trondheim

Lofoten

Stavanger (kommer)



Verdi – Mål – Hensikt

Strategi til kultur

Z event og Z reise





Utfordringer

➢ Lite kunnskap om Norge

➢ Lite fokus på Incentive og Event - B2B

➢ Logistikk

➢ Store grupper – høy kvalitet
Krevende kundegruppe



Muligheter

➢ Uoppdaget – noe nytt

➢ Klima

➢ Sikkert

➢ Valuta

➢ Bærekraft



Samarbeid

➢ Internasjonalt DMC-nettverk

➢ Visit Destinasjoner

➢ Innovasjon Norge

➢ Lokale partnere i hele Norge



Muligheter+ =DERE











•

•

•


	Lysbilde 1: Arrangements-turisme  2025
	Lysbilde 2: Arrangementsturisme i Norge
	Lysbilde 3: Innovasjon Norge er det nasjonale ressurssenteret for arrangementsturisme
	Lysbilde 4
	Lysbilde 5: Destinasjonsselskaper
	Lysbilde 6: Effekter for regionen
	Lysbilde 7: Arrangementsturist: Forbruk per døgn:  kr. 2000,- 
	Lysbilde 8
	Lysbilde 9: Arrangementskalkulator
	Lysbilde 10
	Lysbilde 11: Arrangement testet gjennom kalkulatoren i 2024
	Lysbilde 12: Event Impact Tool (EIT)
	Lysbilde 13: Event Impact Tool (EIT) Indikatorer fordelt på 5 områder:
	Lysbilde 14: Event Impact Tool 
	Lysbilde 15: Mentorordning for arrangører av internasjonale arrangement:
	Lysbilde 16
	Lysbilde 17: Mentor søknader: 
	Lysbilde 18: Aktiviteter 2025
	Lysbilde 19: KUD’s tilskuddsordning for internasjonale idrettsarrangement 2024
	Lysbilde 20
	Lysbilde 21: Kartlegging av internasjonale arrangement i Norge
	Lysbilde 22
	Lysbilde 23
	Lysbilde 24
	Lysbilde 25: Publikum driver den internasjonale trafikken
	Lysbilde 26
	Lysbilde 27
	Lysbilde 28: Hele Norge -
	Lysbilde 29: – hele året
	Lysbilde 30: Det forventes internasjonal mediedekning ved 1 av 5 idrettsarrangement
	Lysbilde 31: VM i X-Trail
	Lysbilde 32
	Lysbilde 33
	Lysbilde 34
	Lysbilde 35: B2B MARKEDSPLAN 2024
	Lysbilde 36:   
	Lysbilde 37:   
	Lysbilde 38:   
	Lysbilde 39:   
	Lysbilde 40:   
	Lysbilde 41:  
	Lysbilde 42
	Lysbilde 43:   
	Lysbilde 44:   
	Lysbilde 45:   
	Lysbilde 46: gENdEr EquALity   Norway considered one of the most progressive countries 
	Lysbilde 47:   
	Lysbilde 48:   
	Lysbilde 49: SyNErgiEs
	Lysbilde 50: Legacy modellen
	Lysbilde 51: STAVANGER  BÆREKRAFTIG  REISEMÅL  MERKEORDNING VIA INNOVASJON NORGE
	Lysbilde 52:   
	Lysbilde 53: CASE RINGVIRKNINGER   WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 54: MILJØREGNSKAP   WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 55: Miljø – introduksjon av el-sykler   WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 56: SOSIAL BÆREKRAFT   WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 57: NØKKELPERSONER   WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 58: ANNET   WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 59:  WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 60:  WORLD CHAMPIONSHIPS X-TRIAL
	Lysbilde 61:   
	Lysbilde 62: TUSEN TAKK FOR MEG  https://business.edgeofnorway.com/
	Lysbilde 63: Nytt fra bransjen
	Lysbilde 64: Hvilke utfordringer, muligheter og utviklingstrekk ser vi i de ulike sektorene i MICE næringen? Hva endrer seg og hvilke muligheter gir dette?
	Lysbilde 65: Nytt fra bransjen:  
	Lysbilde 66
	Lysbilde 67
	Lysbilde 68
	Lysbilde 69
	Lysbilde 70
	Lysbilde 71
	Lysbilde 72
	Lysbilde 73
	Lysbilde 74
	Lysbilde 75
	Lysbilde 76
	Lysbilde 77
	Lysbilde 78
	Lysbilde 79: Teknologi & digitalisering  Klassifisering av hotell  Bransjesamarbeid  
	Lysbilde 80: VISIT OUR WEBSITE TO SEE ALL OUR HOTELS 
	Lysbilde 81
	Lysbilde 82
	Lysbilde 83: trender
	Lysbilde 84
	Lysbilde 85
	Lysbilde 86
	Lysbilde 87
	Lysbilde 88
	Lysbilde 89
	Lysbilde 90
	Lysbilde 91
	Lysbilde 92
	Lysbilde 93
	Lysbilde 94
	Lysbilde 95: Spørsmål?
	Lysbilde 96
	Lysbilde 97
	Lysbilde 98: Nå:  LET THE GAMES BEGIN!

