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Danmark

• Unge bruger TikTok til at planlægge rejser

• Interessen for dubletdestinationer (kopi 
destinasjoner) stiger
◦ ikke de samme severdigheter man kan oppleve, 

men at atmosfæren på de to reisemål til en viss
grad minner om hverandre, og at alternativene er 
mindre overfylte og billigere
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• 60% av danskenes reiseplaner påvirkes 
ikke av økonomien

• hver 10. vil ta færre utenlandsreiser

• 8% dropper helt utenlandsreiser

• 6% velger billigere reiser

• 6% ferierer i Danmark

• 2% tar kortere ferier

• 13% reiste på vinterferie

• 15% planlegger påskeferie (30% ferierer i 
Danmark)
◦ Tyskland, Frankrike og Spania er topp3
◦Kilde: Europeiske (januar24)

Ferie trender
Danmark



Danskernes feriereiser varer i gjennomsnitt ni dager. 

Danskene reiser hovedsaklig for å få ”opplevelser” (34 prosent), 
mens ønsket om å ”udforske kultur, mad og natur” (27 prosent) er 
den nest største årsak til å reise. 24 prosent oppgir ”avslapning” 
som hovedformålet, viser undersøkelsen.

The Global Travel Intentions Study



• Når danskerne reiser til utlandet på ferie, er det 
primært med en destinasjon i Europa som 
reisemål fremfor andre verdensdeler.
◦ Favoritt land: Tyskland, fulgt av Spania, 

Frankrike, Hellas, Storbritannia, Østerrike, 
Sverige, Italia, Tyrkia og Norge. (I hvert fall
for storforbrukere av det store kredittkort.)
◦ Favorittbyer: London, Berlin, Hamborg, Paris, 

Las Palmas, Brussel, Malaga, Oslo, Praha og 
Stockholm

Favoritt reisemål
Danmark



Fra reisearrangørene

• en fantastisk vinter 2024 med meget stor vækst

• pr. i dag er vores indsalg til næste vinter 2024/25 på index 200 (altså en fordobling) samt, at vi jobber med ca. 55-
60 skolegrupper m.m. til vinter 2025 (største skolegruppe på 540 deltakere).

• Nye destinasjoner bliver interessante: Nesfjellet, Gaustad, Telemark, Sørlandet

• Valuta har litt å si
◦ Restaurant/mat i Sverige halve prisen til Norge, så Sverige vinner terreng

• Snøforholdene i Alpene gjør at Norge (og Sverige) nå vinner kampen om gjestene

• Teknologi – Norge er enkelt å booke

• Destinasjonene er ute sammen aktørene og markedsfører seg, da kommer de på kartet



Nederland

“The Dutch made more online purchases last 
year than in the previous year. The online growth 
is mainly due to spending on holidays and tickets 
for attractions and events. Online spending on 
travel was higher than ever.”

• Thuiswinkel.org
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Fra operatørene

• we see a drop in the bookings to Norway this summer. Our portfolio with holiday homes was already 
decreasing but now we also see our roundtrips / flydrives going down. For the 2nd year in row. 

• Last year 2023 our roundtrips/flydrives were quite expensive, to be honest. We faced price increases of 
the hotels from 10-20% AND we decided to publish city hotels (as our clients sometimes complain that 
the hotels are in the outskirts of the cities). 

• Also, flights and carhire were (and still are) quite expensive. 

• Dutch people still book late, but that is a bad situation for Norway (prices go up, capacity go down). 

• This year the price increases were a bit less, but still 5-10%. So I guess that price might have become 
an issue if we calculate the last 2 summers) We took out the cityhotels and went back to outskirts, 
with optional upgrade to citycenter hotel. However the bookings do not come in as we expected. 



Norge vs Skandinavia/Europa

• Rest of Scandinavia:

- Iceland is increasing and extreme popular

- Sweden: we do not have a lot of Sweden 
anymore, but the roundtrips we have, are 
hardly booked. I also heard in a Dutch Travel 
Podcast that Sweden is performing minus 
10%.

- Denmark: still going strong. 

- Finland: we hardly book Finland, that is no 
focus destination

• Rest of Europe:

- Germany is doing very well, especially 
roundtrips in cars

- France, Spain and Italy >> increasing

- Albania (new destination) : booming

- Great Britain/Scotland: increase

- Ireland: about the same as last year 



Fra operatørene

• Nedgang i bookinger for sommeren sammenlignet med 2023

• HNL har hatt en god innvirkning på bookingene de to siste årene. Nå som de ikke 
seiler lenger, påvirker dette bestillingene til Sørlandet, og en gruppe reisende som 
ikke tar turen til Norge med andre transportmidler

• Tallene for juni er gode, men det er færre som booker i august (familier). Dette kan 
ha å gjøre med økte overnattingspriser og høyere levekostnader i Nederland



Belgia

• Flandern is the region from where
most travelers come from, but there
is an increase in travelers also from 
Wallonia and Brussels to Norway as 
well. 
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Fra operatørene

General status update

• In general a solid growth for Norway in all markets.

• People booked earlier this year. A lot of bookings already came on October/November. This is what we had before covid-19 but now 1st time 
since 2020 that people booked this already.

Trends in the market in travel patterns

• More requests from people who are more on a budget. So, a lot of requests and bookings for cabin round trips instead of hotel round trips.

• Hotel roundtrips June is becoming more popular than August.

• Requests for ski are getting more and more and also earlier. Already making the first bookings for ski 24/25.

• Lots of requests for Lofoten + Fjord Norway, less for Southern Norway (Southern Norway was really good last year, probably because of 
Holland Norway Line).

• Requests for combinations Norway and Sweden, both people who want to combine Fjord Norway with Sweden as people who want to 
combine Lofoten with Swedish and Finnish Lapland.

Financial situation in the market

• Same as above (more requests from people who are more on a budget. So, a lot of requests and bookings for cabin round trips instead of hotel 
round trips).



Holiday intention
Nederland/Belgia
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Holiday intention vs living situation
Nederland
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Number of nights
Nederland/Belgia

Ki
ld

e:
 N

ed
er

la
nd

s 
Bu

re
au

vo
or

 T
oe

ris
m

e 
&

 C
on

gr
es

se
n

(N
BT

C)



Gjestedøgn vs reisefølge
Nederland

Ki
ld

e:
 N

ed
er

la
nd

s 
Bu

re
au

vo
or

 T
oe

ris
m

e 
&

 C
on

gr
es

se
n

(N
BT

C)



Bookingmønster
Nederland/Belgia

Ki
ld

e:
 N

ed
er

la
nd

s 
Bu

re
au

vo
or

 T
oe

ris
m

e 
&

 C
on

gr
es

se
n

(N
BT

C)



Når booker de?
Nederland/Belgia
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Hvor vil de reise?
Nederland/Belgia
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Type ferie
Nederland/Belgia
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Type bosted
Nederland/Belgia
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Avgjørende for valg av reisemål
Nederland/Belgia
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Hovedferie tidspunkt
Nederland/Belgia
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Bærekraft
Nederland/Belgia
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Ekstremvær
Nederland/Belgia
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Økte priser - påvirkning av ferie 1
Nederland/Belgia
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Økte priser - påvirkning av ferie 2
Nederland/Belgia
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Økte priser - påvirkning av ferie 3
Nederland/Belgia
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Feriebudsjett
Nederland/Belgia
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AI – bruk og kjennskap
Nederland/Belgia
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AI for ferieinspirasjon
Nederland/Belgia
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Har du spørsmål eller kommentarer til markedsinnsikten, kontakt meg gjerne. 

Ønsker du å lese hele rapporten fra Nederlands Bureau voor Toerisme & Congressen
(NBTC)? 

Kontakt: 

ingunn.sakshaug@innovasjonnorge.no
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