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Markedsstatus Sverige



Sverige venter negativ BNP-tilvekst i ar, forventet gjenhenting under 2024
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KElla: Konjunkturinstitutet

q Farkormingar (prognosdatum): ESV - Ekonomistymingsverket (230914); Kl - Konjunkturinstitutet (230621); REG - Regeringen (230920); Mo - Mordea (230906); RE -
n

I’\r::rog\;asjon Riksbanken (230629} SEB (230829); LO - Landsorganisationen i Sverige (230415} SM - Svenskt Maringsliv (230918).

Kilde: ekonomifakta.se



Barometermdikatorn: Inflasjonen avtar, men svenske hushold har fremdeles en
avventende holdning til den skonomiske utviklingen
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Kilde: Konjunkturinstitutet, https://www.konj.se/



Resandet &kar trots hushallens allt stramare ekonomiska verklighet. Foto: Erik Johansen/TT

Resandet okar dramatiskt efter
pandemin: "Det ar som ett
koslapp”

UPPDATERAD 24 JUNI 2023 PUBLICERAD 23 JUNI 2023

Resor utomlands med flyg har aterhamtat sig med 85 procent sedan
pandemin — trots att priserna pa resor 6kat med cirka 30 procent.

— Det ar som ett koslapp, sager Svenska resebranschféreningens
generalsekreterare Didrik von Seth.

Kilde:
Svt.se: https://www.svt.se/nyheter/inrikes/resandet-okar-
dramatiskt-efter-pandemin-det-ar-som-ett-koslapp-1



Rekordhoy interesse for Norge

8% av alle svenskene
interessert i a besgke

N Orge (hgyeste andel siden 2012)

Kilde: Fra Innovasjon Norge/EPINIONs reisebarometer varen 2023 (mars)
Utvalg: Svensker som oppgir at de vil reise til utlandet ila de neste tre drene - alle sesonger
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Kommersielle gijestedogn 12023 tilbake til 20 19-niva

| underkant av 1 mill gjestedagn i 2022 - naer gjenhenting til 2019-ars nivaer
« 2023:

* Vintertrafikken noe under 2019-niva

» Gode besgkstall under var/sommer t o m aug

Svenske gjestedggn
Hele Norge, 2019-2021-2022 + (jan-aug) 2023
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Kilde: SSB.no
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Kan lede til reduserte feriebudsjetter og valg av rimeligere og naermere reisemal
- ogsa en mulighet for Norge?

Pa hvilke mater vil skonomien pavirke din reiseatferd? Andel av dem som har svart at skonomi vil pavirke deres reiseplaner
(dvs. enten prisstigning pa reiser, husholdningens skonomiske situasjon eller risiko for ikke a fa tilbake pengene tilbake viss noe blir avlyst.)
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Kilde: Innovasjon Norge/EPINIONs Reisebarometeret var 2023 — rapport Sverige



Oppsummering - viktige trender vi ser!

W Rekordmange svensker etterspar i dag Norge som feriemal.

Svenskene etterspar en stadig bredere palett av
@ reiselivsopplevelser i Norge: KULTUR + NATUR!

Muligheter for sesongutvidelse: Hele 34% av svenskene gnsker a
besgke Norge utenfor hovedferiene

m Svenskers ettersporsel etter togrelaterte opplevelser er stor og
ove voksende og svenskene driver pa denne utviklingen.

Aktive eldre - en stadig viktigere malgruppe!

Innovasjon

= q Norge Kilde: Innovasjon Norge/EPINION reisebarometer var 2023 — rapport Sverige. Publisert i sin helhet pa https://business.visithorway.com/no/
i april. Se ogsd artikkel: Rekordmange svensker gnsker seg til Norge — og de vil gjgre mer enn bare & oppleve naturen!
(visitnorway.com)



https://business.visitnorway.com/no/
https://business.visitnorway.com/no/nyheter/2023/rekordmange-svensker-onsker-seg-til-norge-og-de-vil-gjre-mer-enn-bare-oppleve-naturen/
https://business.visitnorway.com/no/nyheter/2023/rekordmange-svensker-onsker-seg-til-norge-og-de-vil-gjre-mer-enn-bare-oppleve-naturen/

Den voksne og aktive malgruppeniSverige

* 1mill svensker 57-70 ar.vil reise og oppleve Sverige — ogsa i lavsesong
(=potensiale for Norge)

« Mindre utsatt for inflasjon, rentegkninger og skonomisk uro
 Kjopesterk gruppe - vil betale for kvalitet

* Frisk og aktiv — ogsa i hayere alder

* Reiser gjerne 5-7 dager, bor gjerne pa hotell

« Bade by- og rundreiseorientert

« Sgker attraktive kombinasjonsreiser med maltid - kultur - natur

N vose Kilde: M&lgruppeundersgkelse 2022, VisitSweden.se



Update
Travel Trade
Sverige



Status TOs 1 Sverige

SRF (Svenska ResebranschForeningen) fokus pa omstilling giennom SUSTOUR.

-  Kunnskapsheving
- Sertifisering Travel Life
- 17 svenske TOs - se her:SUSTOUR-projektets avslutningsevent 13-14 sept - Svenska Resebransch Foreningen (srf-org.se)

Fa ansatte

Vanskelig dialog med hotellkjedene i Norge

@nske om reiseprogam som inkluderer tag

= Det eren utfordring



https://srf-org.se/sustour-projektets-avslutningsevent-13-14-sept/

Hva gnsker Svenske TOs?

- Autentiske opplevelser

- Lokale opplevelser

- Opplevelserinaturen - Den norske naturen

- Opplevelser som gir ny kunnskap - deltakelse og leering
- Mat og kultur er viktige elementer

For svenske TOs er det viktig at reiseprogrammene til Norge har elementer som
er vanskelige a finne eller kjgpe pa egen hand - for den individuelle reisende.

De finnes fa TOs i Sverige som selger Norge til individuelle reisende eller grupper
mindre en 8 personer. Ett fatall TOs tilbyr Self-guided tours til individuelle
reisende og noen har Norge i sin portefalje.

En sperreundersgkelse blir sent ut til Svenske TOs i november 2023 med mal om
a kartlegge behovene hos Svenske TOs innen for samarbeid med Norske
leverandgrer. Dette blir et viktig verktay i B2B arbeidet 2024 og fremover.

q Innovasjon
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Hiking at Beitostglen-Terje Rakke - VisitNorway;



Pakkereise

Det store flertallet
vil organisere reisen
selv

Andelen som forventer a bestille hos et reisebyra
har gkt betydelig siden utbruddet av
koronapandemien. Fremdeles vil et stort flertall
av de svenske reisende planlegge og organisere
reisen til Norge selv.

De som kunne tenke seg a reise
pa en ferie til Norge i lepet
av de neste 3 arene

q Innovasjon
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Hvordan har du booket/ forventer du booke ferien til Norge?

75%

63%

31%

18%

Vil besoke neste 12 maneder Vil besake neste 3 ar

. Jeg vil bestille hoveddelen av turen hos et
reisebyra som kan sette sammen en pakkeferie
for meg der det meste er inkludert (f.eks. transport
og overnatting)

Jeg vil sette sammen reisen selv og ikke kjgpe en
pakkereise (f.eks. kjgpe fly- eller fergebillett et sted
og hotell et annet sted)

Vet ikke

Kilde: Innovasjon Norge/EPINIONSs reisebarometer var 2023 — Rapport Sverige



DRAFT ... © ...B2B aktiviteter 2024 Sverige - Partnerdeltakelse

Targeted Partner Event — etter anske

- Hvem: Ferdig pakketerte opplevelser/logi.

Incoming, Bedriftsnetverk,
Region/Destinasjon med oppdrag om
salg.

- Basert pa partnerens behov skreddersyr
vi en aktivitet med mal om a finne nye
salgs-samarbeid med TOer i markedet.

Hva kreves av partnere?

- Et lokalt produkt som kan pakkes med

opplevelser til grupper om 8-50 eller FITs.

- @nske om salg via TOer, grupper.

q Innovasjon
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SE B2B event - Culture - mars

- Hvem: Region/ Destinasjon som kan
inspirere til nye opplevelser.

- Et nettverksarrangement med mulighet til
a nettverke med TOs i Sverige interessert i
kulturopplevelseriNorge.

Hva kreves av partnere?

- Inspirasjon til produkter med fokus
kulturopplevelser (FITs eller grupper om
8-50).

- @nske om salg via TOer, grupper

Travel News Market - november

- Hvem: Ferdig pakketerte opplevelser/logi.
Incoming, bedriftsnetverk,
Region/Destinasjon med oppdrag om
salg

- B2B messe i Stockholm med mulighet til
mater med svenske TOs.

Hva kreves av partnere?

- Et lokalt produkt som kan pakkes med
opplevelser til grupper om 8-50 eller FITs.

- @nske om salg via TOer, grupper



DRAFT ... © ..B2B aktiviteter 2024 Sverige — uten partner

- Bearbeiding av TOs; Hele aret

i Sverige bearbeider vi TOer som pavirker vare fokusmalgrupper. (Energy, Adventure, Culture, Food, City). Vi jobber med a
posisjonere Norge som destinasjon i disse TOs portefaljer

- Moten & Events; 21-22/2 2024
MICE messe saman med Thon Hotels sales rep Sverige

- RKTUR; Mars 2024
B2B event sammen med RK Travel Group i Gateborg

- ANTOR samarbeid
Workshop i Gateborg og Malmg saman med ANTOR-land - B2B/TOs; nov
Best Article Award Event Stockholm — PR/TOs; mars

- Rekruttering fra SE til:
NTW
Int. FAM trips
Int. MICE events

q Innovasjon
| Norge
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NATURKOMPANIET
RESOR

va kommuniseres?
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Vararesor ~ Kalendarium  Erbjudanden ~  Gruppresor v  Inforavresan ~  Omoss +

Nyar med operai Oslo T : 0t ‘ e T, o

Avresor Reseprogram Reseledare Hotell Galleri Omresmalet

Hur kan vi minimera
resornas ldimat- och
miljpaverkan?

Vart hélibarhetsarbete >

Erferna guider och
tréningscoacher gar
skillnad.

y Y B Vi har 39,5% néjda kunder
ept (07 Kockar 2 Dryck  GJ Tv-program  [> Play &Il Hemakok (2 Kuser () Tradgard O Sok 330 p R X el @ ';i,:; it

Liis mer om Go Active Om véra fardiedare >

Tareq Taylors nordiska matresa

Tareq Taylor, en av Sveriges mest framstdende kockar, besdker i
sitt tv-program de nordiska landerna for att samla ihop deras allra . Y . N Resa med oss Destinationer Om Active Ski Ctl Forfragan Kontakt Mina Sidor
basta smakupplevelser.

B
Ekologiska och lokalt producerade varor, girna héimtade direkt frén naturen,
utgr basen i Taregs recept. Hr hittar du utvalda recept fran hans program
Tareq Taylors nordiska matresa.

Historiska Resor
varlden over

— Vi erbjuder innehéllsrika program ledda av specialister som engagerat formedlar sina
genuina kunskaper. Historiska Resor &r skapade for dig som besitter ett starkt intresse fér
Tinders och ménniskors historia.

Kittelfjcll Sogndal Stranda
Atkeologs Kultur och Hiteratur Militir och politik R T A e Active Skis flaggskepp sedan 199! Inom kort Succédestinationen Sogndal dr tilbaka for andra Lapp pé luckani stort sett varje resa sedan 2015!
Resor dir utgrivningar, traditioner och litterira gestalt Fordjupa dina kunsk kiskiften och betydande Falj med till tankevickande platser som Brindrat historien 8ppnar onlinebokningen il Kittelfjall 2024. Véra aret. Reson kommer ait genomféras helgen vecka  Stranda ér ett paradis som méste upplevas
e e e bussresor saljer ofta slut snabbt. St dig pd 6, fa fortur pa bokningen nu. Skicka forfragan redan nu och f& mojlighet att
véntelista redan nu och f& méjlighet att boka boka innan officiellt reseslapp

innan alla andra



For nyheter og aktuell informasjon — se Innsikt:
https://business.visithorway.com/no/

... eller ta kontakt!

Innovasjon


https://business.visitnorway.com/no/
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