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Markedsstatus Sverige



Sverige venter negativ BNP-tilvekst i år, forventet gjenhenting under 2024 

Kilde: ekonomifakta.se



Barometerindikatorn: Inflasjonen avtar, men svenske hushold har fremdeles en 
avventende holdning til den økonomiske utviklingen

Inflasjon
7,5% (aug)

Sept '23

Kilde: Konjunkturinstitutet, https://www.konj.se/

Stats- 
renten

4,0% (aug)

Arb. 
løshet

7,7% (aug)



Kilde: 
Svt.se: https://www.svt.se/nyheter/inrikes/resandet-okar-
dramatiskt-efter-pandemin-det-ar-som-ett-koslapp-1



Rekordhøy interesse for Norge

8% av alle svenskene 
interessert i å besøke 
Norge (høyeste andel siden 2012)

Kilde: Fra Innovasjon Norge/EPINIONs reisebarometer våren 2023 (mars)
Utvalg: Svensker som oppgir at de vil reise til utlandet ila de neste tre årene - alle sesonger



Kommersielle gjestedøgn i 2023 tilbake til 2019-nivå

Kilde: SSB.no

• I underkant av 1 mill gjestedøgn i 2022 – nær gjenhenting til 2019-års nivåer
• 2023: 

• Vintertrafikken noe under 2019-nivå
• Gode besøkstall under vår/sommer t o m aug
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Kan lede til reduserte feriebudsjetter og valg av rimeligere og nærmere reisemål
- også en mulighet for Norge?

Kilde: Innovasjon Norge/EPINIONs Reisebarometeret vår 2023 – rapport Sverige



Oppsummering – viktige trender vi ser!

Kilde: Innovasjon Norge/EPINION reisebarometer vår 2023 – rapport Sverige. Publisert i sin helhet på https://business.visitnorway.com/no/ 
i april. Se også artikkel: Rekordmange svensker ønsker seg til Norge – og de vil gjøre mer enn bare å oppleve naturen! 
(visitnorway.com)

Rekordmange svensker etterspør i dag Norge som feriemål.

Svenskene etterspør en stadig bredere palett av 
reiselivsopplevelser i Norge: KULTUR + NATUR!

Muligheter for sesongutvidelse: Hele 34% av svenskene ønsker å 
besøke Norge utenfor hovedferiene

Svenskers etterspørsel etter togrelaterte opplevelser er stor og 
voksende og svenskene driver på denne utviklingen.

Aktive eldre – en stadig viktigere målgruppe!

https://business.visitnorway.com/no/
https://business.visitnorway.com/no/nyheter/2023/rekordmange-svensker-onsker-seg-til-norge-og-de-vil-gjre-mer-enn-bare-oppleve-naturen/
https://business.visitnorway.com/no/nyheter/2023/rekordmange-svensker-onsker-seg-til-norge-og-de-vil-gjre-mer-enn-bare-oppleve-naturen/


• 1 mill svensker 57-70 år vil reise og oppleve Sverige – også i lavsesong 
(=potensiale for Norge) 

• Mindre utsatt for inflasjon, renteøkninger og økonomisk uro
• Kjøpesterk gruppe – vil betale for kvalitet

• Frisk og aktiv – også i høyere alder

• Reiser gjerne 5-7 dager, bor gjerne på hotell

• Både by- og rundreiseorientert
• Søker attraktive kombinasjonsreiser med måltid – kultur - natur

Den voksne og aktive målgruppen i Sverige

Kilde: Målgruppeundersøkelse 2022, VisitSweden.se
Credit: Jonas Ingstad - VisitHaldenkanalen.com



Update
Travel Trade
Sverige



Status TOs i Sverige
• SRF (Svenska ResebranschFöreningen) fokus på omstilling gjennom SUSTOUR.

• Kunnskapsheving
• Sertifisering Travel Life
• 17 svenske TOs – se her:SUSTOUR-projektets avslutningsevent 13-14 sept - Svenska Resebransch Föreningen (srf-org.se)

• Få ansatte

• Vanskelig dialog med hotellkjedene i Norge

• Ønske om reiseprogam som inkluderer tåg 
• Det er en utfordring

https://srf-org.se/sustour-projektets-avslutningsevent-13-14-sept/


• Autentiske opplevelser
• Lokale opplevelser
• Opplevelser i naturen - Den norske naturen
• Opplevelser som gir ny kunnskap - deltakelse og læring
• Mat og kultur er viktige elementer

For svenske TOs er det viktig at reiseprogrammene til Norge har elementer som 
er vanskelige å finne eller kjøpe på egen hånd – for den individuelle reisende.
De finnes få TOs i Sverige som selger Norge til individuelle reisende eller grupper 
mindre en 8 personer. Ett fåtall TOs tilbyr Self-guided tours til individuelle 
reisende og noen har Norge i sin portefølje.
En spørreundersøkelse blir sent ut til Svenske TOs i november 2023 med mål om 
å kartlegge behovene hos Svenske TOs innen for samarbeid med Norske 
leverandører. Dette blir et viktig verktøy i B2B arbeidet 2024 og fremover. 

Hva ønsker Svenske TOs?

Hiking at Beitostølen-Terje Rakke - VisitNorway.com



Kilde: Innovasjon Norge/EPINIONs reisebarometer vår 2023 – Rapport Sverige



Targeted Partner Event – etter ønske

• Hvem: Ferdig pakketerte opplevelser/logi. 
Incoming, Bedriftsnetverk, 
Region/Destinasjon med oppdrag om 
salg.

• Basert på partnerens behov skreddersyr
vi en aktivitet med mål om å finne nye 
salgs-samarbeid med TOer i markedet.

Hva kreves av partnere?

• Et lokalt produkt som kan pakkes med 
opplevelser til grupper om 8-50 eller FITs.

• Ønske om salg via TOer, grupper.

DRAFT …  …B2B aktiviteter 2024 Sverige - Partnerdeltakelse

SE B2B event – Culture – mars 

• Hvem: Region/ Destinasjon som kan 
inspirere til nye opplevelser.

• Et nettverksarrangement med mulighet til 
å nettverke med TOs i Sverige interessert i 
kulturopplevelser i Norge.

Hva kreves av partnere?

• Inspirasjon til produkter med fokus 
kulturopplevelser (FITs eller grupper om 
8-50).

• Ønske om salg via TOer, grupper

Travel News Market – november 

• Hvem: Ferdig pakketerte opplevelser/logi.  
Incoming, bedriftsnetverk, 
Region/Destinasjon med oppdrag om 
salg

• B2B messe i Stockholm med mulighet til 
møter med svenske TOs.

Hva kreves av partnere?

• Et lokalt produkt som kan pakkes med 
opplevelser til grupper om 8-50 eller FITs.

• Ønske om salg via TOer, grupper



• Bearbeiding av TOs; Hele året
• i Sverige bearbeider vi TOer som påvirker våre fokusmålgrupper. (Energy, Adventure, Culture, Food, City). Vi jobber med å 

posisjonere Norge som destinasjon i disse TOs porteføljer

• Möten & Events; 21-22/2 2024
• MICE messe saman med Thon Hotels sales rep Sverige

• RK TUR; Mars 2024
• B2B event sammen med RK Travel Group i Gøteborg

• ANTOR samarbeid
• Workshop i Gøteborg og Malmø saman med ANTOR-land – B2B/TOs; nov
• Best Article Award Event Stockholm – PR/TOs; mars

• Rekruttering fra SE til:
• NTW
• Int. FAM trips
• Int. MICE events

DRAFT …  …B2B aktiviteter 2024 Sverige – uten partner



Hva kommuniseres?



For nyheter og aktuell informasjon – se Innsikt: 
https://business.visitnorway.com/no/

… eller ta kontakt!

Q&A?

https://business.visitnorway.com/no/
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