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Vårt formål er å realisere økt verdiskaping i norsk næringsliv



Vårt arbeid bygger på 
Bærekraftig reiseliv Merkevaren Norge



Innovasjon Norge ‐ reiseliv

Kompetansepartner
– synlig med innsikt

Utviklingspartner
– tett på lokale 

forhold

Markedspartner

– tett på turisten



Status 



Aktive ferier i sterk vekst

$ 263 
mrd.

+ 195%

(2011‐
2013)

Foto: C.H. – visitnorway.com  



Norge på toppen av Adventure Travel Index (ATDI)

2016

Kilde: ATTA



Turoperatørenes oppfatning av Norge

Muligheter:
• Fantastisk natur
• Utvikle ruter og turer med ulik vanskelighetsgrad
• Utvikle destinasjoner med gode sykkelfasiliteter
• Utvikle bredt spekter av produkter som pakkes 
og gjøres bookbare

• Norge relativt ukjent
• Turoperatører står klare

2016



Turoperatørenes oppfatning av Norge 

Utfordringer:
• Norge fortsatt ganske ukjent
• Norge har kort sesong
• Oppfattes som røft og utfordrende
• Været… 
• Fasiliteter for sykkelturisme
•Mye trafikk og smale veier
•Mangler bookbare produkter
• Etterlyser mer fleksibilitet for å lage pakker 
i Norge

2016



• Selges 50% fler terrengsykler 
enn alpinski

• Salg av fulldempede stisykler øker

• Etterspørselen etter sykkel‐
opplevelser øker kraftig

• Mange typer sykling – etterspør forskjellige produkter

Etterspørselen øker



Tilbudet øker 



• Veier
• Stier
• Hoteller
• Lokal mat
•Masterplaner
• Bagasjetransport
• Skilting og merking

Infrastrukturen blir bedre – sakte, men sikkert…

Foto: Trysil Bike Arena, Jonas Hasselgren



Men fortsatt noen utfordringer…

Foto: Privat



• Norsk MTB‐guideutdannelse
• Sikkerhet og ansvar ‐ produktkontrolloven
• Skilting og merking ‐ merkehåndboka
• NOTS – holdningsskapende 
og høringsuttalelser

• Stibyggerskole og håndbøker 
• Profesjonalisering av stibygging
• Kunnskap om slitasje (NINA)

Vi bygger kompetanse



Konkurranser, festivaler og events



Hele landet!



• Alle kan sykle!
• Sykkel er en viktig aktivitet i ferier
• Sykling viktig for folkehelse
•Mange målgrupper
• Sykkelturisme gir et viktig bidrag 
til lokal økonomi

Økonomi og folkehelse

Tsjekkia: Singltrek pod 
Smrkem

Fra ingen til 40.000 
besøkende på 5 år

Skottland: 

Sykkelturisme bidrar 
med mellom £ 118‐
240 mill. 



• Salget av sykler øker 
• El‐sykkel øker kraftig
• Tilrettelegging i byene 
• Cafeer / verksted
• Kaffe
• Øl

En sykkelkultur i utvikling



Hva håper vi å få frem i 
dag?



Vi må tenke langsiktig

20 år? 
50 år?

10 år?



Er vi fortsatt

?



Vi må ta de rette 
grepene nå, for 
utviklingen skjer fort

Foto: C.H. / Innovation Norway



Bærekraft ‐ en premiss

Foto: ManfredStromberg.com / Ivisitnorway.com

SOSIALT

MILJØ

ØKONOMI

BÆREKRAFT



Det lokale sykkelmiljøet 
‐ en premiss

Foto: Mustasch MEdia –



Suksesskriterier

+ + X( (
Transport Stier og

veier
ServiceOvernatting

og  mat

Foto: Mattias Fredriksson, C.H., Leif Johnny Olestad – visitnorway.com. Modell modifisert fra Allegra

Til destinasjonen 
På destinasjonen
Sykkel på tog/buss
Bagasjetransport

Lokal mat 
Lokal drikke
Sykkelgarasje
Sykkelvask
Klesvask

Verksted
Utleie
Butikk
Guider

Skilt
Kart

Tradisjonelle 
Tilrettelagte



Kvalitet

Vi må sørge for å være i tet…

Fotof rkmagsFoapVisitnorway.com

Profesjonalitet Lokal identitet



• Gøy å sykle!
• God trening
• Sosial aktivitet
• Naturopplevelse
• Mestringsfølelse

Stisykling = et stort kinderegg 

• Foto: Sverre Hjørnevik / Innovation Norway

Verdiskaping
Arbeidsplasser



Velkommen til en spennende dag!

www.innovasjonnor
ge no

Haaken Christensen

 +47 99 79 76 00

 haaken.christensen@innovasjonnorge.no

@haakenc




