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Turismens betydning for Norge

4,2%
BNP 1-15

jobberi
reiselivs-
nzeringen

111

170 mrd

Samlet turistkonsum

Satellittregnskapet for
turisme er en integrert del
av det arlige
nasjonalregnskapet som
giennomfgres av SSB

/A

50
“mrd

Utlendingers andel av det
samlede turistkonsumet
utgjer 30 prosent

Forelgpige tall for 2016. Kilde: SSB



Verdensturismen vokser med seks prosent

International Tourist Arrivals by month

World (million)
50 | Mye tyder pa at 2018 blir det syvende ar pa rad, med
stor vekst i internasjonal turisme. Tall for arets fgrste
130 A seks maneder viser en vekst pa seks prosent.
110 B
L
— ()15
90 1-2 2016
70 —— (17
. 2018*
50

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec.

Source: World Tourism Organization (UNWTO) ©

q Innovasjon
| Norge



Kommersielle gjestedggn

7 000 000
* Sa langt i ar er det 30,5 millioner kommersielle
gjestedggn. 6 000 000
* Det er to prosent flere enn samme periode i fjor, og 000 000
tilsvarer litt over en halv million flere overnattinger.
4000 000
Sommersesongen
* 67 prosent av veksten sa langt, eri 3000 000
sommersesongen.
. 2 000 000
* Tall for 2017 viser 66 prosent.
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Norway Needs to continue to work on Holiday basics

IMPROVE/BE MORE OF SUSTAIN PERFORMANCE

Interesting, rich
cultural heritage
or art

Good value for
money

Good local
cuisine

Social, friendly

. q Innovation lm prove
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Norge

Ledende 301
baerekraftige
adventure- og
kulturbaserte

opplevelse

Handlingsplanen ‘Baerekraft ‘
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Visuell historiefortelling

“Kos” is Norwegian for
having a good time

COSINESS MIGHT BE A NORWEGIAN INVENTION

The Norwegian cult of “kos™ [cosiness) goes
way beyond the Danes” “hygge”, the
Americans’ “perfect moment”, or the stressed
society’s “quality time”. Norway's mighty
nature and distinct changes of seasons make
people gather together to create intimate
moments of cosiness.
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Film blir viktig

Sosiale plattformer gir prioritet
Video gir SEO-effekt
Er en god formidler av fglelser

Folk vil ha innhold i filmformat!
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EDVARD MUNCH You can look at a painting and hear music in your head. And you can hear music and think of the
work of one of the most celebrated artists of our time - the Norwegian painter Edvard Munch.

The Norwegian painter and printmaker

, _ Four Norwegian artists were challenged to create tracks based on their favourite Edvard Munch
Edvard Munch (1863-1944) was one of

artworks. The artists are about as varied as Munch’s extensive production. Whilst the band 1349 is
known as one of the leaders of the black metal scene, Gundelach is characterised by his "Nordic
noir” sound. 9 grader nord is praised for its energic folk music, and Matoma (here featuring Ruben)

Modernism’s most significant artists.

His intensely evocative treatment of for his uncompromisingly catchy hits. Their intensive processes of interpretation have resulted in
psychological themes built upon seme of oot four entertaining films.
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De stgrre byene blir viktigere for hele Norge
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Nar andre naeringer lykkes blir det reiseliv...

Kystfart | Landbruk, |
Transport Energi mat og Atkitektur Vann
og hav drikke
REISELIV
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Trip planning - Flybooking

Kilde: Adara. August, September og Oktober 201 8.

www.visitnorway.com N4 73.5

www.visitnorway.es E 94.2

www.visitnorway.ru 2{517 64.5

www.visitnorway.se 2131.9) 54.7

norway-lights.com “

(0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130 140
Values

@ Book to arrival @ First search to book



Visitnorway-besgk forer til salg

Estimert omsetningsverdi for
norgesoppholdene, siste seks maneder:

* 459 millioner gjennom visitnorway.com

Snittlengden pa oppholdet i Norge: 8,2 netter

(basert pd inn- og utreisedato med fly)
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https://unsplash.com/photos/hpjSkU2UYSU?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/search/photos/statistics?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText

Nordlys, sport,
Munch, elbil Arktis, fisk
Norwegian

Nordlys, viking,
NATO-gvelse,
Brexit, reise

Norwegian Masterchef,
reise, sykkel, A~ elfly, Lofoten \ Reinsdyr, Arktis,
handball, Skam nordlys, Halogaland
bro

NATO-gvelse, FN

Erna Solberg, fisk,

mennesksretigheter, b, Svalbard

y fjord, natur, Mission

Impossible, «Hva vil
folk si?», Svalbard

Fjord, nordlys,
Lofoten \
Statsbesgk, Elbil,elfly, reinsdyr,

Norwegian vikinger, reise



Arets snakkis i SoMe
Built by Chinese Contractor, #Norway Opens

Rare white reindeer calf spotted on camera in Its Second-Largest Bridge bit.lv/2rv5dUB
#Norway - 9 9 =Y.

bbc.co.uk/news/world-eur-...

L - v The next ferry you board might run on batteries

| Norway is building a floating |
underwater road tunnel

Asi es el bunker que salvara al mundo en caso de un A
Apocalipsis (FOTOS)
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Norvegia: a Longyearbyen, il paese
dove é vietato morire



Mest besgkt pa visitnorway.com

NORDLYS

LOFOTEN —
OSLO TOPP TI REISEMAL | NORGE
TROMSQ
KRISTIANSAND VANDRING
STAVANGER
GEILO
TRONDHEIM
PREIKESTOLEN Ungs Farrarl
GEIRANGERFJORDEN ) |

Fight the Fight
. «Hvis Peer t en ekte person som
Innovasjon tewce  d2g, t egettv-show. Og det
ville vaere b rdashians».
| Norge




Nybrottsarbeid pa klimadata

*Utslipp fra transport utgjer en stor del av de samlede utslipp fra reiselivet.
*\/i vet mye om turistene, men mangler klimadata i relasjon til gvrige malsettinger

*Vi starter et spennende arbeid sammen med UNWTO og Vestlandsforskning for a se pa
bruk av klimadata
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Vi sp@r Norge om turisme



Folk i omrader med mye turisme mener den:

» Skaper arbeidsplasser

e Gir mulighet for etablering av nye virksomheter
* Qker etterspgrselen etter lokal'-mat og drikke

* Bidrar til vekst og utvikling i lokalsamfunnet

e Skaper optimisme og fremtidstro lokalt
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Befolkningen er delt i turismens negative innvirkning enn positive

* Det at turisme knyttes til forsgpling
vurderes likt i - og utenfor
pressomradene.

» Seerlig bosatte i pressomradene
fremhever trafikale utfordringer og
slitasje pa naturen

* Fire av ti mener at turistene tar seg
til rette.

q Innovasjon
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Nordmenn gnsker turister velkommen.

* Vi er stolte over at utenlandske turister velger Norge
* Nesten 9 av 10 nordmenn mener det er for fa eller akkurat passe med turister der de

selv bor
 Nordmenn anerkjenner at reiselivet skaper arbeidsplasser, vekst og utvikling i sitt

lokalsamfunn
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Innovasjon
Norge

Tusen takk!
www.innovasjonnorge.no




Pressefrokost 8. januar 2019

Margrethe Helgebostad
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Fjorarets pressefrokost

—
q Innovasjon
| | Morge

ettt Tourmm Organization

<= UNWTO

| fglge World Tourism Organization er det tre forhold som
preget internasjonalt reiseliv i 2016

* Vekslingskurs

* Terrorfrykt
* Lave oljepriser

q Innovasjon
| Norge



r ordforeren flere
Deter fullt!

isttrykk til Lofoten.

turister:-—

Ordferer advarer mot uforsvarlig tur

VAKKERT: Mange titrehkes 2/ L aten



Turismens betydning for Norge

4,2%
BNP 1-15

jobberi
reiselivs-
nzeringen

111

170 mrd

Samlet turistkonsum

Satellittregnskapet for
turisme er en integrert del
av det arlige
nasjonalregnskapet som
giennomfgres av SSB

/A

50
“mrd

Utlendingers andel av det
samlede turistkonsumet
utgjer 30 prosent

Forelgpige tall for 2016. Kilde: SSB



God utvikling i Norges inntekter fra turisme

Milliarder
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Kroner

180 000 000 000

160 000 000 000

140 000 000 000

120 000 000 000

100 000 000 000

80 000 000 000

60 000 000 000

40 000 000 000

20 000 000 000

169 795 000 000

Andel
100 %

+1,8 %

95 339 000 000

Andel
56 %

+7,4 %

50 201000 000

Andel
30 %

2016 er det andre aret med
kraftig vekst fra utlandet.
Pa to ar har gkningen veert
pal7 %

+1%
24 255 000 000

Andel
14 %

Totalt konsum Norske husholdningers

turistkonsum i Norge

Utlendingenes
konsum i Norge

Norske naeringers utgifter
til forretningsreiser i Norge

Forelgpige tall for 2016. Kilde: SSB



Fra 2013 til 2016 sto
utlendinger for
halvparten av veksten i
turistkonsumet i Norge

Andel av turistkonsum i Norge

57 % 57 % 57 % 58 % 57 % 57 %
60 % 55 % 55 % 56 % 56 %
° - - -— i ————p B
50 %
40 %
29 % 30 %
o,
—_— 27 % — — 27 % 27 % 27 % p— 27 %
19 % 19 %
B 7% 7 % 16 % 16 % 16 %
20 % L, — = = 2 - e ° 15 % 1%
& = ——
10 %
0%
2007 2008 2009 2010 20M 2012 2013 2014 2015 2016

B Norske husholdningers turistkonsum i Norge

Utlendingenes konsum i Norge

I Norske nzeringers utgifter til forretningsreiser i Norge

Kilde: SSB



UTVIKLING | INTERNASJONAL TURISME
OG REISELIVSARET
SA LANGT
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Verdensturismen vokser med seks prosent

International Tourist Arrivals by month

World (million)
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Source: World Tourism Organization (UNWTO) ©
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Mye tyder pa at 2018 blir det syvende ar pa rad,
med stor vekst i internasjonal turisme. Tall for arets
forste seks maneder viser en vekst pa seks prosent.
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Kommersielle gjestedggn

7 000 000
* Sa langt i ar er det 30,5 millioner kommersielle
gjestedggn. 6 000 000
* Det er to prosent flere enn samme periode i fjor, og 000 000
tilsvarer litt over en halv million flere overnattinger.
4000 000
Sommersesongen
* 67 prosent av veksten sa langt, eri 3000 000
sommersesongen.
. 2 000 000
* Tall for 2017 viser 66 prosent.
1 000 000
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Utvikling alle kommersielle gjestedggn januar - oktober 2018

Nord-Norge - 1 %

Trgndelag -1 %

Fjord Norge 3 %

@stlandet 3 %

Sgrlandet 0 %

q Innovasjon
| Norge

Kilde: SSB



Hele landet:

UtViinng uten IandSke gjestEd(Dgn Sommersesongen: 2 %

3 000 000

2 500 000

2 000 000

1500 000

1000 000

500 000

3%

5%

Fjord Norge

Vintersesongen: 6 %

-1%

7%

5%

8% 10 % -3%
-8%
2%
[ —
@stlandet Nord-Norge Sgrlandet Trgndelag

B Sommersesongen M Vintersesongen Kilde: SSB



HVEM ER DET SOM BES@KER 0SS
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Asia og USA representer en andel pa 20 prosent av utenlandske gjestedggn. |

2005 13 andelen pa 7 prosent

Tyskland
Sverige
Nederland
USA
Danmark
Storbritannia
Resten av Asia
Kina
Frankrike
Spania

Italia
Russland
Psterrike
Sgr-Korea
Japan

India

Brasil

10

11

12

14

16

19

18 20

jan-okt 2018. Kilde: SSB



Fra 2005 er 52 prosent av veksten fra USA og Asia

Kommersielle gjestedggn

2 500 000
2000 000
1500 000
1000 000

500 000

q Innovasjon 0
| Norge

2297 876

Utlandet i alt

1200631

Asia og USA

1097 245

@vrig verden
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@kning utenom hovedsesongen

350%

300%
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50%
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Det som kjennetegner
veksten fra Asia og USA
er at den er hgy
gjennom hele aret.

75% 5% =

25%

2.4.0

0% .
Januar
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T 9%

Februar Mars April Mai Juni Juli August September Oktober

= endring utland 2005-2017 e cndring Asia og USA 2005-2017

325%
JK
64%
November Desember
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... trenden fortsetter i 2018

25%

2.0

20%

15%

11%
10% ’

5%
3%
2%
1%

0%
Januar Februar i i August September Oktober

5% -5%

-10%
endring utland 2017-2018 e cndring Asia og USA 2017-2018
Innovasjon
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Nyeste tall for 2018 er oktober
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Fra sommeren 2012
til 2018 har antall

o
Den femte sommersesongen pa rad med god vekst fra utlandet utenlandske
gjestedggn gkt med
28 prosent
Endring Andel
25% 36%
21%
20% 35% 35% 35%
15% 34%
12%
10% 8% 33%
5% 4% 32%
0% T8 ] 31%
2014 2015 2016 2017 2018
5% 30%
-10% -8% mmmm Utenlandske Andel utenlandske 29%
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For f@rste gang er det gjennomfort en landsdekkende undersgkelse for a ta
pulsen pa nordmenns holdninger til turisme.

Det ble gjennomfert en befolkningskartlegg i oktober 2018.
Mal: A si noe om turismen i Norge og i pressomradene

| undersgkelsen sgkte vi svar pa:
* Opplevd turisme

* Turismens konsekvenser

* Norge som turistdestinasjon

* Fremtidens turisme

q Innovasjon
| Norge



Hvordan vurderer du antallet turister i dag..?

31 % for fa ‘ 9 % for mange
T ————

Landet 9

..der du bor

43 % for mange ‘
T

9 % for fa |

Pressomrade 2 26 17

Alt for fa W Litt for fa B Akkurat passe Litt for mange Alt for mange Uoppgitt

50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

0% 10 % 20 % 30 % 40 %
Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



Fordelt pa landsdeler

8%
18 %
19 %
6 %
9%
9%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Altfor fa  mLittforfa  ® Akkurat passe Litt for mange Alt for mange Ubesvart / Vet ikke

Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



Enige om en ting...

Hvordan vurderer du antall turister der du bor, i de fglgende kategoriene? Andel «Litt-/Alt for mange».

coruricrer I, s
Cruiseturister
60
17
sovituriser M
40
Gruppereiseturister _ 10
pp 23
4
Individuelle turister -
13
or N 10
Flyturister
13
0 10 20 30 40 50 60

M Landet Pressomrade

Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



TURISMENS KONSEKVENSER

q Innovasjon
[ | Norge
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Folk i omrader med mye turisme er klar over turismens positive betydning, men det er enighet om at turisme
ikke bidrar til bedring av infrastruktur (veier, turstier, skilting) eller bedre aktivitets- og kulturtilbud lokalt.

Hvor enig eller uenig er du i fglgende utsagn om fordeler ved turisme der du bor? Andel Helt-/Delvis enig.

.skaper arbeidsplasser T 66 27

..gir mulighet for etablering av nye virksomheter T E————— 53 0

_.gker etterspgrselen etter lokal mat og drikke EE—— 56 6

..bidrar til vekst og utvikling i lokalsamfunnet 55
..birdrar til at utvalget av butikker og spisesteder utvides
..skaper optimisme og fremtidstro lokalt AIIIIIIm—————— o

..bidrar til at det investeres i infrastruktur _41 45

_legger igien mye penger NG 41 48

..bidrar til bedre aktivitets- og kulturtilbud 33 38

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

M Landet Pressomrader Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



At turistene forsgpler er alle enige om, landet er mye mer delt i turismens

negative innvirkning enn positive

Hvor enig eller uenig er du i fglgende utsagn om utfordringer ved turisme der du bor? Andel Helt-/Delvis enig.

I
..forsgpler 57

..skaper kger pa vegene

.. skaper trafikkfarlige situasjoner

..sliter ned naturen

..tar seg til rette uten hensyn til lokalmiljget

..medfgrer flere utfordringer i lokalsamfunnet mitt

..presser opp boligprisene gjennom utleievirksomhet

..gj@r det dyrere 3 leve

39

I 34

I 28

I 23

I 19

— 17

I 10

0 10

21

20

H Landet

56
42
43
36
30 40 50 60
Pressomrade

61

65

70 80 90 100

Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



Hvor enig eller uenig er du i de fglgende utsagnene? Andel helt/Delvis enig.

Jeg @nsker at turister i Norge far en god oppleve!se T — 925

N orge er et fint ferieland e — 9496

Jeg blir stolt nar utlendinger velger Norge som ferieland T — 7 5
Turister far produkter og opplevelser i verdensklasse T 7 5
Vi er for lite flinke til 3 tjene penger pa turisme der jeg bor I E—— s

Turiststeder/turistattraksjoner er ofte overbefolkede 53 72

Bobilturister legger igjen lite penger  E— 52

Cruiseturister legger igjen lite penger  EE—_ 50 67

Turister gjgr det dyrere a feriere —_ 24, 31

; ; I 24
Bgr innfgres turistskatt 44

Turismen bgr begrenses — 20 37

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

M Landet Pressomrade



@nsker samme volum, til noe gkende

Nar du ser fremover i tid, hvordan gnsker du at antall turister skal utvikle seg der du bor?

8% 52%

T

Landet 1 40 12 6
28 %
\ J
Y ) 36 % |
Y
Pressomrade 7 29 7 5
m 0% 10 % 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
Bli mye feerre M Blinoe feerre  HBlisomidag Bli noe flere Bli mye flere Vet ikke 59

Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



HVA MENER SA DE SOM BES@KTE 0SS | SOMMER?
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TION CHARACTERISTICS

People are generally very clear on what to expect
initerms of functional delivery: unspoiled nature,

1

LGS

L

PSS |psos Ma tketing




«Stedene jeg besgkte, foltes overfylte fordi det var for mange turister der”
Feriereisende sommeren 2018

Nei, ikke i det hele tatt
Ja, i mindre grad
Ja, til en viss grad

Ja, i stor grad

q Innovasjon
[ | Norge

0%

4%

10%

53%

27%

16%
47 % var bergrt i stgrre eller mindre grad

20% 30% 40% 50% 60%

Utenlandske feriereisende

62

Kilde: Turistundersgkelsen, Innovasjon Norge



Det er en sammenheng mellom opplevelsen av «masseturisme» og tilfredshet

med ferien
Tilfredsheten synker sammen med oppleve masseturisme

9,0

8,9
8,7

8,5

Nei, ikke i det hele tatt Ja, i mindre grad Ja, til en viss grad Ja, i stor grad

q Innovasjon 63
[ | Norge

Kilde: Turistundersgkelsen, Innovasjon Norge



Med slike forventinger, er det kanskje naturlig...

Slippe unna dagliglivets stress, slappe av og koble av 67%
Steder ikke s3 mange besgker, utenfor allfarvei 53%
Oppleve steder som ikke er gdelagt av turisme 53%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Kilde: Turistundersgkelsen, Innovasjon Norge



TI LF R E DS H ET OG DET ER H@Y ALT I ALT TILFREDSHET OG ANBEFALINGSVILLIGHET

Alt i alt tilfredshet og anbefalingsvillighet er hgy blant bade de norske og utenlandske feriereisende. De

AN B E FALI N G S-VI LLI G H ET utenlandske feriereisende har en noe hgyere alt i alt tilfredshet enn de norske.

Uavhengig av nasjonalitet scorer nesten samtlige malte forhold hgyt. De forhold som scorer lavest er de tre siste
(lengst til hgyre); tilgjengeligheten av mat av hgy kvalitet, handlemulighetene og priser i forhold til kvalitet.
Sistnevnte gjelder szerlig blant de utenlandske feriereisende som scorer priser i forhold til kvalitet betydelig
lavere enn de norske.

. Norske feriereisende . Utenlandske feriereisende Tilfredshet alt i alt (0-10) Anbefaling (0-10)
8,7/8,9 9,0/91
Vurdering av forhold (1-5) ’ / ! ! / !
4,44,4 4344 4,34,2 4,24,2 4,241 4139 4,1 38 2
Gjestfriheten til Attraksjoner og Overnattings- Spekteret av Muligheten til Tilgjengeligheten Handle-muligheter Priser i forhold til
lokal-befolkningen severdigheter stedene tilgjengelige oppleve lokal av mat av hgy kvalitet
aktiviteter kultur og livsstil kvalitet

Resultat er ikke direkte sammenlignbart med 2016 ettersom skala har blitt endret. | 2016 var skalaen en 5-punkts skala fra 1-5, mens fra 2018 er skalaen fra 0-10.

Kilde: Turistundersgkelsen, Innovasjon Norge



Turistenes forbruk

59,2

MILLIARDER KR.
| TOTALFORBRUK

NORSKE

UTENLANDSKE
TURISTER

o

Iy
MILLIARDER

TURISTER

KRONER

FORRETNINGS-
FERIEREISENDE REISENDE

9,6 2,3

MILLIARDER MILLIARDER

KRONER KRONER

q Innovasjon
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Gjennomsnittlig dégnforbruk fordelt pa markeder

Feriemarkedenes dggnforbruk

Utlandet totalt kr. 1450

3% kr. 1060

i

Ferierende fra Asia, Sverige &
USA og Storbritannia ey 2 kr. 1180
har det hgyeste

degnforbruket LB o7 9 & Y
Nederland 69 kr. 1060

Storbritannia kr. 1680

USA 14% kr. 2 040

Frankrike kr. 1300

Italia & Spania kr. 1470

Asia kr. 2 620
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DE UTENLANDSKE
FERIEMARKEDENES
@KONOMISKE BIDRAG

DET VARIERER HVA SOM ER HOVEDDRIVEREN FOR TOTALFORBRUKET TIL DE
ULIKE MARKEDENE

Figuren til hgyre viser de enkelte markedenes totalforbruk basert pa en
kombinasjon av deres totalvolum og gjennomsnittlige dggnforbruk.

Asia og USA kan ses med de to stgrste boblene (stgrst totalforbruk), men pa
hver sin side av figuren. Dette innebaerer at hovedriveren for totalforbruket er
motsatt mellom de to markedene. Asia sitt totalforbruk er i stor grad drevet av
et hgyt giennomsnittlig dggnforbruk per person (men relativt lavt totalvolum),
mens det i motsetning for Tyskland i stgrre grad er drevet av et lengre opphold i
Norge (totalvolum), men med et lavere gjennomsnittlig dggnforbruk per
person.

A | TURISTUNDERS@KELSEN HAR FATT EN NY MODELL FOR BEREGNING
Q- AvrorsRUK

Den nylige endringen i datainnsamlingen har gjort det mulig a
estimere et mer presist dggnforbruk og totalforbruk per marked.
Forbrukstallene er derfor ikke sammenlignbare med tidligere
rapporter.

o\ oo oo

Markedenes totalforbruk i norge
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Innovasjon Norges prognoser er klar; optimismen fortsetter inn i 2019
Det viser Norges Turistbarometer, som er et ekspertpanel sammensatt av norsk reiselivsnzering og

utenlandske aktgrer som selger Norge
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89 % venter det samme volumet eller en bedring
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Kort oppsummering

Turisme skaper stolthet

Vi er stolte over at utenlandske turister velger Norge som
reisemal. Vi er enige om at turister som besgker oss far
produkter og opplevelser i verdensklasse, og vi gnsker de som
kommer en god opplevelse.

Resultater for hele landet viser at nordmenn i stor grad ser at
turisme skaper arbeidsplasser, gker mulighet for nyetablering
og bidrar til vekst og utvikling i lokalsamfunnet. Rett og slett
bidrar til optimisme og fremtidstro lokalt.

Folk i Norge synes turisme bringer med seg mer flere positive,
enn negative sider. Folk i omrader med mye turisme er i
stgrre grad enn resten av befolkningen klar over turismens
positive betydning. Samtidig som de ogsa i stgrre grad, er
bevisst medaljens negative bakside.

q Innovasjon
[ | Norge

pressomradene. Ellers fremhever szerlig bosatte i
pressomradene trafikale utfordringer, slitasje pa naturen og
fire av ti mener at turistene tar seg til rette.

Meningene er delte om hvorvidt turismen er baerekraftig og
mange mener turistene legger igjen for lite penger, og vi kan
bli flinkere til 4 tjene penger pa de som kommer.

Fremtidens turisme — flere eller feerre?
* De fleste i befolkningen gnsker det samme volumet pa

turisme, som i dag eller flere. Kun et mindretall vil ha faerre
turister.

* Det at turisme knyttes til forsgpling vurderes likt i- og utenfor

72



41 prosent av de som deltok venter en fortsatt vekst inn i vintersesongen 2019.

Sparsmal:

Hva er dine forventninger til trafikkutviklingen til Norge denne

vintersesongen, sammenlignet med forrige vinter?
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De utenlandske turistene synes Norge er et baerekraftig reisemal

Jaistor
grad
Nei, ikke i det hele tatt
Norge er et baerekraftig turistmal 3,6
1 2 3 4
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«Stedene jeg besgkte, foltes overfylte fordi det var for mange turister der”
Feriereisende sommeren 2018

Utlandet totalt

Nederland
Storbritannia
Frankrike

Sverige & Danmark
USA

Asia

Italia og Spania
Tyskland
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De som svarte «for mange» fikk et oppfalgingsspgrsmal

For mange der du bor

Hvordan vurderer du antall turister i dag...?

0% 10% 20% 30% 40 % 50 % 60 % 70% 80 % 90 % 100 %
Vil du si at dette gjelder...
M Hele aret M Fra tid til annen m Vet ikke

Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



De som svarte «flere» fikk et oppfolgingsspgrsmal

Flere der du bor

Hvordan vurderer du antall turister i dag...?

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
Vil du si at dette gjelder...
M Hele aret M Fra tid til annen

Nordmenns syn pa turisme 2018. Innovasjon Norge



