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« Arlig undersgkelse fra 2008 som maler den
globale oppfatning av nasjonale merkevarer.

* NBI indeks er en gjennomsnittlig score av de

seks dimensjonene. | ar kommer Japan pa
forsteplass og Norge som nummer 12.
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Understanding
the NBI Hexagon

Conducted annually with Ipsos beginning in Spring
2008, the Anholt-Ipsos Nation Brands Index
measures the image of 60 nations*. In 2023,
approximately 60,000 adults ages 18 and up are
interviewed in 20 core panel countries. The
Anholt-Ipsos Nation Brands Index measures the
power and appeal of each country’s “brand image”
by examining global perceptions of six aspects of
a nation's identity Together, these dimensions
make up the Nation Brand Hexagon®.

Nation

Brand

o

O.PUIIO
L

Exports

Governance

Culture

Tourism

Immigration
& Investment

NBI Score



Common Interest Attributes - Sustainability
Many nations that are in the top ten overall on NBI also rank highly on sustainability attributes.

Top Three Nation Rankings

Attribute 1st 2nd 3rd
“This country is taking action to combat climate AR A .
change.” w N [ 4
Sweden Norway Germany
“This country is working hard towards affordable AR . A
and clean energy.” w w
Sweden Germany Norway
“This country is focused on protecting wildlife and @ () @
restoring habitats.”
Australia Canada New Zealand
“This country is focused on access to clean water AR ‘*' o
and nutrition for all.” w
Sweden Canada Switzerland (T-2)
“This country encourages more responsible : = : —
industries that do not damage the environment.” Sweden Switzerland (T-1) Nor\zy




Common Interest Attributes - Additional Topics

Also new in 2023 are a variety of attributes that examine different areas of nations’ reputations.

Top Three Nation Rankings

Attribute 1st 2nd 3rd
“ : : " . . =
| trust the products that are made in this country. =
Japan Germany United States
“I think of this country as a global economic g o
leader.” United States Japan Germany
9
i = 1 - ” ‘ ' ‘ ' &*
This country’s food is good.
Italy France Spain
= (%) 4= 024
“This country is honest about its past.” O w W e
Switzerland Sweden Canada/Norway/Scotland
‘, - : () (%) £
| would feel safe in this country. _
Switzerland Canada Norway
-
“This place is unlike anywhere else.” ® - )
Japan Egypt ltaly (T-2)




Natural Beauty | 12%
Work & Live [N 7%
Close Friend I 000 7%

Safe* 6%

Vibrant City Life | NNREREIE 6%

Welcoming T 5%
Historic Buildings NG 4%
Quality of Life [N 4%
Unlike Anywhere Else* 4%
Education [ 3%
Cultural Heritage NN 3%

Trust Products® 3%
d 0, - - - -
Rights & Faimess [N 27, Global Desire to Visit Drivers
Contemporary Culture I 2% Natural beauty is the top driver of desire to visit a
Equglrlf;m’gff;i = ::;: nation. New attributes related to sustainability are
Buy Products [ 2% not key drivers of Global Respondents’ desire to
visit nations.

Environment [ 2%
Competent & Honest [ 2%

Clean Water & Nutrition* 2%

Responsible Industries* 2%
Honest about Past* 2%
Affordable & Clean Energy* 2%
Combat Climate Change* 2%
Protecting Wildlife* 2%

Sports I 1%
Science & Technology M 1%
Global Economic Leader* 1%



INTERNASJONAL TURISME TAR SEG OPP
1 2019 VAR DET 1, 5 MILLIARDER REISER PA TVERS AV LANDEGRENSER. | FJOR VAR DET 969 MILLIONER.
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Internasjonale turistankomster med minimum én overnatting

Kilde: World Tourism Organization (UNWTO)



INTERNASJONALE TURISTANKOMSTER
JANUAR TIL JULI 2019-2023

Verden Asia og stillehavslandene Amerika Europa Afrika Midtgsten
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KOMMERSIELLE OVERNATTINGER JANUAR TIL SEPTEMBER
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2019
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21052575
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3%
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Utlandet i alt Norge
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* 31 millioner overnattinger fra januar til
september betyr en vekst pa fem prosent fra
samme periode i 2019.

* Norske overnattinger gker med seks prosent

* Endelig kom veksten tilbake fra utlandet. Det
har veert en sammenhengende manedlig
vekst fra april maned, som gj@r at vi na er tre
prosent over samme periode i 2019.

Kilde: SSB



FERIE- OG FRITIDSTRAFIKKEN DRIVER VEKSTEN

Det er ferie- og fritidstrafikken som driver
veksten i Norge. Den samme tendensen
melder ogsa Tourism Economics om:

“The leisure travel recovery has been
stronger than for business or other travel
and currently accounts for around 60% of

all tourism trips. The number of leisure
trips taken in 2023 will be just 10% lower

than during the prior peak in 2019”

Det er ventet at forretningstrafikken tar
seg opp nest ar, og seerlig en fremvekst av
bleisure

q Innovasjon
[ | Norge

Hotellovernattinger
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DE FIRE STORSTE MARKEDENE REPRESENTER 54 PROSENT AV ALLE KOMMERSIELLE
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FORDELING AV UTENLANDSKE KOMMERSIELLE OVERNATTINGER

7 000 000
6021039
6000 000 5628 030
5000 000
4 000 000
3 000 000

2 000 000

1000 000
-7%

Hotell og liknande overnattingsbedrifter

q Innovasjon
[ | Norge

2019

16%

2530122

2178129

Campingplassar

2023

%-endring

30%
28%

25%

20%

15%

10%

5%
1612130

1259595 0%

- -
-10%
Hyttegrender og vandrarheim
12

Januar-september
Kilde: SSB



ANDEL OVERNATTINGER PA HOTELL SOMMEREN 2019 OG 2023

Det er kun Sverige som gker
sin andel overnattinger pa

100% hotell sammenlignet med
. 90% 2019 fra 54 % til 57 %. Selv
’ USA gar fra 94 % til 90 %
80%
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10%
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Tyskland Nederland Sverige USA
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FORDELINGEN AV FERIERENDE PA ULIKE OVERNATTINGSMATER
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GJENNOMSNITTLIG DOGNFORBRUK

800
735

700
600 565

500 445 460
415
400
310
300 265 270
225
200

115 110
100 70 55

0 ]

Dggnforbruk Dggnforbruk gvrig Dggnforbruk transport Dggnforbruk Dggnforbruk Dggnforbruk pakkereise Dggnforbruk transport
overnatting rundt i Norge kulturopplevelser utendgrsaktiviteter til Norge (ekskludert i
total)

B Norske 1 770 Utenlandske 1 855
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GJENNOMSNITTLIG DOGNFORBRUK PER FERIEMARKED
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FORDELING PER LANDSDEL - FJORD NORGE OG OSLO PA TOPP
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MAJORITETEN BRUKER VISA

visa |, 5%
Mastercard |, /6%
Kontanter |, o
Debetkort | 22
Andre betalingslgsninger || ENNENGNGTNGEGEGg 1%
American Express | I 5%
Andre kredittkort | 2%

Andre betalingsmidler [Jl| 1%

Discover | 1%

Innovasjon

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
[ | q Norge
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HVA KJENNETEGNER DE BESOKENDE MED ET DOGNFORBRUK OVER 2000?

* De er ofte eldre (50 +) og er fra land utenfor Europa (USA, Australia, Australia) og fra Italia og Storbritannia

* De overnattinger pa hotell og besgker saerlig byene (Oslo, Bergen, Tromsg, Alesund)

* Generelt kortere ferier, enn dem med lavt forbruk

* De kommer til Norge med fly eller ferge, og reiser oftere rundt med enten fly, buss, tog eller ferge/cruise

* De kommer i stgrre grad som en del av en pakkereise og benytter seg av organiserte/guidede turer

* Mange besgker Norge for fgrste gang, og blant dem som har veert her tidligere, har vaert pa et cruise

* De er storforbrukere av kulturtilbud, og oppsgker steder med gode shoppingmulighet, samt
fjordcruise/batsightseeing

* De eristgrre grad opptatt av a ta vare pa miljg, klima og natur, og ser i stgrre grad pa merket for baerekraftige
reisemal som viktig

* De er seerligt tilfreds med:
 Attraktivt aktivitetstilbud
* God mat pa restauranter og spisesteder
* Museum og kulturtilbud

q Innovasjon 19
[ | Norge
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TILFREDSHET MED NORGESFERIEN
STABIL OVER AR, MEN DET ER ULIKHETER MELLOM MARKEDENE
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DE FLESTE VIL ANBEFALE NORGE SOM REISEMAL, MEN DET ER NOE A JOBBE MED

Imgtekommende lokalbefolkning I 4,6

Overnattingssteder som innfridde forventningene I 2,6

At det var rent og lite sgppel NN 45
God service og imgtekommende personale I 4,5
At det var lett & planlegge reisen I 2,4
Interessante og spennende attraksjoner og severdigheter I 4,4
Merking av stier og Igyper i naturen NN 23
At det var attraktive lokale produkter (matvarer, handverk ol.) a fa kigpt I 4,3
At det var lett & finne ut hva man kan gjgre og oppleve NN 4,3
Attraktivt aktivitetstilbud NGNS 4,3
Museum og kulturtilbud NG 4,2
Godtver NN 4,2
At pris var i samsvar med kvalitet I 4,2
God mat pa restauranter og spisesteder NN 4,2
Muligheten til & oppleve lokal kultur og livsstil NG 4,1

3,8 3,9 4 4,1 4,2 4,3 4,4 4,5 4,6

Kilde: Turistundersgkelsen, sommer 2023. Innovasjon Norge



GOD MAT PA RESTAURANTER OG SPISESTEDER

Andre utenfor Europa IBE8I2% 8% o 27% R 9%

Andre Europa |ESSGEE 5% 11% L 26% I ——— 19%
USA % 3% 7% R s S ———— 1%
Asia W%64% 14% L 30% I G —— 3%
Sverige 18 5% 14% e 37% e e —— 8%
Polen BBA"3% 11% e 34% e gy 6%
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Italia  IEASEEN""6% 12% O 389% R A 5%
Storbritannia 0B2% 5% | 1 12%
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Tyskland  B9@"5% 9% o 17% I 6 s —— 30%
Sveits 1% 11% 7% L 34% R R — 10%
Belgia IESEE 4% 5 b s —— 14%
Australia OF2% 2% ] ) e N — 10%
@sterrike  BEA% 20% L 20% I —— 15%
Utlandetialt BESI"™5% 10% S 25% I ——— 17%
Norge 1% 4% 11% o 25% I —— 11%
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FJORDENE ER ET MUST BLANT DEM SOM PLANLEGGER EN NORGESFERIE

* Fjordene, etterfulgt av historiske og kulturelle steder og
nordlys er topp 3 opplevelser blant dem som er
interessert i a reise til Norge de neste 12 manedene.

* Pkning i interessen for fjorder og cruise

* Flere anser en ferie i Norge som et godt alternativ for a
ta vare pa miljg, klima og natur.

* Flertallet gnsker a ta ansvar for natur, miljg og klima
nar de reiser.

* Klimavennlige transportmater viktigst for de som
vurderer Norge.

* @Pkonomien tynger.

8 av 10 sier de blir pavirket av blir pavirket av
uforutsigbarhet, prisgkninger, ekstremvaer og krig.

23
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FJOR, FJELL OG KYSTLANDSKAP TOPPER LISTEN BLANT VARE BESOKENDE
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B Norske Utenlandske
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Utenlandske ferierende

Korte turer i naturen (under to timer)
Lengre turer i naturen over to timer
Fotturer til kjente naturattraksjoner

Fjordcruise/batsightseeing
Toppturer

Battur

Brevandring
Kajakk-/kanopadling

Sauna

Tursykling

Sjofiske

Vandring langs pilegrimsruter/ historiske vandreruter/ leder
Bysykling

Vandretur over flere dager
Stisykling (Mountain biking)
Havfiske

Andre typer fotturer

Andre aktiviteter
Ferskvannsfiske (f.eks. laks/@rret)
Ribb

Safari (hvalsafari, kongekrabbesafari o.l.)
Rafting
Baerplukking/sanking

Sup

Andre fiskeaktiviteter
Klatring/klatreparker
Downhillsykling

Zip line

Via Ferrata
Hundekjgring/hundeslede
Dykking

Hesteridning

Surfing

Juving
Golf
Sykkelritt
Motorsport
Stilpping
Kiting
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NAR DU TILBRINGER TID UTE | NATUREN PA DENNE FERIEN | NORGE, HVILKE AV FOLGENDE BESKRIVELSER PASSER
BEST FOR HVA DU ER UTE ETTER?
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Utenlandske ferierende
Stedenes kultur, mat og livsstil
Besgke historiske bygninger/steder
Besgke severdigheter og kulturattraksjoner (kirker og minnesteder ol.)
Oppleve matkulturen
Besgke parker og hager
Byopplevelser
Oppleve den lokale atmosfaeren og livsstilen
Besgke kunstmuseum
Besgke folkemuseum
Besgke historiske museer
Oppleve en spesiell restaurant/rett
Besgke Unesco verdensarvsteder
Oppleve szaeregen arkitektur
Vikinghistorie og -opplevelser
Oppleve kulturarv, tradisjoner og skikker
Oppleve skulpturparker og utendgrs kunst
Matmarkeder og matfestivaler
Oppleve moderne kunst
Oppleve gatekunst
Kunstutstilling, gallerier eller andre utstillinger
Sightseeing
Gardsopplevelser
Samiske opplevelser og tradisjoner
Annen kultur, kunst og historie
Oppleve uteliv

Ga pa teater, ballet, konserter eller operaforestillinger
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NAR DU OPPS@KER KULTUROPPLEVELSER PA DENNE FERIEN | NORGE, HVILKE
AV FOLGENDE BESKRIVELSER PASSER BEST FOR HVA DU ER UTE ETTER?

66%
61%

51%

43%
41%

I 23%

Jeg vil bli bedre Jeg vil utforske og Jeg vil lzere og
kjent med oppdage noe nytt  fordype meg
stedene jeg og spennende
besgker

36% 36%

2 0,

Jeg vil oppleve de Jeg vil oppsgke et Jeg vil treffe folk Jeg vil dyrke mine

28%

viktigste variert kultur- og
attraksjonene pa opplevelsestilbud

stedene

W Norske

Utenlandske

26%

26%
22%

interesser

14%
10% g 9%

I -
[

Jeg vil bespke  Jeg vil oppleve en Ingen av disse
steder jeg har bestemt artist passer
opplevd i film eller kunstner

eller litteratur
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LITT MER OM DE UTENLANDSKE FERIEREISENDE

* 50 prosent var i Norge for fgrste gang

» 24 prosent hadde vaert pa et cruise tidligere

» 72 prosent var her i atte dager eller mer

* 24 prosent kjgpte hele eller deler av turen
som en pakke

* 42 prosent kom med fly

* 45 prosent kom for 4 delta pa et arrangement
* Kulturelle arrangementer eller festivaler
* Private arrangement (jubileum, bryllup etc.)
* Sportsarrangement eller atletiske konkurranser

N

Innovasjon
Norge
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HALVPARTEN AV DE UTENLANDSKE FERIEREISENDE HAR VART | NORGE
TIDLIGERE, OG FLEST FORSTEGANGSBES@KENDE FRA SPANIA
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Tar de reisende ansvar for miljg,
klima og natur? Og synes de det var
mange andre turister pa stedene de

bespkte?

q Innovasjon
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DA DU VURDERTE HVOR DU SKULLE REISE, VAR DET NOEN DESTINASJONER,
TRANSPORTMATER OG OPPLEVELSER DU IKKE VALGTE AV HENSYN TIL NATUR OG/ELLER
KLIMA?

70%

59%
60%

49%
50%

39%
40%

28%

30%

20%

13% 12%

10%

0%
Ja Nei Husker ikke

B Norske Utenlandske

q Innovasjon 3
[ | Norge
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80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

HAR DU UNDER NORGESFERIEN GJORT NOE AV FALGENDE FOR A TA VARE PA MILI@,

KLIMA OG NATUR?

69%

63%
60%

52%
42% 42%
38%
33% 34%
23%
20%
16%

Velge gkologiske
produkter

Under planleggingen
av denne reisen,
undersgkte du om
destinasjonen(e),
transportmaten(e)
og/eller
opplevelsen(e) tar
vare pa natur eller er
klimavennlige?

Fglge rad/anbefalinger Velge klimavennlige
om hvordan jeg skal transportmater
ferdes for a ta vare pa
naturen og dyrelivet

Handle fra lokale
bedrifter

ivaretatt

H Norske Utenlandske

Handle hos
selskap/bedrifter som som er merket som
gjor en spesiell innsats baerekraftige reisemal
for a ta vare pa natur

Betale ekstra for &
sikre at naturen og
miljget blir bedre

33%
28% 27%
22%
17% 17%

Velge destinasjoner Velge bedrifter som er
miljgsertifisert

og miljg

Kilde: Turistundersgkelsen sommer 2023
Innovasjon Norge



ANDEL SOM SVARTE «JA»

40%

70%
60%
50%
44%
40%
33%  32%
. 29%
0
20% 17%
10%
0%
<& \)a}'
¥ ¥
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61%
57%
52%
49% S0%
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35% 36% 35%
34% 2% o 33%
28%
26% T 259
22% . 21%
19%
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M Velge destinasjoner som er merket som baerekraftige reisemal

Velge klimavennlige transportmater

45%

23%

29%

24%

41%

26%



«REISEMALENE/ATTRAKSJONENE JEG BES@KTE F@LTES OVERFYLTE FORDI DET
VAR FOR MANGE TURISTER DER» SNITTET FOR LANDET ER 54 % NEI

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

3%

26%

18%

Nord-Norge

2%

28%

19%

@stlandet

B Neij, ikke i det hele tatt

3%

29%

19%

Vestlandet

Ja, ett av stedene

3%

22%

12%

Trgndelag

Ja, noen av stedene

4% 2%
20%
24%
14%
14%

Oslo Sgrlandet
Ja, flere av stedene
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Geiranger

9

Kestolen I

' Bryqqen~

I praikes tolen

geranger  Steomten

Krgiagiagnqer Flam museumasio
mcenter..te: Ct_y Alesund - pa«wMunch

crowded Clty

CrUISE o= romss
piaces Trondheim park Og

Gerangerfjord

R Lofote n

centrum
q Innovasjon
[ | Norge

Kilde: Turistundersgkelsen sommer 2023
Innovasjon Norge



Vil du motta manedlig
sammendrag fra SSBs

overnattingsstatistikk send mail

til mahel@innovasjonnorge.no

Innovasjon
Norge

Tusen takk!
Www.innovasjonnorge.no
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