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«Utvikling i turismen i Norge»

e Utvikling i turismen i Norge og verden

. Norge svarer ut mange av trendene vi ser, som
kan fare med seg nye utfordringer

 Viktigheten av besgksstyring
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2024 og 2025 kan bli nye rekordar for internasjonal turisme
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Top Outbound Growth Markets: 2019-30

Increase in number of nights spent on outbound trips (millions) & % increase (in labels)

China 78%
United States
Germany
United Kingdorm
France

India

Russia

Canada

South Korea

Australia _ 59%

C 50 100 150 200 220 300 360

Source: Toursrm Economics 2024

q Innovasjon
[ | Norge




Reiser vil prioriteres i en usikker tid

N

| en urolig verden hvor mange er slitne og
opplever gkende grad av usikkerhet, isolasjon og
polarisering, ser Booking.com det motsatte nar
det kommer til ferier. | ferien gnsker vi a koble av
med verdifulle opplevelser, lzere nye kulturer og
mennesker a kjenne.

Reiser kommer hgyt pa prioriteringslisten, men
vi ser etter kostnadseffektive alternativer.

Korte ferier prioriteres ned, og man blir lengre
som kan henges pa slow-travel trenden.

Innovasjon
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Undertaking
leisure trips is
an important

priority each
year
(% agree)

Travelers seek
stunning sights
while keeping an
eye on budget.

Next year, expect
people to make smart
and savvy moves.

Kilde: Priceline



Utenlandske kommersielle overnattinger (juli)
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Norges konkurranseevne har
styrket seg fra 2019 da
konkurransekursindeksen la
pa 114. 12023 hadde den gkt
til 129, som er en vekst pa 13
prosent.
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... 0g det merker turistene

Hvor fornayd eller misfornayd er du med folgende?

«Priser i forhold til kvalitet»

m Vintersesongen E Sommersesongen
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NPS blant utenlandske besgkende

Besgkende fra Sveits,
@Dsterrikere, Belgia,
Tyskland, Spania, ltalia og
USA er mest forngyd. Briter
er midt pa treet, mens pa
bunn finner vi svensker,
dansker og franskmenn.

Ski lavere enn nordlys.

Tilfredshet stiger med
alderen. 50-70 ar mest
forngyd og forbruk sker
med alderen.
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Flere ser pa det a reise til Norge som et godt alternativ for a ta vare pa miljg,
klima og natur

| hvilken grad er du enig med fglgende utsagn; «a reise til Norge vil veere et baerekraftig valg for meg”
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Snitt for Danmark, Sverige, England, Frankrike, Tyskland og Nederland
Kilde: Reisebarometer, Innovasjon Norge



Gjennomsnittlig dggnforbruk blant utenlandske besgkende ganske stabilt
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Hovedtrekk etter pandemien

N

Andelen kommersielle overnattinger fra Tyskland, USA,
Sverige, Nederland, Danmark og Storbritannia er gatt fra 57
prosent i 2019 til 63 prosent i 2023.

| sommer var 47 prosent av de utenlandske feriereisende i
Norge for farste gang, mot 50 prosent i fjor. 20 prosent av
skituristene og 65 prosent av nordlysturisene.

Det har veert en sammenhengende manedlig vekst fra
utlandet siden april 2023.

Stor vekst til selvhushold, camping pa og utenfor
campingplasser og cruise.

Ferietrafikken driver ogsa veksten i 2023. Internasjonale mater
og kongresser ikke tilbake pa 2019-niva.

Stor vekst fra hjemmemarkedet. Norske kommersielle
overnattinger er gatt fra 70 til 73 prosent. Antall norske
feriereiser i eget land, var nesten pa 2021 niva og for farste
gang i et normalar brukte vi over halvparten av feriebudsjettet
pa ferier her hjemme.
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.\I wowsen - Fordeling av kommersielle overnattinger
og via fritidsboligformidling
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Overnattinger
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Andel utenlandske hotellovernattinger gar ned

68%
oo Kommersielle overnattinger sa langt i ar
(o)
66%
* Det er 31,8 millioner kommersielle
(o) . o .
64% 64% overnattinger som er en vekst pa ni
prosent fra 2019. Norske gker med syv

62% prosent og utenlandske med 12 prosent.

oo 60% * Det er 6,2 millioner utenlandske
’ 59% hotellovernattinger som er 3,5 % fra 2019.
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Stor vekst fra utlandet til camping

Sommer 2018 Sommer 2019 Sommer 2023 Sommer 2024
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Fordeling av overnattinger mellom europeiske og oversjgiske markeder
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B Andel europeiske gjestedggn H Andel oversjgiske gjestedggn

Av de 11,1 millioner
utenlandske
kommersielle
overnattingene i 2023,
var 2,1 oversjoiske og
av disse var halvparten
amerikanske.
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Kommersielle overnattinger og via norske

fritidsboligformidlere 2023 Cruisepassasjerer 2023
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Andel som betrakter Norge som en ideell destinasjon for ferietypen (har valgt 9 eller 10)

Ferie for a oppleve natur, landskap og dyreliv

Mange trendrapporter
skriver om en forventet

vekst etter adventure og

utendarsaktiviteter
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Ferie pa fjellet og landsbygda

Byferie
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Vandreferie
Eventyrferie

Helse- og velveereferie
Feiring
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Aktiv ferie

Fest og moro
Kulinarisk reise
Eventer

Sykkelferie
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Norges konkurransesituasjon
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Ulike land/reisemal er sterke pa ulike dimensjoner

. Aktivitet og bevegelse

Thailand 146 Sverige 128
Island 134
Island 138 Andorra 126
Norge [ :: Skottland 134 Polen 122
Japan 125 ...Irland 108
Sveits 128
vet Andorra 122 ...Danmark 104
Sverige 126 Mexico 18 ...Canada 102
Marokko 17 ...Norge
@sterrike 126 Norge ...Sveits 101
‘ Luksus og nytelse . Apenhet og nysgjerrighet ‘ Harmoni og balanse
Japan 146 Skottland 133 Sveits 125
Thailand 130 Island 129 Hellas m
... Mexico 127 USA 122 Dsterrike 110
... Bulgaria 124 Japan 18 Thailand 109
... Marokko 106 Polen 12
. Canada 108
... @sterrike 101 Norge NI 1m
... Sveits 99 ... Sveits 94 Danmark 108
... Finland 97 ... Dsterrike 77 Japan 107
...Norge NN 2 ... Finland 76 ..Norge I 99
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* Figurene viser hvordan
ferier til ulike destinasjoner
skarer pa de ulike behovs-
dimensjonene.

* En verdi over 100 betyr at de
feriene til landet skarer
hagyere enn giennomsnittet.
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A bli bedre kjent med stedene er det viktigste motiv for kulturopplevelser pa tvers av alle markeder

Jeg vilbli bedre kjent med stedene jeg besoker |G G 55% 42 % sveert fornoyd

Jeg vil utforske og oppdage noe nytt og spennende

Jeg vil leere og fordype meg

Jeg vil oppleve de viktigste attraksjonene pa stedene

Jeg vil dyrke mine interesser

Jeg vil oppsake et variert kultur- og opplevelsestilbud

Jeg vil treffe folk

Jeg vil besgke steder jeg har opplevd i film eller litteratur

Jeg vil oppleve en bestemt artist eller kunstner

B o
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God mat pa restauranter og spisesteder
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Vil oppleve matopplevelser
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Det viktigste motiv for a veere ute i naturen blant utenlandske turister er jakten pa stillhet og ro

Jeg er pa jakt etter stillhet ogro |, 726
Jeg vil oppleve spektakuleer natur og naturfenomen ||| KGN -
Jeg vilveere fysisk aktiv og bruke kroppen || GGG 5/
Jeg vil oppleve kvalitetstid sammen med andre || EGTENGNGNGNGNNERNGEGNGEGEGEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 4%
Jegvil preve noe nytt || GGG 25
Jeg vil oppseke et variert aktivitets- og opplevelsestilbud || GGG 21%
Jeg vil kjgle meg og unnga hetebglger og ekstremvarme 18%
Matauk (fiske/sanking) | GGG 12%

Jeg vil oppleve adrenalinkick og spenning | G °%

Innovasjon
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The Top Coolcation Destinations

If we've piqued yourinterest in the coolcation, you're likely wondering where you can try out this new kind of travel.
Here are a few of the most popular destinations to escape the heat and find some fun snowy adventures.

1. Norway

3. Coolcations

The era of the "coolcation” has arrived. With rising temperatures making traditional summ{

hotspots unbearable, travellers are now venturing to colder destinations for relief and uniq

experiences. Locations like Canada, Alaska, Norway, and Finland are increasingly popular
the warmer months, offering cooler climes and stunning natural landscapes. These "coolc
are a welcome shift toward comfort and sustainability, enabling travellers to beat the heat

enjoying scenic escapes that leave less of an environmental footprint.

The Northern Lights, Norway.

The “coolcation” trend shows no signs of slowing down, as more
travellers request cold-weather destinations to escape the rising
temperatures and avoid crowds. Antarctica, with its expanding
cruise options and pristine landscapes, has surged in popularity,
climbing from fourth place last year to first among the top
destinations to watch.

Norway also ranks in the top five for the first time, reemphasising
the trend toward northern European countries.

«Coolcation + norway»,
neermere 300 artikler glennom
2024

Some wealthy travelers are
replacing their hot summer
trips with ‘coolcations’
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A growing number of wealthy travelers are going on summer "coolcations," vacations
to cooler-weathered destinations like Scandinavia.Volha Shukaila/SOPA

Images/LightRocket via Getty Images



| hvilken grad regner du at falgende pavirker/vil pavirke dine reisevalg de neste 12 manedene?

Andelen av de som er interessert i a reise til utlandet i Igpet av de neste 3 arene. Gjennomsnitt pa
tvers av markeder.

Prisstigninger pa reiser 40% 15% 15% 1%
Hu.sholclinlngens., gkonomiske 31% 16% 15% 29%
situasjon er blitt forvaerret
Avoided visiting a
destination in last
due tO i Risiko for ek hendel
- + Risiko for ekstreme veerhendelser,
concerns abOUt InCIement ' som hetebwglger, skogbranner eller 33% 17% 18% 2%
or extreme weather ; oversvemmelser
Average m | hoy grad | noen grad Hverken/eller

16-34
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Jeg vil kjgle meg og unnga hetebglger og ekstremvarme

Utenlandske reisende I 18%
Andre Europa I 30%
Spania & Italia I 3902
Sveits & @sterrike I 3200
Belgia I 0 4%
Frankrike I 2 4%
USA I, 18%
Asia I 1690
Nederland I 16%
Tyskland I 15%
Storbritannia NG 10%
Norske reisende IIEEEEEEEEENGEGNGNGGG— 10%
Andre utenfor Europa I 0
Danmark I S0
Sverige I (%
q Innovasjon 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Naturfenomen i vinden

Expedia
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Mgark nattehimmel og unnnga UV-straler

Nesten to tredjedeler (62%) vurderer a besake
destinasjoner med markere himmel for & oppleve
stjernehimmelen og nordlyset.

54 planlegger planlegger nattlige aktiviteter for a unnga
stigende dagtemperaturer og mange vil unnga sollys og
UV-straling.

(Booking.com)

The 12 biggest trends |
changing travel in 2025 L 1

\

November 9,2024 | Escape.com.au
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