
Kartlegging av produkter og 
produktutvikling blant 
norske 
destinasjonsselskaper

Samlet rapport

Fo
to

: Ø
yv

in
d

 H
ee

n
-

fj
o

rd
s.

co
m



Om undersøkelsen

Nasjonale resultater
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1. Om undersøkelsen

Foto: Fredrik Ahlsen/Visitnorway.com



Foto:  Håkon Daae Brensholm – Visit 
Svalbard

Om undersøkelsen

Formålet med denne rapporten er å gi innblikk i 
destinasjonsselskapenes strategiske retninger, dagens 
opplevelsestilbud og de prioriterte satsingsområdene for fremtidig 
utvikling. 

Som del av Innovasjon Norges samarbeidsmodell med næringen har 
Innovasjon Norge i samarbeid med Epinion og Gyger gjennomført en 
kartlegging av norske destinasjoners strategiske retninger, hvilke 
opplevelser næringen på destinasjonen har å tilby i dag og hva de 
prioriterer å utvikle i fremtiden. 

Rapporten bygger på svar fra 60 destinasjonsselskaper innhentet i løpet av 
våren 2024. Rapporten er basert på kartleggingen og en rekke workshoper 
gjennomført i alle Norges regioner høsten 2024 og presenteres både samlet 
for Norge og fordelt på regionene (Nord-Norge, Sørlandet, Trøndelag, 
Vestlandet og Østlandet).

Rapporten gir innblikk i destinasjonenes satsingsområder, unique selling
points (USP) og utfordringer, samt et overordnet bilde av produktene de 
tilbyr i dag og ønsker å utvikle videre. For en mer detaljert oversikt over 
produktene, se her.



Oversikt over hvilke destinasjonsselskaper som har svart på undersøkelsen

*Østlandet er oppdelt i fjell og flatland, fordi det er hele 24 destinasjonsselskap på Østlandet. 5

Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

13 5 5 12 12 13

Destinasjon Lofoten Visit Arendal Midtbyen Region Stavanger Akershus Destinasjon Femund Engerdal

Sapmi Næringshage Visit Farsund Visit Heim Visit Bergen iSarpsborg Flå

Visit Alta Visit Grimstad Visit Innherred Visit Haugesund Kongsberg Næringsforum Nasjonalparkriket

Visit Bodø og Salten Visit Setesdal Visit Oppdal Visit Hardanger Moss i Sentrum Nesbyen

Visit Harstad Visit Sørlandet Visit Røros og Østerdalen Visit Nordfjord Visit Drøbak & Oscarsborg Norefjell

Visit Helgeland Visit NordVest Visit Fredrikstad og Hvaler Visit Geilo

Visit Kirkenes Visit Ryfylke Visit Indre Østfold Visit Gol

Visit Lyngenfjord Visit Sognefjord Visit Mjøsa Visit Hemsedal

Visit Narvik Visit Sunnhordaland Visit Oslo Visit Jotunheimen

Visit Nordkyn Visit Voss Visit Telemark Visit Lillehammer

Visit Svalbard Visit Ålesund og Sunnmøre Visit Vestfold VisitTrysil

Visit Tromsø-regionen Visit Fjordkysten og Sunnfjord Visit Øst-Norge Visit Valdres

Visit Vesterålen Ål



2. Nasjonale resultater

Foto: Fredrik Ahlsen/Visit Norway



Hvilke overordnede målgrupper prioriterer destinasjonsselskapene på i dag og i 
fremtiden for å skape et helårlig og bærekraftig reiseliv?
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55/56
prioriterer 

internasjonal ferie-
fritid i dag

35/54 
Vil prioritere 

internasjonal MICE 
like mye eller mer i 

fremtiden

55/56 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mer i fremtiden

32/53 
prioriterer 

internasjonal MICE i 
dag 



De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag 
Markeder med som flere enn 50 prosent av destinasjonsselskapene har prioritert er markert med farge

* Norge totalt viser andelen av destinasjonsselskap, på tvers av regioner, som prioriterer satsningsområdet i dag 8

Norge totalt* Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Antall destinasjoner per region 60/60 13/13 5/5 5/5 12/12 12/12 13/13
Tyskland 90% 100% 100% 100% 100% 67% 85%

Nederland 82% 69% 100% 80% 100% 58% 92%

Sverige 70% 46% 60% 80% 42% 92% 100%

Storbritannia 65% 77% 20% 60% 50% 83% 69%

Danmark 62% 31% 80% 60% 33% 83% 92%

USA 42% 54% 20% 60% 75% 33% 8%

Frankrike 38% 77% 20% 20% 67% 25% 0%

Italia 22% 38% 0% 40% 42% 8% 0%

Belgia 17% 15% 20% 0% 8% 8% 38%

Finland 13% 54% 0% 0% 0% 8% 0%

Sveits 13% 38% 0% 20% 8% 8% 0%

Spania 13% 8% 0% 20% 33% 17% 0%

Kina 10% 15% 0% 0% 17% 8% 8%

Østerrike 7% 15% 0% 20% 0% 8% 0%

Andre Europeiske 7% 15% 0% 0% 8% 8% 0%

India 3% 8% 0% 0% 0% 8% 0%

Andre land i Asia / Oceania 3% 8% 0% 0% 0% 8% 0%

Canada 2% 0% 0% 0% 0% 8% 0%

Midt-Østen 2% 0% 0% 0% 8% 0% 0%

Japan 2% 0% 0% 0% 8% 0% 0%



Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Antall destinasjoner per region 57/60 12/13 5/5 5/5 11/12 12/12 12/13
Tyskland 80% 69% 80% 100% 92% 75% 77%

Nederland 70% 38% 80% 80% 92% 67% 77%

Sverige 62% 23% 60% 80% 42% 83% 92%

Storbritannia 52% 54% 20% 40% 67% 67% 38%

Danmark 58% 8% 80% 80% 33% 83% 92%

USA 13% 23% 20% 0% 33% 0% 0%

Frankrike 23% 4% 0% 0% 42% 25% 0%

Italia 10% 23% 0% 20% 17% 0% 0%

Belgia 17% 8% 40% 20% 8% 8% 31%

Finland 8% 31% 0% 0% 0% 0% 8%

Sveits 10% 23% 20% 20% 0% 8% 0%

Spania 13% 8% 0% 20% 42% 8% 0%

Kina 3% 0% 20% 0% 0% 0% 8%

Østerrike 5% 15% 0% 0% 0% 0% 8%

Andre Europeiske 2% 8% 0% 0% 0% 0% 0%

India 3% 0% 20% 0% 0% 0% 8%

Andre land i Asia / Oceania 2% 0% 0% 20% 0% 0% 0%

Canada 2% 0% 20% 0% 0% 0% 0%

Midt-Østen 2% 0% 20% 0% 0% 0% 0%

Japan 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

9

Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030
Markeder som flere vil prioritere frem mot 2030 er markert med grønt, uendret er markert med gult og markeder som færre vil prioritere frem mot 2030 er markert med 
rødt



Det er flest som opplever sommersesongen som lite krevende, og vinteren som 
veldig/svært krevende
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Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

13%

45%

18%

27%

27%

25%

18%

37%

18%

48%

18%

22%

3%

20%

28%

10%

3%

5%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

Ikke krevende Litt krevende Forholdvis krevende Veldig krevende Svært krevende



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen
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Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 59/60 13/13 5/5 5/5 12/12 12/12 12/13

Vinter

Ikke krevende

Litt krevende

Forholdvis krevende

Veldig krevende

Svært krevende

Sommer

Ikke krevende

Litt krevende

Forholdvis krevende

Veldig krevende

Svært krevende

13%

18%

18%

18%

28%

45%

27%

18%

3%

3%

31%

15%

23%

23%

31%

15%

54%
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17%
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17%
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23%
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15%

23%
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På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen
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Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 60/60 13/13 5/5 5/5 12/12 12/12 13/13

Vår

Ikke krevende

Litt krevende

Forholdvis krevende

Veldig krevende

Svært krevende

Høst

Ikke krevende

Litt krevende

Forholdvis krevende

Veldig krevende

Svært krevende

5%

27%

37%

22%

10%

2%

25%

48%

20%

5%

8%

23%

46%

8%
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46%

46%
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40%

40%
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25%

58%

17%

8%

25%

50%
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17%

33%

42%

8%

67%

25%

8%

31%

15%

31%

23%

15%

46%

31%

8%



Nasjonale resultater

Foto: Loen Skylift - Simon Sjökvist

Satsningsområder



3 viktigste satsningsområdene i dag

Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 60/60 (100%) 13/13 (100%) 5/5 (100%) 5/5 (100%) 12/12 (100%) 12/12 (100%) 13/13 (100%)

Aktivitetsturisme 90% 100% 100% 80% 83% 75% 100%

Adventure 75% 92% 100% 40% 92% 42% 77%

Kunst og Kultur 60% 62% 60% 60% 58% 75% 75%

MICE 60% 46% 60% 80% 58% 75% 54%

Måltidsturisme 48% 54% 20% 80% 58% 33% 46%

Byturisme 35% 23% 40% 40% 17% 92% 8%

Hvilke 3 satsninger er i dag viktigst for din destinasjon i hver sesong?
Resultatet er slått sammen på tvers av sesonger. Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong.

Satsningsområder



3 viktigste satsningsområdene frem mot 2030
Satsningsområder som flere vil prioritere frem mot 2030 er markert med grønt, uendret er markert med gult og færre er markert med rødt

Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 60/60 (100%) 13/13 (100%) 5/5 (100%) 5/5 (100%) 12/12 (100%) 12/12 (100%) 13/13 (100%)

Aktivitetsturisme 60% 85% 80% 20% 50% 33% 77%

Adventure 60% 62% 40% 40% 92% 25% 77%

Kunst og kultur 53% 31% 80% 60% 58% 75% 38%

MICE 45% 38% 80% 80% 33% 42% 38%

Måltidsturisme 55% 54% 20% 100% 42% 58% 54%

Byturisme 23% 23% 0% 0% 25% 67% 0%

Hvilke 3 satsninger er frem mot 2030 viktigst for din destinasjon i hver sesong?
Resultatet er slått sammen på tvers av sesonger. Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong.

Satsningsområder



Når vil destinasjonene satse på Aktivitetsturisme frem mot 2030 (pr. sesong)

Aktivitetsturisme Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 36/60 (60%) 11/13 (85%) 4/5 (80%) 1/5 (20%) 6/12 (50%) 4/12 (33%) 10/13 (77%)

Vinter 45% 69% 60% 20% 50% 17% 46%

Vår 50% 69% 80% 0% 42% 25% 69%

Sommer 38% 69% 80% 0% 8% 25% 46%

Høst 55% 77% 80% 20% 50% 25% 69%

I hvilken sesong/hvilke sesonger blir det særlig viktig å utvikle satsningsområdene?
Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong. Her vises sesongfordelingen for de som har valgt Aktivitetsturisme

Satsningsområder



Når vil destinasjonene satse på Adventure frem mot 2030 (pr. sesong)

Ikon: Prosymbols Premium

Adventure Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet  flatland Østlandet fjell

Total 36/60 (60%) 8/13 (62%) 2/5 (40%) 2/5 (40%) 11/12 (92%) 3/12 (25%) 10/13 (77%)

Vinter 45% 54% 40% 40% 67% 17% 46%

Vår 43% 38% 40% 20% 75% 25% 46%

Sommer 33% 46% 40% 20% 25% 17% 46%

Høst 55% 46% 40% 40% 92% 25% 69%

I hvilken sesong/hvilke sesonger blir det særlig viktig å utvikle satsningsområdene?
Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong. Her vises sesongfordelingen for de som har valgt Adventure

Satsningsområder



Når vil destinasjonene satse på Måltidsturisme frem mot 2030 (pr. sesong)

Måltidsturisme Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 32/60 (53%) 7/13 (54%) 1/5 (20%) 5/5 (100%) 5/12 (42%) 7/12 (58%) 7/13 (54%)

Vinter 33% 38% 20% 80% 33% 33% 15%

Vår 37% 38% 20% 80% 42% 42% 23%

Sommer 28% 23% 20% 60% 8% 33% 46%

Høst 53% 54% 20% 100% 42% 58% 62%

I hvilken sesong/hvilke sesonger blir det særlig viktig å utvikle satsningsområdene?
Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong. Her vises sesongfordelingen for de som har valgt Måltidsturisme

Satsningsområder



Når vil destinasjonene satse på Kunst og Kultur frem mot 2030 (pr. sesong)

Kunst og Kultur Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 32/60 (53%) 4/13 (31%) 4/5 (80%) 3/5 (60%) 7/12 (58%) 9/12 (75%) 5/13 (38%)

Vinter 37% 23% 60% 40% 50% 58% 8%

Vår 40% 23% 60% 20% 58% 75% 15%

Sommer 35% 23% 60% 40% 25% 50% 38%

Høst 45% 31% 80% 20% 58% 75% 23%

I hvilken sesong/hvilke sesonger blir det særlig viktig å utvikle satsningsområdene?
Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong. Her vises sesongfordelingen for de som har valgt Kunst og Kultur

Satsningsområder



Når vil destinasjonene satse på MICE frem mot 2030 (pr. sesong)

MICE Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 27/60 (45%) 5/13 (38%) 4/5 (80%) 4/5 (80%) 4/12 (33%) 5/12 (42%) 5/13 (38%)

Vinter 32% 23% 80% 40% 25% 33% 23%

Vår 38% 23% 80% 60% 33% 42% 38%

Sommer 5% 0% 20% 0% 0% 0% 15%

Høst 42% 38% 80% 80% 33% 33% 38%

I hvilken sesong/hvilke sesonger blir det særlig viktig å utvikle satsningsområdene?
Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong. Her vises sesongfordelingen for de som har valgt MICE

Satsningsområder



Når vil destinasjonene satse på Byturisme frem mot 2030 (pr. sesong)

Byturisme Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 14/60 (23%) 3/13 (23%) 0/5 (0%) 0/5 (0%) 3/12 (25%) 8/12 (67%) 0/13 (0%)

Vinter 15% 15% 0% 0% 25% 33% 0%

Vår 22% 15% 0% 0% 25% 67% 0%

Sommer 15% 8% 0% 0% 17% 50% 0%

Høst 20% 23% 0% 0% 17% 58% 0%

I hvilken sesong/hvilke sesonger blir det særlig viktig å utvikle satsningsområdene?
Det var mulig å velge 3 satsningsområdet pr. sesong. Her vises sesongfordelingen for de som har valgt Byturisme

Satsningsområder



Foto: CH - VisitNorway.com

USP innenfor
satsningsområde

Nasjonale resultater



USPer for satsningsområdene – Adventure

Ikon: Prosymbols Premium

Adventure Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 44/60 (73%) 12/13 (92%) 5/5 (100%) 2/5 (40%) 11/12 (92%) 5/12 (42%) 9/13 (69%)

Majestetiske fjellopplevelser

Oppleve episk fjordlandskap

Opplevelser i skjærgården

Oppleve nordlyd

Oppleve midnattssol

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i hver region

38%

31%

15%

85%

85%

80%

40% 58%

75%

25% 25%

62%

USP innenfor satsningsområder

37%

22%

20%

18%

18%



USPer for satsningsområdene – Byturisme

Byturisme Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 21/60 (36%) 4/13 (31%) 2/5 (40%) 2/5 (40%) 3/12 (25%) 11/12 (92%) 0/13 (0%)

Museer med internasjonal 
attraksjonskraft

Spennende bysentrum

Spennende matscene

Arkitektoniske ikonbygg

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i hver region

* Destinasjoner på Østlandet

23%

22%

18%

10%

USP innenfor satsningsområder

15%

23%

31%

8%

40%

20%

20%

20%

20%

20%

17%

25%

25%

8%

58%

42%

25%

25%



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme

Aktivitetsturisme Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 54/60 (90%) 13/13 (100%) 5/5 (100%) 4/5 (80%) 10/12 (83%) 9/12 (75%) 13/13 (100%)

Vandring

Fiske

Langrennsløyper

Trugeturer

Stisykling

Landeveissykling

Elveaktiviteter

Store alpinanlegg

Opplevelsesparker

Klatring

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i hver region

* Destinasjoner på Østlandet

77%

57%

45%

40%

38%

32%

28%

23%

23%

23%

USP innenfor satsningsområder

92%

77%

31%

62%

38%

23%

8%

8%
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23%

40%

100%
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20%

20%

20%

40%

40%

40%

20%

80%

60%

60%

40%

40%

40%

20%

40%

83%

42%

33%

50%

25%

58%

50%

8%

17%

33%

85%

62%

77%

38%

69%

31%

38%

54%

46%

15%

58%

25%

42%

17%

25%

33%

8%

17%

17%

17%



USPer for satsningsområdene – Måltidsturisme

Måltidsturisme Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 35/60 (58%) 8/13 (62%) 1/5 (20%) 5/5 (100%) 7/12 (58%) 7/12 (58%) 7/13 (54%)

Lokalmatsatsning på 
spisestedene

Anerkjent restaurant i toppskiktet

Spennende matscene

Beskyttet geografisk betegnelser 
på mat/drikkeprodusenter

Michelinrestaurant

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i hver region

55%

22%

22%

18%

5%

USP innenfor satsningsområder

62%

23%

46%

15%

20%

20%

100%

40%

20%

60%

20%

50%

33%

33%

33%

17%

50%

17%

8%

8%

54%

8%

8%

8%



USPer for satsningsområdene – Kunst og Kultur

Kunst og Kultur Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 39/60 (65%) 8/13 (62%) 4/5 (80%) 4/5 (80%) 7/12 (58%) 10/12 (83%) 7/13 (53%)

Festivaler

Kulturhistoriske bygninger, 
spennende lokal byggeskikk

Historiske museer

Kunstmuseer

Ikonisk arkitektur

Utendørskunst

Scenekunst

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Kunst og Kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i hver region

48%

48%

47%

27%

17%

15%

15%

USP innenfor satsningsområder

46%

31%

62%

23%

23%

8%

15%

60%

80%

60%

40%

20%

40%

60%

40%

80%

20%

20%

33%

42%

33%

17%

17%

17%

17%

83%

67%

42%

33%

25%

50%

17%

23%

46%

31%

31%

8%



USPer for satsningsområdene – MICE

MICE Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 37/60 (62%) 7/13 (54%) 4/5 (80%) 4/5 (80%) 7/12 (58%) 8/12 (67%) 7/13 (54%)

Spennende arenaer

Godt aktivitetstilbud

Nærhet til innfartsåre

Internasjonale fagmiljøer

Store kongressentre

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i hver region

45%

42%

40%

18%

12%

USP innenfor satsningsområder

31%

38%

31%

15%

40%

60%

40%

20%

20%

60%

20%

60%

20%

20%

42%

50%

33%

25%

8%

67%

33%

67%

33%

25%

38%

46%

23%
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Aktiviteter/opplevelser destinasjonene anser for å være USP'er

29

48%
38%

35%
28%
28%
28%
28%

27%
27%
27%
27%
27%
27%

25%
23%
23%

22%
22%
22%
22%
22%
22%

20%
20%
20%
20%
20%
20%

18%
18%
18%
18%
18%

17%

Kulturarv og historiske attraksjoner
Opplevelser i ikonisk fjelllandskap

Vandring
Hundekjøring

Opplevelser i nasjonalparker
Opplevelser I skjærgården

Vandring i høyfjell / fjelltopper
Festivaler med internasjonale tilreisende

Nasjonale turistveier
Badstuopplevelser (utendørs)

Kajakkpadling / havkajakk
Langrennsløyper

Opplevelser i fjordlandskap
Museer med internasjonal appell

Ikonisk moderne arkitektur / bygninger
Kunstattraksjoner / -museer

Gamlebyer / eldre bydeler
Guidede toppturer (ski)

Innlandsfiske
Pilgrimsvandring

Skisenter med alpine opplevelser, internasjonale gjester
Skisenter med alpine opplevelser, lokale og regionale…

Fornøyelsesparker / familieparker
Båtsightseeing

Golftilbud tilreisende
Landeveissykling

Opplevelser under midnattssol
Opplevelser under nordlys
Guidede turer / sightseeing

Gårdsutsalg av lokalmat
Historiske vandreruter / leder

Sherpatrapper
Stisykling

Fine dining-restauranter

17%
17%
17%
17%
17%
17%

15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%

13%
13%
13%
13%
13%
13%

12%
12%
12%
12%
12%
12%
12%
12%
12%
12%
12%
12%

Folkemuseer / fylkesmuseer
Kafé / restaurant med tradisjonskost

Stavkirker / ikoniske kirkebygg
Uthavner / fiskevær
Guidede trugeturer

Rafting
Lokalmat &amp; -drikke med beskyttede betegnelser

Spa og velvære
Spennende matscene

Unesco verdensarv
Vikingattraksjoner og -opplevelser

Havfiske
Klatrepark

Opplevelser knyttet til fossefall
Ruter som er spesielt godt tilrettelagt for tursyklister

Via ferrata
Bydeler som i seg selv er opplevelser

Gallerier med internasjonal appell
Shopping

Fjellskiturer
Gårdsovernatting

Vandring i skog og mark
Nisjebutikker med egne publikum

Samiske opplevelser
Skulpturparker og utendørs kunst

Smaking av mat / drikke
Kajakkpadling / kano

Laksefiske
Opplevelser i strendlandskap
Opplevelser knyttet til isbreer

Opplevelser ved våre vakre innsjøer
Sommeråpen seter

Sykkelutleie
Zip line

USP innenfor satsningsområder



Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 

30



Foto: CH - VisitNorway.com

Utfordringer og 
utvikling

Nasjonale resultater



Norge total Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet 
flatland Østlandet fjell

Total 59/60 13/13 4/5 5/5 12/12 12/12 13/13

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og besøksstrategisk arbeid 70% 92% 20% 80% 83% 92% 31%

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 68% 85% 60% 80% 83% 50% 54%

Utfordrende å måle ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig måte 62% 69% 20% 100% 67% 42% 69%

Mangel på salgbare produkter tilpasset vintersesong 57% 54% 80% 100% 67% 58% 23%

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 52% 31% 80% 80% 83% 50% 23%
Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å prioritere arbeid for nedtak i 
klimautslipp 47% 85% 20% 20% 58% 25% 38%

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 32% 62% 20% 60% 25% 17% 15%

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og fritidsmarkedet 30% 38% 20% 60% 17% 50% 8%

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-markedet 30% 31% 40% 40% 17% 25% 38%

Mangel på salgbare produkter tilpasset sommersesong 25% 46% 60% 17% 25% 8%

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og lokalsamfunn/lokalt næringsliv 23% 31% 20% 25% 17% 31%

Manglende klimaengasjement fra reiselivsnæringen lokalt 22% 15% 33% 33% 23%

Annet, spesifiser: 22% 46% 20% 17% 17% 15%

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% 23% 20% 20% 17% 17% 23%
Avhengighet av kundegrunnlag i det destinasjonen vurderer som 
høyutslippsmarkeder 17% 31% 42% 8%

Sviktende kundegrunnlag om sommeren 13% 8% 20% 0% 17% 31%
Manglende kundegrunnlag i det destinasjonen vurderer som klimavennlige 
markeder 10% 23% 25%

Lokalbefolkningens innstilling til turisme i regionen 7% 23% 8%
Overturisme på destinasjonen 92% 31%

Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?

Utfordringer og utvikling



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?

33

Norge totalt Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

Total 60/60 (100%) 13/13 (100%) 5/5 (100%) 5/5 (100%) 12/12 (100%) 12/12 (100%) 13/13 (100%)

Utvikling av nye kommersielle tilbud 
innenfor satsningsområdet 87% 92% 80% 80% 83% 92% 85%

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjoner / pakking 
av tilbud med andre aktører

50% 85% 100% 100% 42% 83% 77%

Utvikling av grønn tilgjengelighet / 
grønn transport til destinasjonen 80% 77% 60% 40% 67% 67% 62%

Utvikling av grønn tilgjengelighet / 
grønn transport på destinasjonen 62% 54% 40% 40% 92% 58% 54%

Utvikling av infrastruktur på 
destinasjonen 70% 85% 40% 60% 67% 33% 31%

Utvikling av markedspotensial 65% 46% 60% 20% 83% 58% 54%

Annet 7% 15% 20% 8%

Utfordringer og utvikling



3. Sørlandet

Foto: Frida Neverdal - Visit Sørlandet



Visit 
Kristiansand

Visit Grimstad

Visit 
Kristiansand

Visit Grimstad

Visit Kristiansand
Visit Grimstad
Visit Farsund
Visit Arendal

Hvilke overordnede målgrupper 
satser destinasjonsselskapene på i 
dag?

*Visit Setesdal har ikke svart på spørsmålet 35

2/4 
har internasjonal 
MICE som fokus i 

dag*

4/4
har internasjonal 

ferie-fritid som 
fokus i dag

2/4 
Vil utvikle 

internasjonal MICE 
i fremtiden

4/4 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mye høyere i 
fremtiden

Visit 
Kristiansand

Visit Grimstad
Visit Farsund
Visit Arendal



Hvilke målgrupper 
satser destinasjons-
selskapene på i dag?

*Visit Setesdal og Visit Grimstad har enten ikke svart på spørsmålet eller har ingen bestemte målgrupper pr. sesong. 
Prosentandelen er regnet ut med utgangspunkt i alle de 5 destinasjonsselskapene på Sørlandet, uavhengig av om alle har svart på spørsmålet eller ikke. 36

Hvilke målgrupper satser destinasjonene på?

Visit Arendal

Barnefamilier

Nasjonale/internasjonale 
møter og konferanser

Idrett og arrangement

Par uten barn / 
Vennegrupper

Visit Farsund

Barnefamilier

Vennegrupper

Nasjonale/internasjonale 
møter og konferanser

Seniorreisende

Visit Kristiansand

Vennegrupper

Nasjonale/internasjonale 
møter og konferanser

Idrett og arrangement

Par uten barn

Barnefamilier

Seniorreisende

40% 40%

60%

40%

60%

40%

20% 20%

40% 40%

60%

20% 20%20% 20% 20%

40%

20%

40%

Barnefamilier Vennegrupper Nasjonale/internasjonale
møter og konferanser

Idrett og arrangement Par uten barn Seniorreisende Single reisende

Vår

Sommer

Høst

Vinter

Hvilke målgrupper satser destinasjonene på i de ulike sesongene?*
Andel av alle destinasjonsselskap på Sørlandet



Markeder i dag og 
i fremtiden

37

På tvers av destinasjonsselskap blir 
Nederland, Tyskland Sverige og 

Danmark, trekkes frem som viktige 
markeder, særlig om vinteren, for å 
redusere klimagassutslipp fremover 

Visit Arendal Visit Farsund Visit Grimstad Visit Setesdal Visit Kristiansand

Sverige Sverige USA Danmark Sverige

Danmark Danmark Canada Nederland Danmark

Nederland Nederland Midt-Østen Tyskland Nederland

Tyskland Tyskland Kina Belgia Tyskland

Storbritannia India Sveits Belgia

Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere 
klimagassutslipp frem mot 2030

Visit Arendal Visit Farsund Visit Grimstad Visit Setesdal Visit Kristiansand

Sverige Nederland Nederland Danmark Danmark

Danmark Tyskland Tyskland Nederland Belgia

Nederland Storbritannia Sverige Tyskland Nederland

Tyskland Danmark Tyskland

Frankrike Sverige

USA

De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?

*Visit Setesdal har ikke svart på spørsmålet 38

Sørlandet 
totalt Visit Arendal Visit Farsund Visit Grimstad Visit Setesdal Visit Kristiansand

Mangel på salgbare produkter tilpasset vintersesong 80% X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 80% X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 60% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-markedet 40% X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og fritidsmarkedet 20% X
Utfordrende å måle ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 
måte 20% X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 20% X

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% X

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og besøksstrategisk arbeid 20% X
Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å prioritere arbeid for 
nedtak i klimautslipp 20% X



Alle destinasjonsselskapene på 
Sørlandet, med unntak av Visit
Setesdal, opplever at 
vintersesongen er mest krevende 
for å få en jevnere 
kapasitetsutnyttelse hele året. 

Visit Setesdal opplever at alle 
sesongene er mer eller mindre 
krevende.

Vinteren er den mest krevende sesongen 4 av 5 destinasjonsselskaper på Sørlandet

39

Hvilke sesonger oppfatter destinasjonsselskapene som krevende?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

1

2

3

4

Visit Arendal

Vinter – Svært krevende

Vår – Forholdsvis krevende

Høst – Forholdvis krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Grimstad

Vinter – Veldig krevende

Vår – Forholdsvis krevende

Høst – Forholdvis krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Kristiansand

Vinter – Svært krevende

Vår – Forholdsvis krevende

Høst – Forholdvis krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Farsund

Vinter – Svært krevende

Vår – Litt krevende

Høst – Litt krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Setesdal

Høst – Veldig krevende

Vår – Veldig krevende

Sommer – Litt krevende

Vinter – Litt krevende



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 
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Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Visit Arendal

Visit Farsund

Visit Grimstad

Visit Setesdal

Visit 
Kristiansand



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)
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Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Visit Arendal

Visit Farsund

Visit Grimstad

Visit Setesdal

Visit 
Kristiansand



USPer for satsningsområdene – Adventure og MICE

42

Visit 
Arendal

Visit 
Farsund

Visit 
Grimstad

Visit 
Setesdal

Visit 
Kristiansan

d

80 %

20 %

Opplevelser i skjærgården Annet: Storslått natur, stabile
vinter med mye snø.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene 
innenfor Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

Visit 
Arendal

Visit 
Arendal

Visit 
Farsund

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

60 %

40 % 40 %

20 % 20 %

Godt aktivitetstilbud Spennende arenaer Nærhet til innfartsåre Store kongressentre Internasjonale
fagmiljøer

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

*Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Byturisme og Måltidsturisme 

43

Visit Arendal Visit Arendal

Visit 
Kristiansand

40 %

20 %

Museer med internasjonal attraksjonskraft Spennende bysentrum

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

20 % 20 %

Anerkjent restaurant i toppskiktet Lokalmatsatsning på spisestedene

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme 
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Visit 
Arendal

Visit 
Arendal

Visit 
Farsund

Visit 
Farsund

Visit 
Farsund

Visit 
Grimstad

Visit 
Grimstad

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesd…

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

100 %

40 % 40 % 40 % 40 %

20 % 20 % 20 % 20 % 20 % 20 %

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Kunst og kultur 
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Visit Arendal Visit Arendal Visit Arendal Visit Arendal Visit Arendal

Visit Grimstad Visit Grimstad Visit Grimstad

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit 
Setesdal

Visit Kristiansand

Visit 
Kristiansand

Visit 
Kristiansand

80 %

60 % 60 %

40 % 40 %

20 %

Kulturhistoriske bygninger,
spennende lokal byggeskikk

Historiske museer Festivaler Kunstmuseer Scenekunst Ikonisk arkitektur

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor kunst og kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



100%
100%
100%

80%
80%

60%
60%
60%
60%

40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%
40%

20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%

Badstuopplevelser (utendørs)
Folkemuseer / fylkesmuseer

Dagsturhytter
"Gamlebyer" / eldre bydeler
Kunstattraksjoner / -museer

Kulturarv og historiske attraksjoner
Vandring
Fiskekort

Opplevelser i skjærgården
Guidede turer / sightseeing

Kajakkpadling / havkajakk
Spennende matscene

Opplevelser i nasjonalparker
Opplevelser i strendlandskap

Stavkirker / ikoniske kirkebygg
Uthavner / fiskevær

Ikonisk moderne arkitektur / bygninger
Havfiske

Kafé / restaurant med tradisjonskost
Sightseeing

Opplevelsessenter
Vandring i skog og mark

Fornøyelsesparker / familieparker
Vindsurfing

Unesco verdensarv
Bydeler som i seg selv er opplevelser

Annet: Opplevelser i storslått natur
Vandring i høyfjell / fjelltopper

Innlandsfiske
Surfing

Fuglesafari
Nisjebutikker med egne publikum

Michelinrestauranter og andre restauranter…
Elgsafari

Dyrepark
Annet: Mosaikk kunst av anerkjent lokal…

Annet: Norges første Vita Velo

De fleste tilbudene 
på Sørlandet er 
tilgjengelig hele året, 
og det er få tilbud 
som kun er 
tilgjengelige om 
vinteren, eller kun 
tilgjengelige vår, 
sommer eller høst

46

Hvilke USPer er tilgjengelige hele året, kun om vinteren eller kun om sommeren, våren og høsten?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Sørlandet

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

Skøytebane

Langrennsløyper

Annet: Jul på Det amerikanske Lista

Julemarked av internasjonal interesse

Skisenter med alpine opplevelser, internasjonale gjester

Skisenter med alpine opplevelser, lokale og regionale…

Fjellskiturer

40%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

20%

Festivaler med internasjonale tilreisende

Landeveissykling

Seiling og båtopplevelser

Stisykling

Sherpatrapper

Via ferrata

Rafting

Bærplukk utmark

Scenekunst

Annet: Nasjonal sykkelrute

Kun tilgjengelige om sommeren, våren og/eller høsten

Kun tilgjengelige om vinteren

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle 
destinasjonsselskapene, uansett om alle 
destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?

*Visit Setesdal ikke svart på spørsmålet. Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, 
uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke. 47

Sørlandet 
totalt* Visit Arendal Visit Farsund Visit Grimstad Visit Setesdal Visit Kristiansand

Utvikling av samarbeidskonstellasjoner / pakking av tilbud med andre 
aktører 100% X X X X X

Utvikling av grønn tilgjengelighet / grønn transport til destinasjonen 100% X X X X X

Utvikling av nye kommersielle tilbud innenfor satsningsområdet 80% X X X X

Utvikling av markedspotensial 60% X X X

Utvikling av infrastruktur på destinasjonen 40% X X



Infrastruktur: tilgjengeliggjøre 
skjærgården/nasjonalparken bedre. 

MICE: kurs, konferanser, arrangementer 
for inntil 400 deltakere.

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 

*aktivitetene som anses å være USPer for destinasjonen er markert i gult
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Visit Arendal Visit Farsund Visit Grimstad

Visit Setesdal Visit Kristiansand

Utvikle fugleturisme da vi er en av 
Norges viktigste lokasjoner for trekkfugl. 

Være pådriver for bærekraftig reiseliv 
innen mat og drikke, kultur og 
naturopplevelser

Sommerturisme - natur og opplevelser

Utvikling av kultur og 
opplevelsessenter og markedsføre 
dette nasjonalt og internasjonalt

MICE, kunst og kultur og mat.



4. Trøndelag

Foto: Fredrik Ahlsen - Visit Norway



Visit Trondheim
Visit Innherred

Visit Trondheim
Visit Innherred

Visit Trondheim
Visit Heim

Visit Innherred
Visit Oppdal

Visit Røros og 
Østerdalen

Hvilke overordnede målgrupper prioriterer 
destinasjonsselskapene på i dag og i 
fremtiden for å skape et helårlig og 
bærekraftig reiseliv?

50

2/5 
prioriterer 

internasjonal 
MICE i dag

5/5
har internasjonal 

ferie-fritid som 
fokus i dag

2/5 
Vil prioritere 

internasjonal MICE 
like mye eller mer i 

fremtiden

5/5 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mye høyere i 
fremtiden

Visit Trondheim
Visit Heim

Visit Innherred
Visit Oppdal

Visit Røros og 
Østerdalen



De viktigste utenlandske markedene 
for destinasjonene i dag
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Trøndelag 
totalt

Visit 

Trondheim
Visit Heim

Visit 

Innherred
Visit Oppdal

Visit Røros og 

Østerdalen

Tyskland 100% X X X X X

Sverige 80% X X X X

Nederland 80% X X X X

Danmark 60% X X X

Storbritannia 60% X X X

USA 60% X X X

Italia 40% X X

Østerrike 20% X

Sveits 20% X

Frankrike 20% X

Spania 20% X

Trøndelag 
totalt

Visit 

Trondheim
Visit Heim

Visit 

Innherred
Visit Oppdal

Visit Røros og 

Østerdalen

Tyskland 100% X X X X X

Sverige 80% X X X X

Nederland 80% X X X X

Danmark 80% X X X X

Storbritannia 40% X X

USA

Italia 20% X

Østerrike 20% X

Sveits 20% X

Frankrike

Spania 20% X

Andre land i Asia/ 

Oseania
20% X

Belgia 20% X

Utenlandske marked som er viktig for å 
bidra til å redusere klimagassutslipp 
frem mot 2030



Utenom 
sommersesonge
n er alle årstider 
mer eller mindre 
krevende for alle
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Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

1

2

3

4

Visit Trondheim

Vinter – Forholdsvis 
krevende

Høst – Forholdvis krevende

Vår – Litt krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Oppdal

Vår – Forholdvis krevende

Høst – Forholdsvis krevende

Vinter – Litt krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Røros og Østerdalen

Vår – Forholdsvis krevende

Høst – Forholdvis krevende

Vinter – Litt krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Heim

Vinter – Veldig krevende

Vår – Forholdvis krevende

Høst – Forholdvis krevende

Sommer – Ikke krevende

1

2

3

4

Visit Innherred

Vinter – Svært krevende

Høst – Forholdvis krevende

Vår – Litt krevende

Sommer – Ikke krevende



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 
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Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Visit 
Trondheim

Visit Heim

Visit 
Innherred

Visit Oppdal

Visit Røros og 
Østerdalen



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)
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Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Visit 
Trondheim

Visit Heim

Visit 
Innherred

Visit Oppdal

Visit Røros og 
Østerdalen



USPer for satsningsområdene – Adventure og MICE
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Visit 
Oppdal

Visit Røros 
og 

Østerdalen

Visit Røros 
og 

Østerdalen

40%

20%

Majestetiske fjellopplevelser Annet: naturopplevelser, sykkel,
ski, vandring.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene 
innenfor Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Trøndelag

Visit 
Trondhei…

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondheim

Visit 
Heim

Visit
Innherred

Visit
Oppdal

Visit
Oppdal

Visit
Oppdal

60% 60%

20% 20% 20%

Spennende arenaer Nærhet til innfartsåre Store kongressentre Godt aktivitetstilbud Internasjonale
fagmiljøer

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Trøndelag

*Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Byturisme og Måltidsturisme 

56

Visit 
Trondhei…

Visit 
Trondhei

m

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondhei

m

Visit Røros og 
Østerdalen

40%

20% 20% 20% 20%

Annet: Arkitektoniske
ikonbygg

Spennende matscene Museer med
internasjonal

attraksjonskraft

Spennende bysentrum

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Trøndelag

Visit 
Trondhei…

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondheim

Visit 
Trondheim

Visit Heim

Visit
Innherred

Visit
Innherred

Visit
Innherred

Visit Oppdal

Visit Røros og 
Østerdalen

Visit Røros og 
Østerdalen

100%

60%

40%

20% 20%

Lokalmatsatsning på
spisestedene

Beskyttet geografisk
betegnelser på

mat/drikkeprodusenter

Anerkjent restaurant i
toppskiktet

Michelinrestaurant Spennende matscene

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Trøndelag

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Annet: Historie. 
Natur og 
urbanitet

Annet: Røros



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme 
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Visit Heim Visit Heim

Visit Innherred

Visit Innherred Visit Innherred Visit Innherred Visit Innherred

Visit Oppdal

Visit Oppdal Visit Oppdal Visit Oppdal

Visit Oppdal

Visit Oppdal Visit Oppdal

Visit Oppdal

Visit
Røros og Østerdalen

Visit
Røros og Østerdalen

Visit
Røros og Østerdalen

Visit
Røros og Østerdalen

80%

60% 60%

40% 40% 40% 40%

20%

Vandring Langrennsløyper Fiske Trugeturer Stisykling Elveaktiviteter Klatring Store alpinanlegg

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Trøndelag

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Kunst og kultur 
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Visit Trondheim Visit Trondheim Visit Trondheim Visit Trondheim Visit Trondheim

Visit Heim Visit Heim

Visit Innherred Visit Innherred

Visit Innherred

Visit Innherred

Visit
Røros og Østerdalen

Visit
Røros og Østerdalen

80%

60%

40% 40%

20% 20%

Historiske museer Festivaler Kulturhistoriske bygninger,
spennende lokal byggeskikk

Annet: Kunstmuseer Scenekunst

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor kunst og kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Trøndelag

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Kulturminnemiljø som 
attraktiv ressurs for 

bærekraftig 
stedsutvikling

Unesco status



Aktiviteter/opplevelser 
destinasjonen anser for å 
være USP'er
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60%
60%

40%
40%
40%
40%
40%
40%

20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%
20%

Pilgrimsvandring
Langrennsløyper

Kulturarv og historiske attraksjoner
Opplevelser i ikonisk fjelllandskap

Juleby av internasjonalt kaliber
Matfestivaler

Julemarked av internasjonal interesse
Langrennsarena

Hundekjøring
Guidede toppturer (ski)

Nasjonale turistveier
Opplevelser i nasjonalparker

Vandring
Båtsightseeing

Spennende matscene
Guidede turer / sightseeing

Fine dining-restauranter
Vandring i høyfjell / fjelltopper

Vandring i skog og mark
Kajakkpadling / havkajakk

Fjellskiturer
"Gamlebyer" / eldre bydeler

Shopping
Michelinrestauranter og andre restauranter på toppnivå

Lokalmat og drikke med beskyttede betegnelser
Ruter som er spesielt godt tilrettelagt for tursyklister

Skisenter med alpine opplevelser, lokale og regionale gjester
Kjente klatreruter

Guidede turer i grotter og gruver
Stavkirker / ikoniske kirkebygg

Gårdsovernatting
Sykkelutleie

Stisykling
Kajakkpadling / kano

Rafting
Utleie av skøyter og / eller annet vinterutstyr

Moskussafari



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk
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Trøndelag 
totalt

Visit
Trondheim Visit Heim

Visit 
Innherred Visit Oppdal

Visit Røros og 
Østerdalen

Mangel på salgbare produkter tilpasset vintersesong 100% X X X X X
Utfordrende å måle ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 
måte

100% X X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 80% X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 80% X X X X

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og besøksstrategisk arbeid 80% X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og fritidsmarkedet 60% X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 60% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-markedet 40% X X

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% X
Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å prioritere arbeid for 
nedtak i klimautslipp 20% X



Utvikle nye opplevelsespakker som er 
bookbare for FIT og MICE kunder. 
Bistå i prosessen med aktører for at de 
tar eierskap til pakketeringen. 
I sesong daglig tilgjengelige 
opplevelsesprodukter med drop in 
tilgjengelighet. Gjøre flere av våre 
attraksjoner enda mere tilgjengelig

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Visit Trondheim Visit Heim Visit Innherred

Visit Oppdal

Visit Røros og Østerdalen

Reiselivet i Heim er under utvikling og 
vekst. Vi har tre store lokomotiv 
(overnatting og aktivitet) som er dyktige 
til å inspirere og motivere de mindre 
reiselivsaktørene. 

Vi har flere lokalmatprodusenter som er 
i vekst som vi ønsker å satse mer på. I 
tillegg har vi spesielle overnattingssteder 
(glassiglo, dom, seter, gårdshotell) 
kombinert med en naturopplevelse eller 
gårdsglam.

På vår destinasjon kan møter og events
koordineres bedre, og være avgjørende i 
lavsesong på høst og etterjulsvinteren. 

Vi trenger derfor også flere som vil 
utvikle sine produkter denne tiden av 
året. 

Vi har et godt utgangspunkt for 
måltidsturisme, men kan bli mye bedre 
på kommersielle produkt som involverer 
gjesten og bidrar til sysselsetting og 
større verdiskaping.Arrangement-turisme, øke samarbeid og 

samhandling.

Utvikle det internasjonale markedet. 
Regionen må ta en større posisjon og 
har et stort potensiale ifht hva det 
internasjonale markedet etterspør.



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?
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Trøndelag 
totalt*

Visit
Trondheim

Visit Heim Visit
Innherred

Visit Oppdal Visit Røros og 
Østerdalen

Utvikling av samarbeidskonstellasjoner / pakking av tilbud med andre 
aktører 100% X X X X X

Utvikling av grønn tilgjengelighet / grønn transport til destinasjonen 80% X X X X

Utvikling av nye kommersielle tilbud innenfor satsningsområdet 80% X X X X

Utvikling av infrastruktur på destinasjonen 60% X X X

Utvikling av markedspotensial 20% X



5. Vestlandet

Foto: Christine Baglo - Visit Norway



Region Stavanger
Visit Bergen

Visit Haugesund
Visit NordVest

Visit Sognefjord
Visit Sunnhordaland

Visit Voss
Visit FjordKysten og 

Sunnfjord

Region Stavanger
Visit Bergen

Visit Haugesund
Visit NordVest

Visit Sognefjord
Visit Sunnhordaland

Visit Voss
Visit Ålsesund og 

Sunnmøre
Visit FjordKysten og 

Sunnfjord

Region Stavanger
Visit Bergen

Visit Hardanger
Visit Haugesund
Visit Nordfjord
Visit NordVest

Visit Ryfylke
Visit Sognefjord

Visit Sunnhordaland
Visit Voss

Visit Ålesund og 
Sunnmøre

Visit FjordKysten og 
Sunnfjord

Hvilke overordnede målgrupper prioriterer 
destinasjonsselskapene på i dag og i 
fremtiden for å skape et helårlig og 
bærekraftig reiseliv?
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8/12 
prioriterer 

internasjonal MICE 
i dag 

12/12
prioriterer 

internasjonal ferie-
fritid i dag

9/12 
Vil prioritere 

internasjonal MICE 
like mye eller mer i 

fremtiden

11/12 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mer i fremtiden

Region Stavanger
Visit Bergen

Visit Hardanger
Visit Haugesund
Visit Nordfjord
Visit NordVest

Visit Sognefjord
Visit Sunnhordaland

Visit Voss
Visit Ålesund og 

Sunnmøre
Visit FjordKysten og 

Sunnfjord



De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag
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Vestlandet 
totalt

Region 
Stavanger Visit Bergen Visit 

Hardanger
Visit 

Haugesund
Visit 

Nordfjord
Visit 

NordVest Visit Ryfylke Visit 
Sognefjord

Visit 
Sunnhordla

nd
Visit Voss

Visit Ålesund 
og 

Sunnmøre

VisitFjordkys
ten og 

Sunnfjord

Nederland 100% X X X X X X X X X X X X

Tyskland 100% X X X X X X X X X X X X

USA 75% X X X X X X X X X

Frankrike 67% X X X X X X X X

Storbritannia 50% X X X X X X

Sverige 42% X X X X X

Italia 42% X X X X X

Danmark 33% X X X X

Spania 33% X X X X

Kina 17% X X

Belgia 8% X

Sveits 8% X

Andre 
Europeiske 8% X

Midt-Østen 8% X

Japan 8% X



Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030
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Vestlandet 
totalt

Region 
Stavanger Visit Bergen Visit 

Hardanger
Visit 

Haugesund
Visit 

Nordfjord
Visit 

NordVest Visit Ryfylke Visit 
Sognefjord

Visit 
Sunnhordla

nd
Visit Voss

Visit Ålesund 
og 

Sunnmøre

VisitFjordkys
ten og 

Sunnfjord

Nederland 92% X X X X X X X X X X X

Tyskland 92% X X X X X X X X X X X

USA 33% X X X X

Frankrike 42% X X X X X

Storbritannia 67% X X X X X X X X

Sverige 42% X X X X X X

Italia 17% X X

Danmark 33% X X X X

Spania 42% X X X X X

Kina 0%

Belgia 8% X

Sveits 0%

Andre 
Europeiske 0%

Midt-Østen 0%

Japan 0%



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes vinter er den mest krevende 
sesongen

Hvor mange har svart? 67

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

8%

42%

8%

17%

25%

50%

25%

58%

50%

33%

17%

8%

8%

42%

8%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende Svært krevende



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes vinter er den mest krevende 
sesongen

68

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

Vinter Vår Sommer Høst

Visit Bergen Svært krevende Veldig krevende Litt krevende Veldig krevende

Visit Fjordkysten og Sunnfjord Svært krevende Veldig krevende Litt krevende Litt krevende

Visit Sunnhordland Svært krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende

Visit Ålesund og Sunnmøre Svært krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende

Visit Sognefjord Svært krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende

Visit Ryfylke Veldig krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende

Visit Nordfjord Veldig krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende

Visit NordVest Veldig krevende Litt krevende Ikke krevende Litt krevende

Visit Hardanger Veldig krevende Litt krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende

Visit Voss Litt krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Svært krevende

Region Stavanger Litt krevende Litt krevende Litt krevende Litt krevende

Visit Haugesund Ikke krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende Ikke krevende



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 

Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-turisme Kunst og kultur MICE

Region Stavanger

Visit Ålesund og 
Sunnmøre

Visit Bergen

Visit Hardanger

Visit Haugesund

Visit Nordfjord

Visit NordVest

Visit Ryfylke

Visit Sognefjord

Visit 
Sunnhordaland

Visit Voss

Visit Fjordkysten 
og Sunnfjord



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)
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Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-turisme Kunst og kultur MICE

Region Stavanger

Visit Ålesund og 
Sunnmøre

Visit Bergen

Visit Hardanger

Visit Haugesund

Visit Nordfjord

Visit NordVest

Visit Ryfylke

Visit Sognefjord

Visit 
Sunnhordaland

Visit Voss

Visit Fjordkysten 
og Sunnfjord



USPer for satsningsområdene – Adventure og MICE
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Stavanger

Hardanger

Nordfjord

Nordfjord Nordfjord

NordVest

NordVest

Ryfylke

Ryfylke

Sognefjord

Sognefjord

Sunnhordland

Sunnhordland

Sunnhordland

Voss

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Fjordkysten & 
Sunnfjord

Fjordkysten & 
Sunnfjord

Haugesund

Haugesund

75%

58%

25%

17%

Oppleve episk
fjordlandskap

Majestetiske
fjellopplevelser

Opplevelser i
skjærgården

Annet**

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor 
Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Vestlandet

Stavanger Stavanger Stavanger StavangerBergen

Bergen Bergen BergenSognefjord

SognefjordSunnhordland

Sunnhordland

Sunnhordland

Voss

Voss

Voss

Fjordkysten & 
Sunnfjord

Haugseund

Haugseund

50%

42%

33%

25%

8%

Godt
aktivitetstilbud

Spennende
arenaer

Nærhet til
innfartsåre

Internasjonale
fagmiljøer

Store
kongressentre

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Vestlandet

* Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke

Annet: God plass, 
fred og ro



USPer for satsningsområdene – Byturisme og Måltidsturisme 
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Stavanger Stavanger Stavanger

Bergen Bergen Bergen

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

25% 25%

17%

8%

Spennende
matscene

Spennende
bysentrum

Museer med
internasjonal

attraksjonskraft

Arkitektoniske
ikonbygg

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor 
Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Vestlandet

Stavanger Stavanger Stavanger StavangerBergen

Bergen Bergen Bergen BergenHardanger

Hardanger HardangerNordVest

NordVest

Ryfylke

Ryfylke

Sognefjord

Sognefjord

Sunnhordland

Sunnhordland Sunnhordland

50%

33% 33% 33%

17%

8%

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Vestlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme 
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Stavanger

Hardanger

Hardanger Hardanger

Nordfjord

Nordfjord

Nordfjord

Nordfjord Nordfjord Nordfjord Nordfjord Nordfjord

NordVest

NordVest

NordVest

NordVest NordVest NordVest NordVest

Ryfylke

Ryfylke Ryfylke

Sognefjord

Sognefjord Sognefjord Sognefjord

Sognefjord

Sognefjord Sognefjord

Sunnhordland

Sunnhordland Sunnhordland

Sunnhordland

Sunnhordland Sunnhordland

Voss

Voss

Voss

Voss Voss

Voss

Voss Voss

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Fjordkysten & 
Sunnfjord

Fjordkysten & 
Sunnfjord

Fjordkysten & 
Sunnfjord

83%

58%

50% 50%

42%

33% 33%

25%

17% 17%

8%

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Vestlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Annet: Topptur på ski, 
fjord opplevelser

Annet: Luftsport



USPer for satsningsområdene – Kunst og kultur 
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Bergen Bergen Bergen Bergen Bergen Bergen

Nordfjord Nordfjord Nordfjord Nordfjord Nordfjord Nordfjord

Ryfylke

Ryfylke

Sunnhordland

Sunnhordland Sunnhordland

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Ålesund & 
Sunnmøre

Fjordkysten & 
Sunnfjord

Haugseund

42%

33% 33%

17% 17% 17% 17% 17%

Kulturhistoriske
bygninger, spennende

lokal byggeskikk

Historiske museer Festivaler Kunstmuseer Utendørskunst Scenekunst Ikonisk arkitektur Annet: Vikinghistorie

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor kunst og kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Vestlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



Aktiviteter/opplevelser destinasjonen anser for å være USP'er
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92%
67%
67%

58%
50%
50%

42%
42%
42%
42%
42%
42%

33%
33%
33%
33%
33%
33%
33%

25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%
25%

Opplevelser i fjordlandskap
Opplevelser i ikonisk fjelllandskap

Opplevelser knyttet til fossefall
Kajakkpadling / havkajakk

Kulturarv og historiske attraksjoner
Vandring

Nasjonale turistveier
Vikingattraksjoner og -opplevelser

Gondol, (sommer-)heis eller tilsvarende transport til fjells
Opplevelser I skjærgården

Vandring i høyfjell / fjelltopper
Via ferrata

Guidede turer / sightseeing
Unesco verdensarv

Badstuopplevelser (utendørs)
Båtsightseeing

Guidede toppturer (ski)
Havfiske

Landeveissykling
Festivaler med internasjonale tilreisende

Museer med internasjonal appell
Sightseeing

Smaking av mat / drikke
Uthavner / fiskevær
Guidede trugeturer

Gårdsovernatting
Historiske vandreruter / leder

Kajakkpadling / kano
Laksefiske

Opplevelser i nasjonalparker
Opplevelser knyttet til isbreer

Pilgrimsvandring
Rafting

Sherpatrapper

25%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%

8%

Zip line
Fine dining-restauranter

Gamlebyer / eldre bydeler
Ikonisk moderne arkitektur / bygninger

Kunstattraksjoner / -museer
Lokalmat &amp; -drikke med beskyttede betegnelser

Stavkirker / ikoniske kirkebygg
Aking

Brevandring
Båtutleie

Fallskjermhopping
Fuglesafari

Guidede klatreturer
Guidede turer i grotter og gruver

Gårdsrestauranter av høy kvalitet
Gårdsutsalg av lokalmat

Hanggliding
Hest og riding

Juving
Kjente klatreruter

Klatrepark
Langrennsløyper

Opplevelser i strendlandskap
Paragliding

Ruter som er spesielt godt tilrettelagt for tursyklister
Skisenter med alpine opplevelser, internasjonale gjester

Skisenter med alpine opplevelser, lokale og regionale…
Sommeråpen seter

SUP- stand up paddleboard
Surfing

Trugeutleie
Bydeler som i seg selv er opplevelser



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk
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Vestlandet 
total

Region 
Stavanger Visit Bergen Visit 

Hardanger
Visit 

Haugesund
Visit 

Nordfjord
Visit 

NordVest Visit Ryfylke Visit 
Sognefjord

Visit 
Sunnhordla

nd
Visit Voss

Visit 
Ålesund og 
Sunnmøre

Visit 
Fjordkysten 

og 
Sunnfjord

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 83% X X X X X X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 83% X X X X X X X X X X

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og 
besøksstrategisk arbeid 83% X X X X X X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset vintersesong 67% X X X X X X X X

Utfordrende å måle ringvirkninger/overrislingseffekter 
på en nøyaktig måte 67% X X X X X X X X

Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å 
prioritere arbeid for nedtak i klimautslipp 58% X X X X X X X

Avhengighet av kundegrunnlag i det destinasjonen 
vurderer som høyutslippsmarkeder

42% X X X X X

Manglende klimaengasjement fra reiselivsnæringen 
lokalt 33% X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 25% X X X

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og 
lokalsamfunn/lokalt næringsliv 25% X X X

Manglende kundegrunnlag i det destinasjonen 
vurderer som klimavennlige markeder 25% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 
sommersesong

17% X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og 
fritidsmarkedet 17% X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-
markedet 17% X X

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 17% X X

Annet, spesifiser: 17% X X



Tilgjengelighet til naturen (ferjer og 
båter)
Nye flyruter
Ytterligere måltidsturisme-satsing.
MICE

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Region Stavanger Visit Ålesund og Sunnmøre Visit Bergen

Visit Hardanger Visit Nordfjord

Adventure og aktivitetsopplevelser
Tilgjengelighet og infrastruktur
tettere og bedre samarbeid om pakker 
og rundreiser i en større region/landsdel

Kultur- og matbasert reiseliv i 
premiumsegmentet

Ikke svart på dette spørsmålet Produktutvikling, kompetanseheving, 
bærekraft og ivaretaglese av 
lokalsamfunnet

Visit NordVest

Adventure (som innbefatter kultur-
begrepet også) som skal bidra til 
helårsturisme i hele regionen.



Bidra til økt kunnskap/kompetanse til 
næringen
Definere målgrupper/markeder for 
regionen
Utvikle lønnsomme produkter
Samarbeid på tvers av kommuner og 
næring

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Visit Ryfylke Visit Sognefjord Visit Sunnhordaland

Visit VossVisit Fjordkysten og Sunnfjord

MICE
Grønne produkt
Bedre rundreisemuligheter med 
offentlig transport

Vi har "off the beaten track". 
Me ligger fint plassert mellom 3 store 
reiselivsregioner. Bergen, Stavanger og 
Hardanger. Dette vil vi utnytte som den 
"ubesøkte" regionen. Her kan ein finne 
ro og alt finn du innan 2 timer 
transporttid.

Charter/pakkereiser vinterstid med ski 
som hovudprodukt

Utvikling av bookbare
opplevingsprodukt innen natur- og 
kulturopplevesler, vår, høst og vinter.

Visit Haugesund

Vikinghistorien
Aktivitetstilbud til landbasert ferie- og 
fritidsreisende
Kapasitet og kvalitet på overnatting



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?
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Vestlandet Region 
Stavanger

Visit 
Bergen

Visit 
Hardanger

Visit 
Haugesund

Visit 
Nordfjord

Visit 
NordVest

Visit 
Ryfylke

Visit 
Sognefjord

Visit 
Sunnhordlan

d
Visit Voss

Visit 
Ålesund og 
Sunnmøre

Visit 
Fjordkyste

n og 
Sunnfjord

Utvikling av infrastruktur på 
destinasjonen 92% X X X X X X X X X X X

Utvikling av nye kommersielle
tilbud innenfor
satsningsområdet

83% X X X X X X X X X X

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjoner / 
pakking av tilbud med andre 
aktører

67% X X X X X X X X

Utvikling av grønn 
tilgjengelighet / grønn 
transport til destinasjonen

67% X X X X X X X X

Utvikling av markedspotensial 42% X X X X X



6. Nord-Norge

Foto: Ernst Furuhatt - www.nordnorge.com



Destinasjon Lofoten
Visit Alta

Visit Bodø og Salten
Visit Harstad
Visit Narvik

Visit Tromsøregionen
Visit Vesterålen

Destination Lofoten
Visit Alta

Visit Bodø og Salten
Visit Harstad

Visit Helgeland
Visit Lyngenfjord

Visit Narvik
Visit Tromsø-region

Visit Vesterålen

Destination Lofoten
Sapmi Næringshage

Visit Alta
Visit Bodø og Salten

Visit Harstad
Visit Helgeland
Visit Kirkenes

Visit Lyngenfjord
Visit Narvik

Visit Nordkyn
Visit Svalbard

Visit Tromsø-region
Visit Vesterålen

Hvilke overordnede målgrupper prioriterer 
destinasjonsselskapene på i dag og i 
fremtiden for å skape et helårlig og 
bærekraftig reiseliv?
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7/11 
prior internasjonal 
MICE som fokus i 

dag*

13/13
har internasjonal 

ferie-fritid som 
fokus i dag8/12 

Vil prioritere 
internasjonal MICE 
like mye eller mer i 

fremtiden

13/13 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mer i fremtiden

Destination Lofoten
Sapmi Næringshage

Visit Alta
Visit Bodø og Salten

Visit Harstad
Visit Helgeland
Visit Kirkenes

Visit Lyngenfjord
Visit Narvik

Visit Nordkyn
Visit Svalbard

Visit Tromsø-region
Visit Vesterålen



De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag
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Nord-Norge 
totalt

Destination
Lofoten

Sapmi
Nærings-

hage
Visit Alta Visit Bodø 

og Salten
Visit

Harstad
Visit

Helgeland
Visit

Kirkenes
Visit

Lyngenfjord Visit Narvik Visit
Nordkyn

Visit
Svalbard

Visit
Tromsø-
region

Visit
Vesterålen

Tyskland 100% X X X X X X X X X X X X X

Frankrike 77% X X X X X X X X X X

Storbritannia 77% X X X X X X X X X X

Nederland 69% X X X X X X X X X

USA 54% X X X X X X X

Finland 54% X X X X X X X

Sverige 46% X X X X X X

Sveits 38% X X X X X

Italia 38% X X X X X

Danmark 38% X X X X

Andre 
europeiske 15% X X

Belgia 15% X X

Østerrike 15% X X

Kina 15% X X

India 8% X

Andre land i 
Asia/ Oseania 8% X

Spania 8% X



Nord-Norge 
totalt

Destination
Lofoten

Sapmi
Nærings-

hage
Visit Alta Visit Bodø 

og Salten
Visit

Harstad
Visit

Helgeland
Visit

Kirkenes
Visit

Lyngenfjord Visit Narvik Visit
Nordkyn

Visit
Svalbard

Visit
Tromsø-
region

Visit
Vesterålen

Tyskland 69% X X X X X X X X X

Frankrike 46% X X X X X X

Storbritannia 46% X X X X X X X

Nederland 38% X X X X X

USA 23% X X X

Finland 31% X X X X

Sverige 23% X X X

Sveits 23% X X X

Italia 23% X X X

Danmark 8% X

Andre 
europeiske 8% X

Belgia 8% X

Østerrike 15% X X

Kina 0%

India 0%

Andre land i 
Asia/ Oseania 0%

Spania 8% X

Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030

Destinasjons Lofoten har ikke svart på spørsmålet, Visit Helgeland, Visit Nordkyn og Visit Tromsøregionen har ingen spesifikke markeder i de ulike 
sesongene. 
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På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes vinter er den mest krevende 
sesongen
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Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

31%

8%

31%

15%

15%

8%

15%

23%

54%

46%

23%

46%

46%

23%

8%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

1 - Ikke krevende 2 - Litt krevende 3 - Forholdsvis krevende 4 - Veldig krevende 5 - Svært krevende



De fleste er enige om at høsten er krevende
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Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

Vinter Vår Sommer Høst

Sapmi Næringshage Svært krevende Veldig krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende

Visit Helgeland Svært krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Veldig krevende

Visit Nordkyn Svært krevende Veldig krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende

Destination Lofoten Veldig krevende Veldig krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende

Visit Bodø og Salten Veldig krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende

Visit Harstad Veldig krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende

Visit Narvik Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende

Visit Vesterålen Forholdsvis krevende Litt krevende Ikke krevende Litt krevende

Visit Alta Ikke krevende Veldig krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende

Visit Lyngenfjord Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende

Visit Svalbard Ikke krevende Ikke krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende

Visit Tromsø-region Ikke krevende Veldig krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende

Visit Kirkenes Veldig krevende Litt krevende Veldig krevende



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 

Adventure Byturisme Aktivitets-
turisme

Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Dest Lofoten

Sapmi Næringsh

Visit Alta

Bodø og Salten

Visit Harstad

Visit Helgeland

Visit Kirkenes

Visit Lyngenfjord

Visit Narvik

Visit Nordkyn

Visit Svalbard

Visit Tromsø-reg

Visit Vesterålen



Adventure Byturisme Aktivitets-
turisme

Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Dest. Lofoten

Sapmi Næringsh

Visit Alta

Bodø og Salten

Visit Harstad

Visit Helgeland

Visit Kirkenes

Visit Lyngenfjord

Visit Narvik

Visit Nordkyn

Visit Svalbard

Visit Tromsø-reg

Visit Vesterålen

3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)



USPer for satsningsområdene – MICE
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Lofoten Lofoten

Bodø og Salten

Bodø og Salten

Bodø og Salten

Bodø og Salten

Helgeland

Helgeland

Helgeland

Narvik

Narvik

Tromsø-region

Tromsø-region Tromsø-region

Tromsø-region

38%

31% 31%

15%

Godt aktivitetstilbud Nærhet til innfartsåre Spennende arenaer Internasjonale fagmiljøer

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Nord-Norge

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Adventure
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Lofoten Lofoten Lofoten Lofoten

Sapmi Sapmi Sapmi

Alta Alta Alta

HarstadHelgeland Helgeland

Helgeland

Helgeland Helgeland

Kirkenes Kirkenes

Lyngenfjord Lyngenfjord

Lyngenfjord

Lyngenfjord

Narvik Narvik

Narvik

Nordkyn Nordkyn

Nordkyn

Nordkyn

Svalbard Svalbard

Svalbard

Tromsøregion Tromsøregion

Vesterålen Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

85% 85%

54%

38%

31%

15%

Oppleve nordlys Oppleve midnattssol Annet Majestetiske fjellopplevelser Oppleve episk fjordlandskap Opplevelser i skjærgården

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Nord-Norge

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Visit Vesterålen: Dyreliv - Hval, ørn, lundefugl osv.

Visit Nordkyn Europas nordligste fastlandspunkt, verdens nordligste fyr

Visit Svalbard: Arktisk natur med unikt dyreliv

Visit Alta: Oppleve Arctic Living

Sapmi Næringhage: Uberørt natur

Visit Harstad: Oppleve skjærgården, kort distanse fra kompakt by til natur

Visit Lofoten: Episk natur og naturopplevelser /kontraster



USPer for satsningsområdene – Byturisme og Måltidsturisme 
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Bodø og 
Salten

Bodø og 
Salten

Bodø og 
Salten

Bodø og 
Salten

Harstad Harstad

Svalbard

Svalbard

Tromsø-
region

Tromsø-
region

Troms…

31%

23%

15%

8% 8%

Spennende
matscene

Spennende
bysentrum

Museer med
internasjonal

attraksjonskraft

Arkitektoniske
ikonbygg

Annet: Et høyst
særegent

lokalsamfunn

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Nord-Norge

Lofoten Lofoten Lofoten Lofoten
Bodø og Salten Bodø og Salten Bodø og Salten

Harstad
Kirkenes

Kirkenes

Nordkyn
Svalbard

Svalbard

Svalbard

Tromsø-region

Tromsø-region

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

62%

46%

23%
15%

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Nord-Norge

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme
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Lofoten Lofoten Lofoten Lofoten

Sapmi

Sapmi

Alta

Alta

Alta Alta

Alta

Bodø & Salten

Bodø & Salten

Bodø & Salten

Bodø & Salten Bodø & Salten

Harstad

Harstad

Helgeland Helgeland

Helgeland

Helgeland Helgeland Helgeland Helgeland

Kirkenes Kirkenes

Kirkenes

Lyngenfjord Lyngenfjord

Lyngenfjord

Lyngenfjord

Narvik

Narvik

Narvik

Narvik

Narvik

Narvik

Narvik

Nordkyn

Nordkyn

Nordkyn

Nordkyn

Nordkyn

Svalbard

Svalbard

Tromsøregion

Tromsøregion

Tromsøregion

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

Vesterålen

92%

77%

62%

46%

38%

31%

23% 23%

15%

8% 8%

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Nord-Norge

Visit Kirkenes: Hundekjøring, scooterturer, krabbesafari

Visit Svalbard:
Isbreturer, isgrotter, toppturer - i tillegg til de 
tradisjonelle med hund og snøskuter

Visit Alta: Oppleve Arctic Living

Sapmi
Næringhage:

Samiske opplevelser

Visit Harstad: Skjærgårdaktiviteter

Visit
Lyngenfjord:

Toppturer på ski



USPer for satsningsområdene – Kunst og kultur 
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Sapmi Sapmi Sapmi Sapmi Sapmi

Alta Alta Alta

Bodø og Salten

Bodø og Salten

Bodø og Salten

Bodø og Salten

Bodø og Salten Bodø og Salten

Harstad

Harstad Harstad

Harstad

Helgeland

Helgeland

Helgeland

Narvik

Narvik

Narvik

Svalbard

Svalbard

Svalbard

Tromsøregion

Tromsøregion

Tromsøregion

62%

46%

31%

23% 23% 23%

15%

8%

Historiske museer Festivaler Kulturhistoriske
bygninger, spennende

lokal byggeskikk

Kunstmuseer Ikonisk arkitektur Annet Scenekunst Utendørskunst

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor kunst og kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper i Nord-Norge

*Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Visit Alta: Local Living

Sapmi
Næringhage:

3 stammers møte. Samisk og kvensk 
kultur

Visit Narvik: Lokal historie



Aktiviteter/opplevelser destinasjonen anser for å være USP'er
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92%
85%

54%
54%
54%

46%
46%

38%
38%
38%
38%

31%
31%
31%
31%
31%
31%
31%
31%
31%

23%
23%
23%
23%

Opplevelser under midnattssol

Opplevelser under nordlys

Kulturarv og historiske attraksjoner

Samiske opplevelser

Hundekjøring

Opplevelser i ikonisk fjelllandskap

Guidede toppturer (ski)

Uthavner / fiskevær

Museer med internasjonal appell

Historiske vandreruter / leder

Badstuopplevelser (utendørs)

Nasjonale turistveier

Opplevelser i fjordlandskap

Opplevelser I skjærgården

Opplevelser i nasjonalparker

Vandring

Havfiske

Båtsightseeing

Snøskuter

Hvalsafari

Ikonisk moderne arkitektur / bygninger

Rorbuer og naust

Kunstattraksjoner / -museer

Festivaler med internasjonale tilreisende

23%
23%
23%
23%
23%
23%
23%
23%

15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%
15%

Spennende matscene

Opplevelser knyttet til isbreer

Sherpatrapper

Laksefiske

Landeveissykling

Guidede trugeturer

Ørnesafari

Golftilbud tilreisende

Skulpturparker og utendørs kunst

Guidede turer / sightseeing

Unesco verdensarv

Fine dining-restauranter

Kafé / restaurant med tradisjonskost

Opplevelser i strendlandskap

Opplevelser ved våre vakre innsjøer

Vandring i høyfjell / fjelltopper

Vandring i skog og mark

Innlandsfiske

Isfiske

Kongekrabbesafari

Kajakkpadling / havkajakk

Seiling og båtopplevelser

Dykking

Fjellskiturer

Elgsafari



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk
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Nord-

Norge 

total

Destination 

Lofoten

Sapmi 

Nærings-

hage

Visit Alta
Visit Bodø 

og Salten

Visit 

Harstad

Visit 

Helgeland

Visit 

Kirkenes

Visit 

Lyngenfjor

d

Visit Narvik
Visit 

Nordkyn

Visit 

Svalbard

Visit 

Tromsø-

region

Visit 

Vesterålen

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og 

besøksstrategisk arbeid
92% X X X X X X X X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 85% X X X X X X X X X X X

Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å 

prioritere arbeid for nedtak i klimautslipp
85% X X X X X X X X X X X

Utfordrende å måle 

ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 

måte

69% X X X X X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 62% X X X X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

vintersesong
54% X X X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

sommersesong
46% X X X X X X

Annet, spesifiser: 46% X X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og 

fritidsmarkedet
38% X X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 31% X X X X

Avhengighet av kundegrunnlag i det destinasjonen 

vurderer som høyutslippsmarkeder
31% X X X X

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og 

lokalsamfunn/lokalt næringsliv
31% X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-

markedet
31% X X X X

Manglende kundegrunnlag i det destinasjonen 

vurderer som klimavennlige markeder
23% X X X

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 23% X X X

Lokalbefolkningens innstilling til turisme i regionen 23% X X X

Manglende klimaengasjement fra reiselivsnæringen 

lokalt
15% X X

Sviktende kundegrunnlag om sommeren 8% X



Utvikling av flere off-season produkter/ 
opplevelser - reason to go hele året. 
Infrastruktur - reisen til destinasjonen 
og rundt på destinasjonen. 
Sesongutvidelse - helårs reiseliv med 
flere helårsåpne bedrifter og helårs 
arbeidsplasser .

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Destinasjon Lofoten

Visit AltaSapmi Næringshage Visit Bodø og Salten

Visit Alta setter i gang et prosjekt 
Sammen for sommeren, som skal 
være avgjørende for å skape bærekraftig 
vekst og utvikling av reiselivet i Alta 
regionen i sommerhalvåret, synliggjøre 
opplevelser som er tilgjengelige for alle, 
bidra til økt bosteds- og 
besøksattraktivitet, styrke stedlig 
stolthet og identitet gjennom 
merkevarebygging This is Arctic Living.

Det aller viktigste for oss er å utvikle 
destinasjonen på en ansvarlig og 
bærekraftig måte. Med dette menes at 
vi må tenke ut fra et lokalt og urfolks 
perspektiv. Kulturarven og tradisjonene 
skal ikke lide av utvikling av 
destinasjonen, men være en positiv 
drivkraft for utviklingen av 
lokalsamfunnet.

Eksportsatsing, kulturinteresserte 
europeere - markedsutvikling.
Opplevelsesutvikling, riktige opplevelser 
tilpasset de ulike markedene og 
segmentene.
Eksportmodenhet - destinasjon og 
enkeltaktører
Destinasjonssalg og 
destinasjonsmarkedsføring
Besøksforvaltning og besøksbidrag -
(reiselivsmessig infrastruktur)
Samhandling og samarbeid, 
reisemålsutvikling som en del av 
samfunnsutviklingen
Grønn mobilitet
Destinasjon 3-0 og samhandling 
mellom destinasjoner, fylker og 
nasjonalt nivå.

Visit Helgeland

Opplevelsesutvikling
Mobilitet/distribusjon



Mat og naturbaserte opplevelser

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 

*Visit Lyngenfjord, Hammerfest Turist og  Visit Harstad har ikke svart på dette spørsmålet 
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Visit Kirkenes Visit Vesterålen Visit Narvik

Visit Norkyn

Visit Svalbard

Arbeidet med helårlig reiseliv er det 
viktigste for oss - å ta ned toppene i 
høysesong, og heve skuldersesongen, 
slik at vi sikrer helårlig drift hos våre 
operatører, og på den måten sikrer 
kompetanse, sysselsetting og 
verdiskaping ved styrket lønnsomhet.

Det er vanskelig å kun vise til et 
satsningsområde. Vi må videreutvikle 
infrastruktur til/fra destinasjonen for å 
skape et helårlig reiseliv på 
destinasjonen. Dette gjelder både 
flyruter til internasjonale markedet samt 
tog-tilbudet til/fra Sverige. Men dette må 
ses i sammenheng med å videreutvikle 
infrastruktur på destinasjonen, samt 
produktutvikling og eksportmodenhet. 
Disse tre henger sammen og vi jobber 
med alle tre for å skape et helårlig 
bærekraftig reiseliv.

Måltidsturisme sett i sammenheng med 
aktivitetsturisme - altså aktiviteter rundt 
måltidene- fisking, høsting etc, i tillegg til 
tilrettelagte ruter, både til fots og med 
sykkel, som inneholder lokale måltider, 
enten servert på serveringssted, eller 
levert som "make away" fra 
overnattingsstedet- for at gjesten skal 
kunne preppe selv på turen.

Vårt primære fokus er å utvikle 
"nordlysvinteren", altså mørketida fra 
oktober til januar-februar. Da er det by-
og bynære opplevelser som gjelder, 
herunder mat, kunst, kultur - men også 
tilgjengeliggjøring av forskning og 
gruvehistorien.

Visit Tromsø

Alle segmenter som bidrar til besøk vår, 
sommer og høst



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?

*Hammerfest Turist har ikke svart på spørsmålet. Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle
destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke. 97

Nord-
Norge 
totalt*

Lofoten Sapmi Alta Bodø og 
Salten Harstad Helge-

land Kirkenes Lyngen-
fjord Narvik Nordkyn Svalbard Tromsø-

regionen
Vester-

ålen

Utvikling av grønn tilgjengelighet / 
grønn transport til destinasjonen 92% X X X X X X X X X X X X

Utvikling av nye kommersielle tilbud 
innenfor satsningsområdet 92% X X X X X X X X X X X X

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjoner / pakking 
av tilbud med andre aktører

85% X X X X X X X X X X X

Utvikling av infrastruktur på 
destinasjonen 85% X X X X X X X X X X X

Utvikling av markedspotensial 46% X X X X X X



7. Østlandet

Foto: Asgeir Helgestad - VisitNorway.com



Akershus
Kongsberg Næringsforum

Moss i Sentrum
Norefjell

Visit Drøbak & Oscarborg
Visit Fredrikstad & Hvaler

Visit Geilo
Visit Hemsedal

Visit Lillehammer
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Vestfold
Visit Øst-Norge

Akershus
Destinasjon Femund Engerdal

Flå
Kongsberg Næringsforum

Nasjonalparkriket
Nesbyen
Norefjell

Visit Drøbak & Oscarborg
Visit Fredrikstad & Hvaler

Visit Geilo
Visit Hemsedal

Visit Indre Østfold
Visit Jotunheimen
Visit Lillehammer

Visit Mjøsa
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Valdres
Visit Vestfold

Visit Øst-Norge
Ål

Hvilke overordnede målgrupper prioriterer destinasjonsselskapene på i dag og i 
fremtiden for å skape et helårlig og bærekraftig reiseliv?
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22/23
prioriterer 

internasjonal ferie-
fritid i dag

14/22 
Vil prioritere 

internasjonal MICE 
like mye eller mer i 

fremtiden

23/23 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mer i fremtiden

Akershus
Destinasjon Femund Engerdal

Flå
Kongsberg Næringsforum

Moss i Sentrum
Nasjonalparkriket

Norefjell
Visit Drøbak & Oscarborg
Visit Fredrikstad & Hvaler

Visit Geilo
Visit Gol

Visit Hemsedal
Visit Indre Østfold
Visit Jotunheimen
Visit Lillehammer

Visit Mjøsa
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Valdres
Visit Vestfold

Visit Øst-Norge
Ål

Akershus
Kongsberg Næringsforum

Moss i Sentrum
Nesbyen
Norefjell

Visit Fredrikstad & Hvaler
Visit Geilo

Visit Hemsedal
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Vestfold
Visit Øst-Norge

13/21 
prioriterer 

internasjonal MICE 
i dag 



De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag 
kan velge 5 per sesong
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Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Nærings-

forum

Moss i 
Sentrum

Visit Drøbak
& 

Oscarsborg

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Sverige 96% X X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X

Storbritannia 76% X X X X X X X X X X

Nederland 76% X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X

Belgia 24% X

USA 20% X X X X

Frankrike 12% X X X

Spania 8% X X

Kina 8% X

Finland 4% X

Østerrike 4% X

Sveits 4% X

Italia 4% X
Andre 
europeiske 4% X

Canada 4% X

India 4% X
Andre land i 
Asia/ Oseania 4% X



Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Nærings-

forum

Moss i 
Sentrum

Visit Drøbak
& 

Oscarsborg

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Sverige 88% X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X

Storbritannia 52% X X X X X X X X

Nederland 72% X X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X X

Belgia 20% X

USA 0%

Frankrike 12% X X X

Spania 4% X

Kina 4%

Finland 4%

Østerrike 4%

Sveits 4% X

Italia 0%

Andre 
Europeiske

0%

Canada 0%

India 4%

Andre land i 
Asia/ Oseania

0%

Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030
kan velge 5 per sesong

101



De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag
kan velge 5 per sesong

102

Østlandet 
totalt

Destinasjon
Femund
Engerdal

Flå Nasjonal-
parkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunheime

n

Visit 
Lillehammer Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Sverige 96% X X X X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X X X

Storbritannia 76% X X X X X X X X X

Nederland 76% X X X X X X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X X X X

Belgia 24% X X X X X

USA 20% X

Frankrike 12%

Spania 8%

Kina 8% X

Finland 4%

Østerrike 4%

Sveits 4%

Italia 4%
Andre 
europeiske 4%

Canada 4%

India 4%
Andre land i 
Asia/ Oseania 4%



Østlandet 
totalt

Destinasjon
Femund
Engerdal

Flå Nasjonal-
parkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunheime

n

Visit 
Lillehammer Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Sverige 88% X X X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X X X

Storbritannia 52% X X X X X

Nederland 72% X X X X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X X X

Belgia 20% X X X X

USA 0%

Frankrike 12%

Spania 4%

Kina 4% X

Finland 4% X

Østerrike 4% X

Sveits 4%

Italia 0%
Andre 
europeiske 0%

Canada 0%

India 4% X

Andre land i 
Asia/ Oseania 0%
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Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030
kan velge 5 per sesong



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen

104

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt? (Flatland)
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

13%

8%

43%

25%

32%

26%

40%

33%

28%

17%

36%

8%

16%

4%

16%

21%

16%

9%

8%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende Svært krevende



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen

105

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt? (Fjell)
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

25%

0%

42%

33%

31%

17%

15%

25%

15%

25%

46%

8%

31%

8%

31%

8%

23%

8%

8%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

Ikke krevende Litt krevende Forholdvis krevende Veldig krevende Svært krevende



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen

106

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?

Vinter Vår Sommer Høst

Visit Indre Østfold Svært krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende
isarpsborg AS Svært krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Litt krevende
Visit Vestfold Svært krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Visit Fredrikstad & Hvaler Svært krevende Ikke krevende Ikke krevende Litt krevende
Visit Oslo Veldig krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Litt krevende
Visit Telemark Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Svært krevende
Akershus Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende
Visit Mjøsa Forholdsvis krevende Litt krevende Litt krevende Litt krevende
Visit Øst-Norge Forholdsvis krevende Litt krevende Litt krevende Litt krevende
Visit Drøbak & Oscarborg Forholdsvis krevende Litt krevende Ikke krevende Litt krevende
Kongsberg Næringsforum Litt krevende Litt krevende Svært krevende Litt krevende
Moss I Sentrum Litt krevende Ikke krevende Ikke krevende Litt krevende
Visit Jotunheimen Svært krevende Litt krevende Ikke krevende Litt krevende
Nesbyen Veldig krevende Litt krevende Svært krevende Forholdsvis krevende
Visit Gol Forholdsvis krevende Svært krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Nasjonalparkriket Forholdsvis krevende Veldig krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Flå Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Ål Litt krevende Svært krevende Litt krevende Svært krevende
Visit Lillehammer Litt krevende Veldig krevende Veldig krevende Veldig krevende
Visit Geilo Litt krevende Veldig krevende Litt krevende Forholdsvis krevende
Visit Valdres Litt krevende Veldig krevende Ikke krevende Veldig krevende
Norefjell Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende
Visit Trysil Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende
Visit Hemsedal Ikke krevende Svært krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende
Destinasjon Femund Engerdal Forholdsvis krevende Veldig krevende



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 

Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Akershus

isarpsborg AS

Kongsberg 
Næringsforum

Moss i Sentrum

Visit Drøbak & 
Oscarborg
Visit Fredrikstad og 
Hvaler

Visit Indre Østfold

Visit Mjøsa

Visit Oslo

Visit Telemark

Visit Vestfold

Visit Øst-Norge



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)

Adventure Byturisme Aktivitets-
turisme

Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Akershus

isarpsborg AS

Kongsberg 
Næringsforum

Moss I Sentrum

Visit Drøbak & 
Oscarborg
Visit Fredrikstad og 
Hvaler

Visit Indre Østfold

Visit Mjøsa

Visit Oslo

Visit Telemark

Visit Vestfold

Visit Øst-Norge



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 

Adventure Byturisme Aktivitets-
turisme

Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Destinasjon Femund
Engerdal

Flå

Nasjonalparkriket

Nesbyen

Norefjell

Visit Geilo

Visit Gol

Visit Hemsedal

Visit Jotunheimen

Visit Lillehammer

Visit Trysil

Visit Valdres

Ål



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)

Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Destinasjon Femund
Engerdal

Flå

Nasjonalparkriket

Nesbyen

Norefjell

Visit Geilo

Visit Gol

Visit Hemsedal

Visit Jotunheimen

Visit Lillehammer

Visit Trysil

Visit Valdres

Ål



USPer for satsningsområdene – Adventure

111

Akershus

Moss I Sentrum

Visit Indre Østfold

Visit Mjøsa

Visit Vestfold Visit Vestfold

Destinasjon Femund Engerdal

Flå

Flå

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Norefjell

Visit Geilo

Visit Hemsedal

Visit Jotunheimen

Visit Trysil

Visit Valdres

32%

24%

12%

Majestetiske fjellopplevelser Annet Opplevelser i skjærgården

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

* Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke

Flå Bjørneparken

Nasjonalparkriket Elver

Visit Mjøsa Kulturlandskap, ekte snø, jevnt klima

Visit Indre Østfold Lett tilgjengelig natur, mange vann

Visit Trysil
Skog, stillhet, lite lysforurensing, uberørt natur og tilrettelagt, 
volumdestinasjon, Norges 5 store rovdyr

Visit Vestfold

Tilgjengelig natur med godt merkede løypenett, spesielt; 
kyststien fra Helgeroa til Stavern, Mølen - Bøkeskogen og 
Kjærra Fossepark som del av Gea Norvegica UNESCOE Global 
Geopark.



USPer for satsningsområdene – MICE
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Akershus Akershus Akershus Akershus Akershus

isarpsborg AS isarpsborg AS

Kongsberg

Kongsberg

Moss I Sentrum

Moss I Sentrum

Moss I Sentrum

Drøbak & Oscarborg Drøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Oslo Oslo

Oslo Oslo

Oslo

Vestfold Vestfold

Vestfold

Øst-Norge Øst-Norge

Flå

Flå

Norefjell

Norefjell

Norefjell

Geilo

Geilo

Geilo

Hemsedal

Hemsedal

Lillehammer

Lillehammer

Trysil

Trysil

Trysil

Ål

52%

44%

40%

16% 16%

8%

Spennende arenaer Nærhet til innfartsåre Godt aktivitetstilbud Internasjonale fagmiljøer Store kongressentre Annet

* Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

Drøbak & 
Oscarsbor
g

Overnattingsmarkedet på 
Oscarsborg består i stor grad av 
MICE (møte, incentive, kurs- og 
konferanse, event), dvs. 
bedriftsmarkedet utgjør den 
viktigste målgruppen gjennom 
året, bortsett fra i sommerferien.

Geilo
Lokasjon; Midt i mellom Oslo og 
Bergen



USPer for satsningsområdene – Byturisme
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Akershus Akershus

isarpsborg ASKongsberg

KongsbergMoss I Sentrum

Moss I Sentrum

Drøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Mjøsa

Mjøsa

Oslo

Oslo

Oslo

Oslo

Telemark

Telemark

Telemark

Vestfold

Vestfold

Øst-Norge

Øst-Norge

28%

24%

20%

12% 12%

Museer med internasjonal
attraksjonskraft

Annet Spennende bysentrum Arkitektoniske ikonbygg Spennende matscene

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

Kongsberg Arrangement /festivaler

Akershus Arkitektur i sjiktet under "ikonisk"

Fredrikstad og Hvaler Historisk gamleby

Drøbak & Oscarsborg
Småby med trehusbebyggelse, julenissens offisielle 
postadresse i Norge, Oslofjorden, Oscarsborg festning med 
sin historie, nærhet til Oslo

Visit Vestfold Vikinghistorien og vikingopplevelser

iSarspsborg
Hyggelig bysentrum med parker og utekunst, Museum og 
nisjebutikker og servering samt mange arrangement gjennom 
hele året



USPer for satsningsområdene – Måltidsturisme 
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Akershus

Femund Engerdal

Moss I Sentrum

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Nesbyen

Nesbyen

Norefjell

Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Indre Østfold

Jotunheimen

Lillehammer

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Valdres

Valdres

Øst-Norge

52%

12%

8% 8%

4%

Lokalmatsatsning på spisestedene Anerkjent restaurant i toppskiktet Spennende matscene Beskyttet geografisk betegnelser på
mat/drikkeprodusenter

Annet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

Vi har Bringebærlandet som lager 
prisvinnende fruktvin blandt
annet på den tradisjonelle 

metoden. Vi har Haneborg gård 
som har selvplukk av mais i 

sesong, samt blomster og andre 
grønnsaker. Helårs-åpen 
gårdsbutikk. Vi har Håøya 
Naturverksted som er en 

sommerkafe på Håøya med egne 
geiter, produksjon av ost og 
surdeigsbrød og honning. 



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme 
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Akershus Akershus AkershusKongsberg

Kongsberg Kongsberg

Kongsberg

Moss I SentrumDrøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg

Drøbak & OscarborgIndre Østfold

Indre Østfold

Indre Østfold

Mjøsa

Mjøsa Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark Telemark

Vestfold

Vestfold

Vestfold

Vestfold

Øst-Norge

Øst-Norge

Øst-Norge

Femund Engerdal

Femund Engerdal

Femund Engerdal

Femund Engerdal

Flå

Flå Flå

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket

Nesbyen

Nesbyen

Nesbyen Nesbyen

Norefjell

Norefjell

Norefjell

Norefjell Norefjell

Norefjell Norefjell

Geilo

Geilo

Geilo

Geilo Geilo Geilo Geilo

Geilo Geilo

Gol

Gol

Gol

Gol Gol

Gol

Gol

Hemsedal

Hemsedal

Hemsedal

Hemsedal

Jotunheimen

Jotunheimen

Jotunheimen

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Valdres

Valdres

Valdres

Ål

Ål

Ål

Ål

Ål

72%

60%

48%

44%

36%

32% 32%

28%

24% 24%

16%

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Ål Sykling på grusveg og arrangement

Femund Engerdal Snøscooter

Moss I Sentrum Sjø, vann, natur

Drøbak & Oscarsborg
RIB-båtturer finnes, mulighet for å padle kajakk(i dag er det 
ingen som tilbyr dette)

Vestfold Båtturer i skjærgården, fyrbesøk.

Kongsberg Arrangement



USPer for satsningsområdene – Kunst og kultur 
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isarpsborg isarpsborg isarpsborg isarpsborg isarpsborg 

Moss i Sentrum

Moss i Sentrum

Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket

Akershus Akershus Akershus

Akershus Akershus

Nesbyen

Norefjell

Norefjell

Norefjell

Drøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler Fredrikstad og Hvaler

Gol

Gol

Jotunheimen

Jotunheimen

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer Lillehammer

Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa Mjøsa

Oslo

Oslo

Oslo Oslo

Oslo

Oslo

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Valdres

Valdres

Valdres

Valdres

Vestfold

Vestfold

Øst-Norge

Øst-Norge

56%

52%

36%

32%

24%

16%

8%

16%

Kulturhistoriske
bygninger, spennende

lokal byggeskikk

Festivaler Historiske museer Kunstmuseer Utendørskunst Ikonisk arkitektur Scenekunst Annet:

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor kunst og kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Akershus Arkitektur i sjiktet under "ikonisk"

Nesbyen Nesbyen Historiske Opplevelser

Drøbak & 
Oscarsborg

Mange gallerier da Drøbak har vært en 
kunstnerby siden slutten av 1800-tallet. Mye 
historie som kan formidles her på en bedre 
måte.

iSarpsborg
Et nasjonalt kjent galleri med utstillinge hele 
året - Soli Brug



Aktiviteter/opplevelser destinasjonen anser for å være USP'er
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52%
43%

39%
39%
39%

35%
35%
35%
35%
35%
35%

30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%

26%
26%
26%

22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%

Opplevelser knyttet til fossefall
Zip line

Kulturarv og historiske attraksjoner
Surfing

Bydeler som i seg selv er opplevelser
Båtsightseeing

Historiske vandreruter / leder
Ruter som er spesielt godt tilrettelagt for tursyklister

Opplevelser i strendlandskap
Langrennsarena

Sykkelutleie
Opplevelser i fjordlandskap

Vikingattraksjoner og -opplevelser
Pilgrimsvandring

Rafting
Uthavner / fiskevær

Ikonisk moderne arkitektur / bygninger
Aking

Fornøyelsesparker / familieparker
Skulpturparker og utendørs kunst

Vandring
Opplevelser ved våre vakre innsjøer

Folkemuseer / fylkesmuseer
Guidede turer / sightseeing

Kajakkpadling / kano
Langrennsløyper

Vandring i skog og mark
Lokalmat &amp; -drikke med beskyttede betegnelser

Guidede turer i grotter og gruver
Hest og riding

Fjellskiturer
"Gamlebyer" / eldre bydeler

Michelinrestauranter og andre restauranter på toppnivå
Street art

22%
22%
22%
22%

17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%

13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%

9%
9%
9%
9%

Opplevelsessenter
Golftilbud tilreisende

Elgsafari
Historiske sykkelruter

Opplevelser i ikonisk fjelllandskap
Vandring i høyfjell / fjelltopper
Badstuopplevelser (utendørs)

Sherpatrapper
Opplevelser i nasjonalparker

Laksefiske
Sightseeing

"Smaking" av mat / drikke
Unike juleopplevelser (pepperkakeby, nissefestival etc.)

Nasjonale turistveier
Unesco verdensarv

Gårdsovernatting
Museer med internasjonal appell

Fine dining-restauranter
Gårdsutsalg av lokalmat

Guidede klatreturer
Båtutleie

Paragliding
Spennende matscene

Spa og velvære
Dyrepark

Motorsport
Innlandsfiske

Festninger
Havfiske

Gondol, (sommer-)heis eller tilsvarende transport til fjells
Guidede toppturer (ski)

Landeveissykling



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk

118

Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Næringsfor

um

Moss i 
Sentrum

Visit 
Drøbak & 

Oscarsbor
g

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og 

besøksstrategisk arbeid
60% X X X X X X X X X X X

Utfordrende å måle 

ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 

måte

56% X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 52% X X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset vintersesong 40% X X X X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 36% X X X X X X

Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å 

prioritere arbeid for nedtak i klimautslipp
32% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-

markedet
32% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og 

fritidsmarkedet
28% X X X X X X

Manglende klimaengasjement fra reiselivsnæringen 

lokalt
28% X X X X

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og 

lokalsamfunn/lokalt næringsliv
24% X X

Sviktende kundegrunnlag om sommeren 24% X X

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 16% X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

sommersesong
16% X X X

Annet, spesifiser: 16% X X

Avhengighet av kundegrunnlag i det destinasjonen 

vurderer som høyutslippsmarkeder
4% X

Lokalbefolkningens innstilling til turisme i regionen 4%



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk
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Østlandet 
totalt

Destinasjo
n Femund
Engerdal

Flå Nasjonal-
parkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunhei

men

Visit 
Lillehamm

er
Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og 

besøksstrategisk arbeid
60% X X X X

Utfordrende å måle 

ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 

måte

56% X X X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 52% X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

vintersesong
40% X X X X X X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 36% X X

Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å 

prioritere arbeid for nedtak i klimautslipp
32% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-

markedet
32% X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og 

fritidsmarkedet
28% X X

Manglende klimaengasjement fra 

reiselivsnæringen lokalt
28% X

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og 

lokalsamfunn/lokalt næringsliv
24% X X X

Sviktende kundegrunnlag om sommeren 24%

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 16% X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

sommersesong
16%

Annet, spesifiser: 16% X X X

Avhengighet av kundegrunnlag i det 

destinasjonen vurderer som høyutslippsmarkeder
4% X

Lokalbefolkningens innstilling til turisme i 

regionen
4% X X X



Legge til rette for utvikling av nye 
opplevelsesprodukter samt styrke 
produkt sammensetting av 
eksisterende for å øke områdets 
aktivitet. Det må bli større samsvar 
mellom lokalsamfunnets behov + bruk, 
og besøksretter utvikling for å sikre 
helårlige tilbud og økonomisk 
bærekraft.

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Akershus Visit Drøbak & Oscarsborg

Visit Fredrikstad og Hvaler

Visit Indre-Østfold

Utviklet bedre tilbud til MICE markedet. 
Flere utendørs aktiviteter og salgbare 
produkter til barnefamilier - Ferie og 
Fritidstilbud.
Flere salgbare produktpakker innen 
kunst og historie for voksne.

Utvikle Drøbak og Oscarsborg til et 
helårig besøksmål. Fokus på 
bærekraftig reiseliv, i gang med Merket 
for bærekraftig reisemål. Utvikling av 
«Reason to Go» - potensial i Oslofjorden 
som reisemål, bærekraftig bruk av 
øyene i fjorden. Skal lages en 
besøksstrategi her frem mot 2026.

Vi ønsker å utvikle urbane opplevelser
kombinert med natur, med fokus på 
bærekraft og grønn mobilitet.

Utvikle produkter / Pakking av tilbud

Visit Telemark

Vi jobber med opplevelseskonsepter,
som er under utvikling med bred 
deltagelse av aktørene i regionen.
Fokuset er å gå fra en sommer og tildels
vinterdestinasjon, som jobber mot de 
internasjonale nærliggende markedene. 
Vi har natur, mat og kultur som 
utgangspunkt, men med større 
potensiale på å utvikle kulturtilbudet. Vi 
har også et stykke arbeid ved å sette 
sammen produktene som helhet og 
utfyllende med hverandre

i Sarpsborg AS

Kongsberg Næringsforum, Mosss I Sentrum, Visit Mjøsa, Visit Oslo, Visit Øst-Norge, Visit Lillehammer, Trysil og Ål har ikke svart på dette spørsmålet



Styrket reiselivstrafikk i den mørke 
årstiden for helårstrafikk og helårige 
arbeidsplasser. En samkjørt 
destinasjonsledelse - vern, bruk og 
utvikling. Ny satsing internasjonalt på 
europeiske nærmarkeder opp mot 
turop. marked på leisure., og utvikling 
av nye kommersielle vikingrelaterte 
opplevelser. 

Oppnå merket for bærekraftig reisemål
- og finne en god modell for 
organisering, implementering og 
videreutvikle arbeidet for et mer 
bærekraftig reiseliv.

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Visit Vestfold Destinasjon Femund Engerdal Flå

Nasjonalparkriket
Nesbyen

Pakke sammen det som finnes og lage 
det kommersielt og bookbart

Samarbeidskonstellasjoner men ikke 
nødvendigvis pakking

Fokuset på tett samarbeid mellom 
nasjonalparkforvaltere/forvaltning og 
reiselivet for å skape et bærekraftig 
reiseliv der vern og bruk står i fokus

Terrengsykkelproduktet Vi ønsker en 
grønn reise (med toget) hvor vi 
isam.lokale aktører kan lage pakker 
tilpasset målgruppene

Norefjell

Vandring, sykkel, kunst og kultur

Kongsberg Næringsforum, Mosss I Sentrum, Visit Mjøsa, Visit Oslo, Visit Øst-Norge, Visit Lillehammer, Trysil og Ål har ikke svart på dette spørsmålet



• Bærekraft • Informasjon • Vertskap • 
Sentrum og infrastruktur • Produkter, 
konsepter og arrangementer • Bo-og
blilyst • Besøkssenter Hallingskarvet 
Nasjonalpark 
• Fellesgodefinansiering kommersielle

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Visit Geilo Visit Gol Hemsedal

Visit Jotunheimen Visit Valdres

Booking og pakking av opplevelser. 
Samordning av aktiviteter i felles 
system. 
Digitalisering og nye nettsider.

Mobilitet kollektivt mellom by og 
destinasjon. Tilskudd for å bygge 
aktiviteter

Bygge større nettverk enn bare regionalt Grønn mobilitet og lokalmatprosjekt

Kongsberg Næringsforum, Mosss I Sentrum, Visit Mjøsa, Visit Oslo, Visit Øst-Norge, Visit Lillehammer, Trysil og Ål har ikke svart på dette spørsmålet



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?
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Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Næringsfor

um

Moss i 
Sentrum

Visit 
Drøbak & 

Oscarsborg

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Utvikling av nye 
kommersielle tilbud 
innenfor satsningsområdet

88% X X X X X X X X X X X

Utvikling av grønn 
tilgjengelighet / grønn 
transport til destinasjonen

84% X X X X X X X X X

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjoner 
/ pakking av tilbud med 
andre aktører

76% X X X X X X X X X X

Utvikling av 
markedspotensial 60% X X X X X X X

Utvikling av infrastruktur på 
destinasjonen 40% X X X X



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?
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Østlandet 
totalt

Destinasjon
Femund
Engerdal

Flå Nasjonalp
arkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunheim

en

Visit 
Lillehamm

er
Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Utvikling av nye 
kommersielle tilbud 
innenfor 
satsningsområdet

88% X X X X X X X X X X X

Utvikling av grønn 
tilgjengelighet / grønn 
transport til destinasjonen

84% X X X X X X X X X X X X

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjone
r / pakking av tilbud med 
andre aktører

76% X X X X X X X X X

Utvikling av 
markedspotensial 60% X X X X X X X X

Utvikling av infrastruktur 
på destinasjonen 40% X X X X X X
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