Segmenterings-
analysen
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De aktive reisende har reist til utlandet og vil reise til utlandet fremover (desember

2023)

£ 13 086
Intervju

73% 73%

aarked

Danmark

Merk: Kun utvalgte geografiske omrader i USA,

Frankrike, Spania og England

m 2023 m 2020

De som reiser

’& Qf utenlands
(

ikke «kun» sol/strand)

7

Italia Tyskland Frankrike

35/

USA (til
Europa)



En person, flere ulike ferier og
reiseanledninger

Ulike ferier skal tilfredsstille ulike behov. Derfor er det maten
behovene kombineres pa som definerer hvilke segment en ferie

tilhgreb

33 270
0% feriereiser siste 3 ar

Reiseanledning - prioritere relevante reiser a kartlegge
15 239
Reiser med detaljert data
(segmenteringsgrunnlag)

Emosjonelle behov - hvorfor reiser vi pa ferie

Sosial identitet - hva sier ferien om meg

Aktiviteter og opplevelser — hva skal vi gjgre og oppleve

Egenskaper til reisemalet — hva skal reisemalet tilby

Beerekraft — forventninger til baerekraft og samfunnsansvar

q Innovasjon
| Norge

Eventyrferie?
Cruise?
Feiringer
(bryllupsreise,
jubileum, reunion)?

Rundreise?
Kulturhistorisk ferie?
Ferier i fiellene eller pa
landsbygda?

Ferie for & oppleve
natur, landskap og dyreliv?

ve

Sol og strand?
Vandreferie?

Byferie?
Kulturhistorisk ferie?
Besgk hos familie og venner?
Kulinarisk reise?
Event (festival, sports- eller kultur)

Skiferie?
Sport-/aktiv ferie?
Sykkelferie?
Fest og moro?
Helse og velveere?

3

Foto: Fredrik Ahlsen, Langedrag Naturpark, Myriam Cabon, Ingstad |
Visitnorway.com, Wheeled World, Haldenkanalen Regionalpark



Emotional drivers of travel among
Virtuoso clients...

T7% ‘curiosity and exploration’

65% ‘joy and happiness’

57% ‘awe and wonder of nature’

51 % ‘mental refresh and reset’ 1

51 % ‘anticipation and excitement’ I

31% ‘belonging and friendship’

22% ‘reflection and self-discovery’

Kilde: Virtuoso og Globetrender, Luxury Travel trend Watch: 2025



De starste behovene
pa tvers av ferier og
segment

N

Innovasjon
Norge

Emosjonelle behov og sosial identitet: Starst behov pa tvers av segment
Andelen av ferier med der disse behovene er viktig pa ferien

Skape varige minner

Er nysgjerrig og apen for nye opplevelser

Er avslappet og tar livet med ro

Elsker a tilbringe tid med venner

Utvide horisonten

Flykte fra hverdagen

Skape verdifulle gyeblikk av fellesskap og tilhgrighet

Veere aktiv og oppleve mye

Fordype meg i det lokale livet

Fole meg full av energi

Gjgr det enkelt og ukomplisert 3 reise
Vil laere noe og vokse

Liker & veere fysisk aktiv

—&— Kunst & Dannelse Adventure Komfortabel Avslapping
Stille Natur ==@==Total
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
45%
37%

T




6 behovs-
dimensjoner som
skiller malgruppene

* Behovet for aktivitet og bevegelse

* Behov for eventyr og utforskning

* Behov for relasjoner og fellesskap
* Behov for harmoni og balanse

* Behov for apenhet og nysgjerrighet

» Behov for Luksus og nytelse

q Innovasjon
| Norge

Aktivitet og
bevegelse

Ferien skal gi mulighet for
aoppleve mye og veere i
fysisk aktivitet.

Luksus
og nytelse

Ferien skal by pa
kvalitet, luksurigs
nytelse og
eksklusive
opplevelser.

I Eventyr og utforsking
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Penhet og nysgie®"

Ferien skal gi mulighet for a
veere eventyrlysten og utforske

det ukjente

o enty! o8 Utforsking

eL

I,&penhet og nysgjerrighet

Ferien skal gi mulighet for

a utvide horisonten, leere noe
nytt og vokse som menneske.

I Relasjoner og fellesskap

Ferien er familietid, vennetid,
en anledning for a styrke
relasjoner og mate nye
mennesker. En tid for a skape
uforglemmelige ayeblikk av
fellesskap og tilharighet.

I Harmoni og balanse

Ferien handler om at skape
harmoni og balanse, booste
mental velveere og/eller
forbedre helsen og livsstilen.



Din spiderweb Feentyog o

. erien skal gi mulighet for &
HVI I ke behov skal veere even;z;lziﬁzgtc;g utforske
din ferie svare pa?

Aktivitet og . 4>% I Relasjoner og fellesskap
N S
C e . . bevegelse .@é‘? joo& Ferien er familietid, vennetid,
Ta utgangspunkt i din siste feriereise til Ferien skal gi mulighet for S % en anledning for & styrke
utlandet. a oppleve mye og veere i 370 % relasjoner og mote nye
Se for deg at du skal reise tilbake til fysisk aktivitet. % % mennesker. En tid for a skape
o 5 2 uforglemmelige ayeblikk av
samme sted, med de samme folka pa fellesskap og tilharighet.
den samme tiden av aret.
(V)
e
. . kA
Hvilke behov ensker du - ideelt sett — at Luksus I %
ferien skal oppfylle? og nytelse ‘%6; Ferien handler om at skape
Ferien skal by pa 2 harmoni og balanse, booste
kvalitet, luksurigs mental velveere og/gller .
Du har 100 poeng som du skal fordele mellom nytelse og forbedre helsen og livsstilen.
disse behovene. Skriv inn poengene i de ulike eksklusive
. opplevelser.
paiene

Ferien skal gi mulighet for
a utvide horisonten, leere noe
nytt og vokse som menneske.

q Innovasjon
| Norge



Behovsprofil for
segmentene

o entyr 08 ”tfo”sking

4 et
Denhet og nysg'\e"“%“e

I Gjennomsnitt for kartlagte ferier
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L%

Aktiv Natur Kultur & Natur

Stille Natur

Kunst & Dannelse Sosial Kultur Adventure

Komfortabel Avslapping

h 4
Ao

Luksurigs Velvaere

&

Adventure Light

&

v



2017 2024

cuentyr 08 Utforsy;,

PLAYFUL
LIBERATION
9%

ENERGY
9%

EXTRAVAGANT SHARING &
INDULGENCE CARING

12% 10%

ADVENTURES ESCAPE
IN THE WORLD 12%
OF NATURAL
BEAUTY
15%

BROADENING
MY CULTURAL CONTROL ek

10% Pe PR
HO:SQZAON Nhet og nysg‘eﬂ\%
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2017 2024

Adventures in a world Kultur & Natur
of natural beauty

OF NATURAL

BEAUTY

q Innovasjon
[ | Norge




Prosentene viser malgruppens andel av totale overnattinger

Q STILLE NATUR AKTIV NATUR

N 13% Y~ 1%

Q KULTUR & KUNST & SOSIAL Q

¥ 5% V% T726%

‘ ADVENTURE ADVENTURE LIGHT

B 3% . 15 %
Q LUKSURI@S VELVZARE KOMFORTABEL
® <43% 1%
N e




1

STILLE NATUR

Pa& ferien vil jeg ga pa tur, utforske
ubergrt natur og oppleve en
hyggelig atmosfaere. Det skal gi
meg en boost i mental velvaere.

KULTUR & NATUR

P& denne ferien er jég apen og
nysgjerrig, og vil oppleve det
meste av bdade natur- og
kulturopplevelser.

ADVENTURE

P& denne ferien vil jeg ha alt,
eventyrlige opplevelser pa nye og
uKkjente steder, natur, kultur,
atmosfeere, nye venner, aktivitet og
avslapping.

= |
/‘ LUKSURIGS VELVARE

1

Nytelse, komfort og egenpleie cr
det viktigste pa denne ferien. Det
gir en boost i mental velvaere og
mulighet for @ nyte

kvalitetstid med mine naermeste.

N, —
1

‘KOMFORTABEL AVSLAPPING

14

AKTIV NATUR

Jeg reiser mye, elsker @ veere i
fysisk aktivitet og dele
interessen med venner og familie.
Ferien skal gi meg energi og en
bedre helse og livsstil.

KUNST & DANNELSE

Pa ferien vil jeg dyrke-mine kunst- og
kulturinteresser, lsere noe nytt og
utvide horisonten, gjerne pa et
reisemal med en kultur som er
annerledes.enn-hjemme.

ADVENTURE LIGHT

Pa ferie vil jeg oppleve noe nytt,
treffe folk og ha det moro pda
livlige reisemal med godt uteliv og
et bredt tilbud av
utendgrsaktiviteter.

Ferien min skal veere avslappende
og harmonisk. Jeg vil feriere pa et
godt tilrettelagt reisemal med et

bredt og pdlitelig opplevelsestilbud.
Jeg betaler gjerne for @ fa det beste.

SOSIAL KULTUR

Pa denne ferien er

()

O

fellesskap viktigst; jeqg vil styrke
relasjonene til venner og familie
gjennom felles kultur- og

matopplevelser.

N

@
O
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Stille Natur

Ferien

skal...
bylﬁgtte naturopplevelser, avslapping og

fysisk aktivitet. Ferien skal gi bidra til harmoni,

balanse og en opplevelse av metal og fysisk
velveere.

Reisemal(ene) bar ha hyggelig atmosfeere,
med mulighet for stillhet og ro uten at det er
overfylt av andre turister.

weﬂwr og utfors/(i,7

Y
*/; 6"
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“het og nvsg\e“‘?’

Ferien skal gi mulighet for a... Pa ferien vil vi...

Veere fysisk aktiv I X;nec:;e naturen (> to P 53%

Veere aktiv og oppleve mye [ 168 Vandre i naturen (< to timer) I 53%

Veere eventyrlysten D Vi Slappe av P 48%

Forbedre helse og livsstil [ 137 Utforske landskapet P 41% :g
Boost i mental velveere I 134 Oppleve lokal mat og drikke [N 38% Slzt6iviteter

Reisemalet skal ha... Topp reisemal

Vakker natur

og landskap _ 81% a @sterrike
ey © o
oot I 57 © o
Ikke overfylt av turister - 37% m
o=
Hyegeligatmosteere [N 36% 43% | 33% 38% / 30%
55+ ar 8+ overnattinger

Viktigst i...

0 Danmark (23%)
0 Nederland
(23%)
e Tyskland (21%)
N
A ==
’% N2
20% | 35% 38%

Pakkere|ser Hﬁyeste |nntekt




Aktiv Natur

Ferien

g?mgg! anledning til & veere aktiv — saerlig sta
alpint - men ogsa spa og velveaere. Det er
viktig at det er et bredt aktivitetstilbud for alle,
uansett alder og niva.

Reisemalet bar helst ha en hyggelig og livlig
atmosfeere, arrangementer og god tilgang til
gastronomiske opplevelser og lokal mat og
drikke.

q Innovasjon
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Er lett & reise til

Vakker natur og
landskap

Hyggelig atmosfaere

Bredt utvalg av
utendarsaktiviteter

Ikke overfylt av turister - 27%

Ferien skal gi mulighet for a...

- o
Veere aktiv og oppleve mye |GG 223

Elsker a tilbringe tid
_ 195
sammen ned venner

Vil forbedre helse og livsstil N 155

Veere fysisk aktiv

Veaere eventyrlysten 134

Reisemalet skal ha...

|

79% | 70%

3-7 overnattinger

Pa ferien vil vi...
Alpint

Spa og velveere

Andre vinteraktiviteter enn
ski

Langrenn

Slappe av

Topp reisemal

(OXO)
il
44% | 22%

Reiser med venner

I 549
B 22%

B 19%

B 6%

B 5%

Viktigst i...

&

2,9

aktiviteter

a Danmark (4%)
e Tyskland (2%)
e Sverige (1%)

N\

—dq
N2
44%

Hayeste inntekt

B
©_
58/3,9

Antall reiser (Europa)




Adventure

Ferien

tﬁflr(eggéfﬂle behov for eventyr, balanse og
nytelse. Den skal gi ny energi og en boost i
metal velvaere, og vaere proppfull av
aktiviteter og opplevelser. Adventure er
nysgjerrige, apne og vil gjerne laere noe
nytt og slukke tarsten etter eventyr.
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o s
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Denhet og nvsg'\e“.\%\\
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Ferien skal gi mulighet for a...

Vil ha det beste og er
o | K
villig til a betale for det 99

Oppleve luksurigs nytelse | 180

Vil forbedre helse og livsstil I 173

Veere eventyrlysten 163

Gjenopprette harmoni og

157
balanse 1

Reisemalet skal ha...

Vennlig og imate-

kommende 34%
befolkning

Vakker natur og

landskap 29%

Annerledes kultur enn .
hjemme 29%

Rik kulturarv 29%

Hyggelig atmosfeere 28%

Pa ferien vil vi...

Besoke byer og landsbyer 47%
Smake pa lokal mat og drikke 46%
ﬁvzzglage lokal kultur og 43%
Sightseeing 42% :g
Slappe av 41% aktiviteter
Topp reisemal Viktigst i...
Frankrike USA (18%)
ltalia

England (17%)
Spania (16%)
00 00
g LS
b b (e
[ 31% | 34% | 22% | 35%

18-34 ar Reiser med barn Reiser med venner Pakkereiser



Adventure Light

Ferien

t?flr(e%géfi'lle eventyrlyst og iveren etter &
utforske det ukjente og prave noe helt nytt.
Ferien er en ypperlig anledning til & ha det
moro sammen med familie og venner eller
mgte helt nye mennesker. Reisemalet ma ha
en livlig atmosfeere og et godt uteliv.

e R,
éoe\‘b G/QG )
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]
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Ferien skal gi mulighet for a... Pa ferien vil vi...
Veere eventyrlysten 137 Slappe av
Utforske det ukjente 108 Byer og landsbyer
Styrke mine relasjoner B 04 Sightseeing

Sol og bad

Events (sport, kultur,
musikk, mat osv.)

Reisemalet skal ha... Topp reisemal

Er lett & reise til 22% Frankrike

Hyggelig atmosfaere 20% Spania

Vakker natur og .
landskap 16%

Livlig og festlig

atmosfaere 16% m [
Godt uteliv og %

underholdning 16%

18-34 ar 3-7 overnattinger

15%
23%
20%
15%
5% @
12% aktiviteter
Viktigst i...

USA (23%)
Sverige (19%)

Frankrike (15%)

Reiser med barn Pakkereiser



Kultur & Natur

Ferien

v%e'?eaeh'éalig blanding av kultur- og

naturopplevelser. Den skal gi rikelig anledning
til & utvide horisonten, bli kjent med det lokale

livet og teste ut nye opplevelser. Vi er mer

opptatt av a komme tett pa det autentiske og
lokale, enn a nyte noe eksklusivt og pakostet.

X
e (9
Penhet og nvsg'\e“‘?’“
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Ferien skal gi mulighet for a...

Utvide horisonten s 205
Veere nysgjerrig og apen

185
for nye opplevelser 1
Utforske det ukjente 184
Leere og vokse e 73

Veere aktiv og oppleve mye [ 165

Reisemalet skal ha...

Vakker natur
og landskap

Rik kulturarv

N 50%
Vennlig og imgte- .
kommende befolkning _ 49%

Interessant kunst og
kultur

Annerledes kultur enn
hjemme

s 5%

Pa ferien vil vi...

Oppdage lokal kultur

og livsstil 72%
Besak.e historiske I 0%
bygninger / steder

Besoke byer og landsbyer [ 66%

Smake pa lokal mat og drikkd N 63%

Vandre i naturen (< to timer) NG 59%

Topp reisemal Viktigst i...

(OO
ﬁ}iﬁ =
43% | 32% 48% | 30%

Reiser kun med ektefelle 8+ overnattinger

)

43% | 33%
55+ ar

15%

&

10,7

aktiviteter

0 Danmark (22%)
e Tyskland (21%)
e Italia (15%)

g

28% | 35%

Pakkereiser



Kunst & Dannelse

Ferien
skal

er en anledning til & utvide horisonten, dyrke
interessen for kultur og historie og bli kjent
med det lokale livet, leere, vokse og skape
varige minner. Aktiviteter knyttet til kultur,
kunst, arkitektur og historie er absolutt
viktigst, men vi er ogsa interessert i lokal mat
og gastronomi pa ferien.

q Innovasjon
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Ferien skal gi mulighet for a...

Laere og vokse I 208
Utvide horisonten e 208
Veere nysgjerrig og apen

R 187

for nye opplevelser
Veere aktiv og oppleve mye [ 4

Minneverdige ayeblikk av
fellesskap og tilhgrighet B s

Reisemalet skal ha...

Rik kulturarv

Interessant kunst og

Vennlig og imate-

kommende befolkning _ 47%

Annerledes kultur enn
0,
hjemme _ 42%

Lett & reise til

I 5 2%
kultur I c0%

Pa ferien vil vi...

Besoke historiske
bygninger / steder

Oppdage lokal kultur
og livsstil

Besgke museer

Besoke byer og landsbyer

Smake pa lokal mat og drikkd | N DR 71%

Topp reisemal

(ONO)
% ¥
56% | 33%
55+ ar

40% | 32%

Reiser kun med ektefelle  3-7 overnattinger

I
I 77
I %
7 @
8,7
aktiviteter

Viktigst i...

a Spania (12%)
e Italia (11%)
e England (8%)

A
[@ =2
76% | 70% 37%

Hoyeste inntekt




Sosial Kultur

Ferien

kal.,.
fgrstaog fremst veere et hyggelig avbrekk som

skaper varige minner, styrker relasjoner og
fellesskap med venner og familie.

Pa ferien skal vi besake byer og landsbyer
med rik kulturarv, vennlig lokalbefolkning og
en hyggelig atmosfeere.

o qenty’ og utfors/(il7

- 6
©Nhet og nvsg'\e“‘?’“
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Ferien skal gi mulighet for a...

Tilbringe tid sammen
med venner

Minneverdige ayeblikk av
fellesskap og tilharighet

I e
4
B o
B 102

Familien kommer forst

Styrke mine relasjoner

Reisemalet skal ha...

Veere lett & reise til - 37%

Vennlig og imgte-
kommende
befolkning

Hyggelig atmosfeere

Interessant kunst og

kultur - 31%

Rik kulturarv

Pa ferien vil vi...

Besoke byer og landsbyer

Smake pé lokal mat og drikk I 43%

Sightseeing

Besoke historiske
bygninger / steder

Avslapping

Topp reisemal

43% | 33% 79% | 70%

55+ ar

3-7 overnattinger

— s0%
— 3
_— @
5,1
P 35% aktiviteter
Viktigst i...

0 Danmark (25%)
G Frankrike (23%)
e ltalia (23%)
Q0 ‘
Vi
36% / 32% 27% | 35%

Reiser kun med Pakkereiser
ektefelle



Luksurigs Velveere 4

Ferien Ferien skal gi mulighet for a... Pa ferien vil vi...

skal.. _ .

veere en anledning til & oppleve luksurigs Oppleve luksurigs nytelse 390 Spa og velveere B 39%

nytelse og egenpleie. Det er kvalitetstid med Ha det best s il

familie og/eller venner, som gir en boost i ééli)ete:ale ?jredz‘l[g ervilligt B o Slappe av B 38%

mental velvaere og ny energi. En ferie som

passer best for mennesker som vil ha det Forbedre helse og livsstil [ 164 Sole meg og bade B 23%

beste og som er villige til a betale for det.
Familien kommer farst B 48 Besgke byer og landsbyer [l 19% N

3,6

Boost i mental velveere I 140 Smake pa lokal mat og drikkdiill 14% aktiviteter
Reisemalet skal ha... Topp reisemal Viktigst i...

Veere lett & reise til B G Frankrike 0 Sverige (5%)

Hyggelig atmosfaere [l 27 e Spania 0 Nederland (4%)
Vakker natur og Q Norge e Tyskland (3%)
B 0%

landskap
Eksklusive restauranter - 00
; 3 . : 18% ‘
4 :
oot gg nysg'\e“‘"’“ overnattingsmuligheter m [ % M |
S [ Stillesoner 7 4% | 31% 77% | 70% 38% | 34% 39% / 35%
| Norge

18-34 ar 3-7 overnattinger Reiser med barn Pakkereiser



Komfortabel Avslapping

Ferien

bslts(raa%l' a forbedre helse og livsstil for en

malgruppe som vil ha det beste og er villige til

a betale for det. Vi vil gjerne veere aktive og

oppleve mye, for & gjenopprette harmoni og
balanse og komme hjem med bedre helse og

livsstil.
e P>
o RS
oé" 0,
S 2
o -
Ky %
2 %
N [
£ D %
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Ferien skal gi mulighet for a...

Ha det beste og er villig

o 221
til a betale for det 1
Forbedre helse og livsstil [N 168
Gjenopprette harmoni og

balanse B 147

Veere aktiv og oppleve mye [ 137

Oppleve luksurigs nytelse

B 134

Reisemalet skal ha...

Vakker natur og

landskap 17%

Hyggelig atmosfaere 17%
Interessant kunst og

0,
kultur 17%

Bredt utvalg av .
utendgrsaktiviteter 16%

Palitelige sightseeing- :
og utfluktsmuligheter 16%

Pa ferien vil vi...

Spa og velveere

Besake byer og landsbyer
Sightseeing

Smake pa lokal mat og drikke

Slappe av

Topp reisemal

Frankrike

Spania

A =

18-34 ar

3-7 overnattinger

14%

14%
14%

13%

1% &

12% aktiviteter

Viktigst i...
USA (30%)
ltalia (16%)

Spania (15%)

W 8E

Reiser med barn Pakkereiser



Malgruppene har ulik storrelse og betydning i de ulike markedene

N

Gjennomsnitt

Danmark

Tyskland

Nederland

Sverige

Frankrike

England

Spania

Italia

USA

Innovasjon
Norge

Malgruppenes starrelse (antall overnattinger)
Malgruppenes andel av overnattinger pa feriereisene i hvert marked

1% 15% 7% 20%
4% 22% 8%
2% 21% 7% 14%
1% 14% 3% 17%

15% 8% 23%
1% 13% 8% 22%
12% 12% 21%

15% 1% 23%

19% 6% 5% 1% 23%

m Stille Natur m Aktiv Natur m Kultur og Natur ®m Kunst og Dannelse ® Sosial Kultur = Adventure

* USA er kun reiser til Europa

15% 14%

25%

1%

14%

6% W 4%

10%

4% 12%

19% 12%

15% 14%
15% 14%
15% 15%
15% 2% 16%
3% 30%

Adventure light ®m Luksurigs Velvaere

Komfortabel Avslapping

22



Malgruppene har ulik starrelse og betydning i de ulike aldersgruppen

Malgruppenes storrelse (antall overnattinger)
Malgruppenes andel av overnattinger pa feriereisene i de ulike aldersgruppene

Gjennomsnitt 15% 3% 14%
18-34 23% 4% 23%
35-54 16% 3% 16%

55+ 7% ¥4 5%

m Stille Natur m Aktiv Natur B Kultur og Natur ®Kunst og Dannelse m Sosial Kultur = Adventure © Adventure light B Luksurigs Velveere ' Komfortabel Avslapping

* USA er kun reiser til Europa

Innovasjon
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Relasjoner,
fellesskap og
nye mennesker

Elsker & tilbringe tid . 35%

sammen med venner

Skaper verdifulle
gyeblikk av tilhgrighet

. 26%
Familien kommer forst

j -
Styrke relasjonene min
I 1%

Bli kjent med nye
mennesker
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| Norge

Aktiv Natur

25%

12%

19%

8%

29%

14%

18%

29%

Sosial kultur

23%

20%

14%

32%

- ) ¥V O

Kunst &
Dannelse

H-0- - B
. 37% . 29% I 21% .
19% . 26% I 17% .
21% . 28% I 21% .
22% . 33% . 28% I 5%

Adventure

PN

Luksurigs

Velveere

36% 10%

32%

12%

30%

18%

26%

12%

10%

T T4%

Gen Z is 74% more likely than the
average traveler to have researched
the best travel destinations for
meeting new people.

Kilde: Priceline
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Aktiviteter og

Aktiv Natur I Kunst& HSITEE
egenskaper Dannelse Velvaere
Autentisk livsstil 77 21 133 18 a5 45 73

122

Fysisk aktiv 180 - 92 36 20 o7 2

[
3

Velvaere 02 139 66

203 14

l 5 39 132 74 - 232 162
Komfort 77 . 132 5 I 19 I 76 08 g .
I 94

71 I 103 I 84 13 162 I 124 104

Livlig og
pulserende

q Innovasjon
| Norge
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Star Trekking .
Awayborhoods ¢ o 6
I:lnvrflmn embracing . o o, /
Trend #3 - Men-only Wellness Retreats

Y
QE‘W [ o 'AQ(*\
Soft Travel

‘ '.“
GASTRO Y
Live longer and prosper Kﬁ n) (? %) GLOBETROTTING I % ‘

e oy, JOMON s ﬂ
o N\ / |
7
/|

Trend #2 - Passports To Immortality

“

T‘ Il /Slow Travel: The Growing |
= NN Desire to Travel Like a Looal
\ \ Y \ /
m

/
~

-

Kilder:
Hilton, 2025 Hilton Trend Report
Expedia, Unpack '25

. Skyscanner, Travel Trends 2025
\‘) = Co ) Runnlng The world Marriott Bonvoy, Ticket to Travel 2025

One-Click Trips

Booking.com, Travel Reinvented: 2025 Travel Predictions
Priceline, Where to Next?

All.com, The 2025 Travel Trend Report

Lemongrass, Annual Travel Trend Report 2025

Ibis og Globetrender, How Gen z/Y Will Travel In 2025

q Innovasjon
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Stgrre forskje" me"om I hvilken grad er du enig eller uenig med folgende pastand: Jeg er opptatt av a ta ansvar for at maten jeg reiser

pa ikke pavirker natur, milje og klima negativt - per marked
markeder enn mellom
malgruppene N eriE allr helt el

ltalia |} 10% 38% 50% : :
spania [l 10% 30% 57%
Frankrike 10% 46% 39% |
1 1

usa 8 1% 33% 51% ! :

: :

Tyskland 20% 38% 36% | 74% |
: :

1 1

: :

1 1

: :

1 1

: :

1 1

- ————

86%

84%

England [ 21% 72%
Sverige [EEANEL 25% 62%
Nederland [[BZINETZ 23% 62%
Danmark BN 31% 53%
H Helt uenig m Litt uenig Hverken enig eller uenig mLittenig ™ Helt enig
N e 2

*Resultat under 3 prosent vises ikke i grafen



Ferier i Norge
scorer hoyt pa de
storste
beerekrafts-
variablene pa
tvers av
segmentene -

de som er pa ferie i
Norge er mer opptatt
av baerekraft enn
gjennomsnittet for
andre reisemal

q Innovasjon
| Norge

Hva forventer du ideelt sett av reisemalet pa denne ferien?
Andelen som har valgt disse egenskapen for en kartlagt/ideell ferie i utvalgte land

—e—Norge Gjennomesnitt andre land

Er palitelig

Forplikter seg til a ta vare pa natur, dyreliv og
biologisk mangfold

Tar vare pa kulturarv

Aktiviteter og muligheter for alle, uavhengig av
alder, niva og/eller evner

Har mye fokus pa sikkerheten til de reisende j
0% 10% 20% 30% 40% 50%



En ferie i Norge er assosieres farst og fremst med natur og utendgarsaktiviteter

Ungarn @
® England

Tsjekkia ®

Byferie —

q Innovasjon
| Norge

® Thailand
Kypros @
Japan @
® Hellas .
® Costa Rica ® @ Reisemal
Ferietype
® Marokko
Tyrkia @
Estland ® ® Sor-Afrika
Kulturhistorisk feri Kulinarisk reise Bulgaria Cruise ® Kroatia
ulturhistorisk ferie ;
Fest/Moro X \ »— Eventyrferie
Feiring ® New Zealand
ltalia ® Danmark ® Rundreise Helse- og velveereferie
@ Spania / Slovenia ® Island
Belgia ® @ Frankrike Events ® N ® Finland
Irland @ / Skottland
Portugal @ ® USA Sykkelferie
Polen @ Canada ® ® Andorra
Aktiv ferie —=
* Vandreferier
Norge ® /
Ferie for & oppleve natur, landskap
Sverige ®  _ gyiferie og dyreliv
® Nederland Dsterrike ®
® Sveits
® Tyskland
\ Ferie i fjellene og pa landet
29



En ferie i Norge scorer hayest pa behov for aktivitet og bevegelse

‘ Aktivitet og bevegelse

Thailand 146 Sverige 128
Island 134
Island 138 Andorra 126
Norge _ 133 Skottland 134 Polen 122
Japan 125 ...Irland 108
Sveits 128
Andorra 122 ...Danmark 104
Sverige 126 Mexico n8 ...Canada 102
Marokko 17 ...Norge
Dsterrike 126 Norge ...Sveits 101
‘ Luksus og nytelse ‘ Apenhet og nysgjerrighet ‘ Harmoni og balanse
Japan 146 Skottland 133 Sveits 125
Thailand 130 Island 129 Hellas m
... Mexico 127 USA 122 Dsterrike 110
... Bulgaria 124 Japan 18 Thailand 109
... Marokko 106 Polen 12
i Canada 108
... @sterrike 101 Norge NI 1M
... Sveits 99 ... Sveits 94 Danmark 108
... Finland 97 ... @sterrike 77 Japan 107
...Norge NN 92 ... Finland 76 ..Norge I 99

q Innovasjon
| Norge



Norge og kultur, mat og by
Ferier i Norge handler i

mindre grad om gastronomi,
kunst og feiringer

* Besgkende til Irland og Skottland er mer
opptatt av pa kultur, livsstil, historie og
byer/landsbyer

* | Japan vil de reisende i stgrre grad
oppleve gastronomi, shoppe lokale
suvenirer og oppleve kunst og feiringer

q Innovasjon
| Norge

Hvilke aktiviteter skal ferieopplevelsen ideelt sett ha pa denne ferie?
Andelen av feriereisende, som har angitt utvalgte aktiviteter knyttet til kultur, mat og by

—e— Norge - -® - Irland
Skotland Finland
0% 10% 20% 30%

Byer og landsbyer

Oppdage lokal kultur og livsstil

Historiske bygninger/steder

Museer

Gastronomiske opplevelser

Shopping for kunst, kunsthandvaerk og
lokale varer

Seeregen arkitektur

Kunstutstillinger

Events (sport, kultur, musikk, mat osv.)

Lokale festivaler og feiringer

- - - Danmark

Japan
40% 50% 60%
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Luksus og velveere

De vellykkede drar til Japan,
de som vil slappe av drar til
Norge

» PaferieniNorge vil de reisende gjerne
slappe av, og mange vil gjerne nyte spa
og velveere.

« Skal de oppleve natteliv, leere noe nytt
eller er pa jakt etter spirituelle
opplevelser, da drar til heller til f.eks.
Japan.

q Innovasjon
| Norge

Hvilke aktiviteter skal ferieopplevelsen ideelt sett ha pa denne ferie?
Andelen av feriereisende, som har angitt utvalgte aktiviteter knyttet til kultur, mat og by

Slappe av

Spa og velveere

Godt natteliv og underholdning

En livsstil andre beundrer

For vellykkede mennesker

Leere nye ferdigheter (sprak,
matlagning, ski, yoga osv.)

Spirituelle opplevelser

—&— Norge

- -o- - |sland

@sterrike

Kroatia

- - - Danmark

- -@ - Japan




2.4 Norges posisjon og konkurransesituasjon

Kombiner Norges sterke posisjon pa natur og aktivitet med mer fokus
pa lokalt liv, kultur og matopplevelser for a na flere malgrupper

Norge ma bli mer Norge ma ta vare pa
Sosial Gooh Spektakulaer \)
Livlig atmosfeere mulighet for a \ w g’gg‘ 4 Vakker og ubergrt natur og %
mote mennesker . naturfenomen

(\/ V Kulturell ) @ ) Aktiv %
med kunst og kulturopplevelser w = mangfold av utendgrsaktiviteter
drikke utforsking

& \/ Smakelig m Eventyrlig
matopplevelser, lokal mat og < /\@ 4 eventyrlyst, nysgjerrighet og

Komfortabel ) o2 Palitelig og fritt
Enkelt, god standard, kvalitet % God plass, palitelig, fritt og stille

N
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| b o S e L Og for né til
Takk for oss.. disse
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Foto: Nikolas Gogstad- Andersen | Visitnorway.com
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