
Kartlegging av produkter og 
produktutvikling blant 
norske 
destinasjonsselskaper

Østlandet
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Foto:  Håkon Daae Brensholm – Visit 
Svalbard

Om undersøkelsen

Formålet med denne rapporten er å gi innblikk i 
destinasjonsselskapenes strategiske retninger, dagens 
opplevelsestilbud og de prioriterte satsingsområdene for fremtidig 
utvikling. 

Som del av Innovasjon Norges samarbeidsmodell med næringen har 
Innovasjon Norge i samarbeid med Epinion og Gyger gjennomført en 
kartlegging av norske destinasjoners strategiske retninger, hvilke 
opplevelser næringen på destinasjonen har å tilby i dag og hva de 
prioriterer å utvikle i fremtiden. 

Rapporten bygger på svar fra 60 destinasjonsselskaper innhentet i løpet av 
våren 2024. Rapporten er basert på kartleggingen og en rekke workshoper 
gjennomført i alle Norges regioner høsten 2024 og presenteres både samlet 
for Norge og fordelt på regionene (Nord-Norge, Sørlandet, Trøndelag, 
Vestlandet og Østlandet).

Rapporten gir innblikk i destinasjonenes satsingsområder, unique selling
points (USP) og utfordringer, samt et overordnet bilde av produktene de 
tilbyr i dag og ønsker å utvikle videre. For en mer detaljert oversikt over 
produktene, se her.



Oversikt over hvilke destinasjonsselskaper som har svart på undersøkelsen

*Østlandet er oppdelt i fjell og flatland, fordi det er hele 24 destinasjonsselskap på Østlandet. 3

Nord-Norge Sørlandet Trøndelag Vestlandet Østlandet flatland Østlandet fjell

13 5 5 12 12 13

Destinasjon Lofoten Visit Arendal Midtbyen Region Stavanger Akershus Destinasjon Femund Engerdal

Sapmi Næringshage Visit Farsund Visit Heim Visit Bergen iSarpsborg Flå

Visit Alta Visit Grimstad Visit Innherred Visit Haugesund Kongsberg Næringsforum Nasjonalparkriket

Visit Bodø og Salten Visit Setesdal Visit Oppdal Visit Hardanger Moss i Sentrum Nesbyen

Visit Harstad Visit Sørlandet Visit Røros og Østerdalen Visit Nordfjord Visit Drøbak & Oscarsborg Norefjell

Visit Helgeland Visit NordVest Visit Fredrikstad og Hvaler Visit Geilo

Visit Kirkenes Visit Ryfylke Visit Indre Østfold Visit Gol

Visit Lyngenfjord Visit Sognefjord Visit Mjøsa Visit Hemsedal

Visit Narvik Visit Sunnhordaland Visit Oslo Visit Jotunheimen

Visit Nordkyn Visit Voss Visit Telemark Visit Lillehammer

Visit Svalbard Visit Ålesund og Sunnmøre Visit Vestfold VisitTrysil

Visit Tromsø-regionen Visit Fjordkysten og Sunnfjord Visit Øst-Norge Visit Valdres

Visit Vesterålen Ål



Akershus
Kongsberg Næringsforum

Moss i Sentrum
Norefjell

Visit Drøbak & Oscarborg
Visit Fredrikstad & Hvaler

Visit Geilo
Visit Hemsedal

Visit Lillehammer
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Vestfold
Visit Øst-Norge

Akershus
Destinasjon Femund Engerdal

Flå
Kongsberg Næringsforum

Nasjonalparkriket
Nesbyen
Norefjell

Visit Drøbak & Oscarborg
Visit Fredrikstad & Hvaler

Visit Geilo
Visit Hemsedal

Visit Indre Østfold
Visit Jotunheimen
Visit Lillehammer

Visit Mjøsa
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Valdres
Visit Vestfold

Visit Øst-Norge
Ål

Hvilke overordnede målgrupper prioriterer destinasjonsselskapene på i dag og i 
fremtiden for å skape et helårlig og bærekraftig reiseliv?
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22/23
prioriterer 

internasjonal ferie-
fritid i dag

14/22 
Vil prioritere 

internasjonal MICE 
like mye eller mer i 

fremtiden

23/23 
Vil prioritere ferie-
fritid like mye eller 

mer i fremtiden

Akershus
Destinasjon Femund Engerdal

Flå
Kongsberg Næringsforum

Moss i Sentrum
Nasjonalparkriket

Norefjell
Visit Drøbak & Oscarborg
Visit Fredrikstad & Hvaler

Visit Geilo
Visit Gol

Visit Hemsedal
Visit Indre Østfold
Visit Jotunheimen
Visit Lillehammer

Visit Mjøsa
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Valdres
Visit Vestfold

Visit Øst-Norge
Ål

Akershus
Kongsberg Næringsforum

Moss i Sentrum
Nesbyen
Norefjell

Visit Fredrikstad & Hvaler
Visit Geilo

Visit Hemsedal
Visit Oslo

Visit Telemark
Visit Trysil

Visit Vestfold
Visit Øst-Norge

13/21 
prioriterer 

internasjonal MICE 
i dag 



De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag 
kan velge 5 per sesong
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Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Nærings-

forum

Moss i 
Sentrum

Visit Drøbak
& 

Oscarsborg

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Sverige 96% X X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X

Storbritannia 76% X X X X X X X X X X

Nederland 76% X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X

Belgia 24% X

USA 20% X X X X

Frankrike 12% X X X

Spania 8% X X

Kina 8% X

Finland 4% X

Østerrike 4% X

Sveits 4% X

Italia 4% X
Andre 
europeiske 4% X

Canada 4% X

India 4% X
Andre land i 
Asia/ Oseania 4% X



Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Nærings-

forum

Moss i 
Sentrum

Visit Drøbak
& 

Oscarsborg

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Sverige 88% X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X

Storbritannia 52% X X X X X X X X

Nederland 72% X X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X X

Belgia 20% X

USA 0%

Frankrike 12% X X X

Spania 4% X

Kina 4%

Finland 4%

Østerrike 4%

Sveits 4% X

Italia 0%

Andre 
Europeiske

0%

Canada 0%

India 4%

Andre land i 
Asia/ Oseania

0%

Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030
kan velge 5 per sesong
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De viktigste utenlandske markedene for destinasjonene i dag
kan velge 5 per sesong

7

Østlandet 
totalt

Destinasjon
Femund
Engerdal

Flå Nasjonal-
parkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunheime

n

Visit 
Lillehammer Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Sverige 96% X X X X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X X X

Storbritannia 76% X X X X X X X X X

Nederland 76% X X X X X X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X X X X

Belgia 24% X X X X X

USA 20% X

Frankrike 12%

Spania 8%

Kina 8% X

Finland 4%

Østerrike 4%

Sveits 4%

Italia 4%
Andre 
europeiske 4%

Canada 4%

India 4%
Andre land i 
Asia/ Oseania 4%



Østlandet 
totalt

Destinasjon
Femund
Engerdal

Flå Nasjonal-
parkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunheime

n

Visit 
Lillehammer Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Sverige 88% X X X X X X X X X X X X

Danmark 88% X X X X X X X X X X X X

Storbritannia 52% X X X X X

Nederland 72% X X X X X X X X X X

Tyskland 76% X X X X X X X X X X

Belgia 20% X X X X

USA 0%

Frankrike 12%

Spania 4%

Kina 4% X

Finland 4% X

Østerrike 4% X

Sveits 4%

Italia 0%
Andre 
europeiske 0%

Canada 0%

India 4% X

Andre land i 
Asia/ Oseania 0%

8

Utenlandske marked som er viktig for å bidra til å redusere klimagassutslipp frem mot 
2030
kan velge 5 per sesong



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen

9

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt? (Flatland)
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

13%

8%

43%

25%

32%

26%

40%

33%

28%

17%

36%

8%

16%

4%

16%

21%

16%

9%

8%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende Svært krevende



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen

10

Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt? (Fjell)
Destinasjonenes oppfattelse av krevende sesonger

25%

0%

42%

33%

31%

17%

15%

25%

15%

25%

46%

8%

31%

8%

31%

8%

23%

8%

8%

Vinter

Vår

Sommer

Høst

Ikke krevende Litt krevende Forholdvis krevende Veldig krevende Svært krevende



På tvers av destinasjonsselskapene er det flest som synes sommer er den minst 
krevende sesongen
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Hvilke årstider opplever dere som mest krevende for å få en jevnere kapasitetsutnyttelse året rundt?

Vinter Vår Sommer Høst

Visit Indre Østfold Svært krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende
isarpsborg AS Svært krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Litt krevende
Visit Vestfold Svært krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Visit Fredrikstad & Hvaler Svært krevende Ikke krevende Ikke krevende Litt krevende
Visit Oslo Veldig krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Litt krevende
Visit Telemark Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Svært krevende
Akershus Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Litt krevende Forholdsvis krevende
Visit Mjøsa Forholdsvis krevende Litt krevende Litt krevende Litt krevende
Visit Øst-Norge Forholdsvis krevende Litt krevende Litt krevende Litt krevende
Visit Drøbak & Oscarborg Forholdsvis krevende Litt krevende Ikke krevende Litt krevende
Kongsberg Næringsforum Litt krevende Litt krevende Svært krevende Litt krevende
Moss I Sentrum Litt krevende Ikke krevende Ikke krevende Litt krevende
Visit Jotunheimen Svært krevende Litt krevende Ikke krevende Litt krevende
Nesbyen Veldig krevende Litt krevende Svært krevende Forholdsvis krevende
Visit Gol Forholdsvis krevende Svært krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Nasjonalparkriket Forholdsvis krevende Veldig krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Flå Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende Ikke krevende Forholdsvis krevende
Ål Litt krevende Svært krevende Litt krevende Svært krevende
Visit Lillehammer Litt krevende Veldig krevende Veldig krevende Veldig krevende
Visit Geilo Litt krevende Veldig krevende Litt krevende Forholdsvis krevende
Visit Valdres Litt krevende Veldig krevende Ikke krevende Veldig krevende
Norefjell Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende
Visit Trysil Ikke krevende Litt krevende Forholdsvis krevende Forholdsvis krevende
Visit Hemsedal Ikke krevende Svært krevende Forholdsvis krevende Veldig krevende
Destinasjon Femund Engerdal Forholdsvis krevende Veldig krevende



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 

Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Akershus

isarpsborg AS

Kongsberg 
Næringsforum

Moss i Sentrum

Visit Drøbak & 
Oscarborg
Visit Fredrikstad og 
Hvaler

Visit Indre Østfold

Visit Mjøsa

Visit Oslo

Visit Telemark

Visit Vestfold

Visit Øst-Norge



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)

Adventure Byturisme Aktivitets-
turisme

Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Akershus

isarpsborg AS

Kongsberg 
Næringsforum

Moss I Sentrum

Visit Drøbak & 
Oscarborg
Visit Fredrikstad og 
Hvaler

Visit Indre Østfold

Visit Mjøsa

Visit Oslo

Visit Telemark

Visit Vestfold

Visit Øst-Norge



3 viktigste satsningsområdene i dag per sesong 

Adventure Byturisme Aktivitets-
turisme

Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Destinasjon Femund
Engerdal

Flå

Nasjonalparkriket

Nesbyen

Norefjell

Visit Geilo

Visit Gol

Visit Hemsedal

Visit Jotunheimen

Visit Lillehammer

Visit Trysil

Visit Valdres

Ål



3 satsningsområder destinasjonen vil satse på frem mot 2030 (pr. sesong)

Adventure Byturisme
Aktivitets-

turisme
Måltids-
turisme

Kunst og 
kultur MICE

Destinasjon Femund
Engerdal

Flå

Nasjonalparkriket

Nesbyen

Norefjell

Visit Geilo

Visit Gol

Visit Hemsedal

Visit Jotunheimen

Visit Lillehammer

Visit Trysil

Visit Valdres

Ål



USPer for satsningsområdene – Adventure
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Akershus

Moss I Sentrum

Visit Indre Østfold

Visit Mjøsa

Visit Vestfold Visit Vestfold

Destinasjon Femund Engerdal

Flå

Flå

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Norefjell

Visit Geilo

Visit Hemsedal

Visit Jotunheimen

Visit Trysil

Visit Valdres

32%

24%

12%

Majestetiske fjellopplevelser Annet Opplevelser i skjærgården

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Adventure?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

* Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke

Flå Bjørneparken

Nasjonalparkriket Elver

Visit Mjøsa Kulturlandskap, ekte snø, jevnt klima

Visit Indre Østfold Lett tilgjengelig natur, mange vann

Visit Trysil
Skog, stillhet, lite lysforurensing, uberørt natur og tilrettelagt, 
volumdestinasjon, Norges 5 store rovdyr

Visit Vestfold

Tilgjengelig natur med godt merkede løypenett, spesielt; 
kyststien fra Helgeroa til Stavern, Mølen - Bøkeskogen og 
Kjærra Fossepark som del av Gea Norvegica UNESCOE Global 
Geopark.



USPer for satsningsområdene – MICE

17

Akershus Akershus Akershus Akershus Akershus

isarpsborg AS isarpsborg AS

Kongsberg

Kongsberg

Moss I Sentrum

Moss I Sentrum

Moss I Sentrum

Drøbak & Oscarborg Drøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Oslo Oslo

Oslo Oslo

Oslo

Vestfold Vestfold

Vestfold

Øst-Norge Øst-Norge

Flå

Flå

Norefjell

Norefjell

Norefjell

Geilo

Geilo

Geilo

Hemsedal

Hemsedal

Lillehammer

Lillehammer

Trysil

Trysil

Trysil

Ål

52%

44%

40%

16% 16%

8%

Spennende arenaer Nærhet til innfartsåre Godt aktivitetstilbud Internasjonale fagmiljøer Store kongressentre Annet

* Prosentandelen er regnet ut basert på alle destinasjonsselskapene, uansett om de har svart på spørsmålet eller ikke

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor MICE?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

Drøbak & 
Oscarsbor
g

Overnattingsmarkedet på 
Oscarsborg består i stor grad av 
MICE (møte, incentive, kurs- og 
konferanse, event), dvs. 
bedriftsmarkedet utgjør den 
viktigste målgruppen gjennom 
året, bortsett fra i sommerferien.

Geilo
Lokasjon; Midt i mellom Oslo og 
Bergen



USPer for satsningsområdene – Byturisme
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Akershus Akershus

isarpsborg ASKongsberg

KongsbergMoss I Sentrum

Moss I Sentrum

Drøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Mjøsa

Mjøsa

Oslo

Oslo

Oslo

Oslo

Telemark

Telemark

Telemark

Vestfold

Vestfold

Øst-Norge

Øst-Norge

28%

24%

20%

12% 12%

Museer med internasjonal
attraksjonskraft

Annet Spennende bysentrum Arkitektoniske ikonbygg Spennende matscene

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Byturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

Kongsberg Arrangement /festivaler

Akershus Arkitektur i sjiktet under "ikonisk"

Fredrikstad og Hvaler Historisk gamleby

Drøbak & Oscarsborg
Småby med trehusbebyggelse, julenissens offisielle 
postadresse i Norge, Oslofjorden, Oscarsborg festning med 
sin historie, nærhet til Oslo

Visit Vestfold Vikinghistorien og vikingopplevelser

iSarspsborg
Hyggelig bysentrum med parker og utekunst, Museum og 
nisjebutikker og servering samt mange arrangement gjennom 
hele året



USPer for satsningsområdene – Måltidsturisme 
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Akershus

Femund Engerdal

Moss I Sentrum

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Nesbyen

Nesbyen

Norefjell

Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Indre Østfold

Jotunheimen

Lillehammer

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Valdres

Valdres

Øst-Norge

52%

12%

8% 8%

4%

Lokalmatsatsning på spisestedene Anerkjent restaurant i toppskiktet Spennende matscene Beskyttet geografisk betegnelser på
mat/drikkeprodusenter

Annet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Måltidsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

Vi har Bringebærlandet som lager 
prisvinnende fruktvin blandt
annet på den tradisjonelle 

metoden. Vi har Haneborg gård 
som har selvplukk av mais i 

sesong, samt blomster og andre 
grønnsaker. Helårs-åpen 
gårdsbutikk. Vi har Håøya 
Naturverksted som er en 

sommerkafe på Håøya med egne 
geiter, produksjon av ost og 
surdeigsbrød og honning. 



USPer for satsningsområdene – Aktivitetsturisme 
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Akershus Akershus AkershusKongsberg

Kongsberg Kongsberg

Kongsberg

Moss I SentrumDrøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg

Drøbak & OscarborgIndre Østfold

Indre Østfold

Indre Østfold

Mjøsa

Mjøsa Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark Telemark

Vestfold

Vestfold

Vestfold

Vestfold

Øst-Norge

Øst-Norge

Øst-Norge

Femund Engerdal

Femund Engerdal

Femund Engerdal

Femund Engerdal

Flå

Flå Flå

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket

Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket

Nesbyen

Nesbyen

Nesbyen Nesbyen

Norefjell

Norefjell

Norefjell

Norefjell Norefjell

Norefjell Norefjell

Geilo

Geilo

Geilo

Geilo Geilo Geilo Geilo

Geilo Geilo

Gol

Gol

Gol

Gol Gol

Gol

Gol

Hemsedal

Hemsedal

Hemsedal

Hemsedal

Jotunheimen

Jotunheimen

Jotunheimen

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Trysil

Valdres

Valdres

Valdres

Ål

Ål

Ål

Ål

Ål

72%

60%

48%

44%

36%

32% 32%

28%

24% 24%

16%

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor Aktivitetsturisme?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Ål Sykling på grusveg og arrangement

Femund Engerdal Snøscooter

Moss I Sentrum Sjø, vann, natur

Drøbak & Oscarsborg
RIB-båtturer finnes, mulighet for å padle kajakk(i dag er det 
ingen som tilbyr dette)

Vestfold Båtturer i skjærgården, fyrbesøk.

Kongsberg Arrangement



USPer for satsningsområdene – Kunst og kultur 
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isarpsborg isarpsborg isarpsborg isarpsborg isarpsborg 

Moss i Sentrum

Moss i Sentrum

Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket Nasjonalparkriket

Akershus Akershus Akershus

Akershus Akershus

Nesbyen

Norefjell

Norefjell

Norefjell

Drøbak & Oscarborg

Drøbak & Oscarborg Drøbak & Oscarborg

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler

Fredrikstad og Hvaler Fredrikstad og Hvaler

Gol

Gol

Jotunheimen

Jotunheimen

Lillehammer

Lillehammer

Lillehammer Lillehammer

Mjøsa

Mjøsa

Mjøsa Mjøsa

Oslo

Oslo

Oslo Oslo

Oslo

Oslo

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Telemark

Valdres

Valdres

Valdres

Valdres

Vestfold

Vestfold

Øst-Norge

Øst-Norge

56%

52%

36%

32%

24%

16%

8%

16%

Kulturhistoriske
bygninger, spennende

lokal byggeskikk

Festivaler Historiske museer Kunstmuseer Utendørskunst Ikonisk arkitektur Scenekunst Annet:

Hvilke USPer har destinasjonsselskapene innenfor kunst og kultur?
På tvers av alle destinasjonsselskaper på Østlandet

* Prosentandelen er utregnet på bakgrunn av alle destinasjonsselskapene, uansett om alle destinasjonene har svart på spørsmålet eller ikke.

Akershus Arkitektur i sjiktet under "ikonisk"

Nesbyen Nesbyen Historiske Opplevelser

Drøbak & 
Oscarsborg

Mange gallerier da Drøbak har vært en 
kunstnerby siden slutten av 1800-tallet. Mye 
historie som kan formidles her på en bedre 
måte.

iSarpsborg
Et nasjonalt kjent galleri med utstillinge hele 
året - Soli Brug



Aktiviteter/opplevelser destinasjonen anser for å være USP'er
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52%
43%

39%
39%
39%

35%
35%
35%
35%
35%
35%

30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%

26%
26%
26%

22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%
22%

Opplevelser knyttet til fossefall
Zip line

Kulturarv og historiske attraksjoner
Surfing

Bydeler som i seg selv er opplevelser
Båtsightseeing

Historiske vandreruter / leder
Ruter som er spesielt godt tilrettelagt for tursyklister

Opplevelser i strendlandskap
Langrennsarena

Sykkelutleie
Opplevelser i fjordlandskap

Vikingattraksjoner og -opplevelser
Pilgrimsvandring

Rafting
Uthavner / fiskevær

Ikonisk moderne arkitektur / bygninger
Aking

Fornøyelsesparker / familieparker
Skulpturparker og utendørs kunst

Vandring
Opplevelser ved våre vakre innsjøer

Folkemuseer / fylkesmuseer
Guidede turer / sightseeing

Kajakkpadling / kano
Langrennsløyper

Vandring i skog og mark
Lokalmat &amp; -drikke med beskyttede betegnelser

Guidede turer i grotter og gruver
Hest og riding

Fjellskiturer
"Gamlebyer" / eldre bydeler

Michelinrestauranter og andre restauranter på toppnivå
Street art

22%
22%
22%
22%

17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%
17%

13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%
13%

9%
9%
9%
9%

Opplevelsessenter
Golftilbud tilreisende

Elgsafari
Historiske sykkelruter

Opplevelser i ikonisk fjelllandskap
Vandring i høyfjell / fjelltopper
Badstuopplevelser (utendørs)

Sherpatrapper
Opplevelser i nasjonalparker

Laksefiske
Sightseeing

"Smaking" av mat / drikke
Unike juleopplevelser (pepperkakeby, nissefestival etc.)

Nasjonale turistveier
Unesco verdensarv

Gårdsovernatting
Museer med internasjonal appell

Fine dining-restauranter
Gårdsutsalg av lokalmat

Guidede klatreturer
Båtutleie

Paragliding
Spennende matscene

Spa og velvære
Dyrepark

Motorsport
Innlandsfiske

Festninger
Havfiske

Gondol, (sommer-)heis eller tilsvarende transport til fjells
Guidede toppturer (ski)

Landeveissykling



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk
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Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Næringsfor

um

Moss i 
Sentrum

Visit 
Drøbak & 

Oscarsbor
g

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og 

besøksstrategisk arbeid
60% X X X X X X X X X X X

Utfordrende å måle 

ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 

måte

56% X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 52% X X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset vintersesong 40% X X X X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 36% X X X X X X

Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å 

prioritere arbeid for nedtak i klimautslipp
32% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-

markedet
32% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og 

fritidsmarkedet
28% X X X X X X

Manglende klimaengasjement fra reiselivsnæringen 

lokalt
28% X X X X

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og 

lokalsamfunn/lokalt næringsliv
24% X X

Sviktende kundegrunnlag om sommeren 24% X X

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 16% X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

sommersesong
16% X X X

Annet, spesifiser: 16% X X

Avhengighet av kundegrunnlag i det destinasjonen 

vurderer som høyutslippsmarkeder
4% X

Lokalbefolkningens innstilling til turisme i regionen 4%



Hva er de største utfordringene for å lykkes med å bidra til den nasjonale 
reiselivsstrategiens mål for 2030?
Økt verdiskaping, økte ringvirkninger og orverrislingseffekter, økt gjestetilfredshet, økt innbygger- og lokalsamfunnstilfredshet, redusert klimaavtrykk
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Østlandet 
totalt

Destinasjo
n Femund
Engerdal

Flå Nasjonal-
parkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunhei

men

Visit 
Lillehamm

er
Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Mangel på ressurser til besøksforvaltning og 

besøksstrategisk arbeid
60% X X X X

Utfordrende å måle 

ringvirkninger/overrislingseffekter på en nøyaktig 

måte

56% X X X X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for turister i regionen 52% X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

vintersesong
40% X X X X X X X X X

Sviktende kundegrunnlag om vinteren 36% X X

Destinasjonsselskapet har ikke ressurser til å 

prioritere arbeid for nedtak i klimautslipp
32% X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset MICE-

markedet
32% X

Mangel på salgbare produkter tilpasset ferie- og 

fritidsmarkedet
28% X X

Manglende klimaengasjement fra 

reiselivsnæringen lokalt
28% X

Svak samhandling mellom reiselivsnæring og 

lokalsamfunn/lokalt næringsliv
24% X X X

Sviktende kundegrunnlag om sommeren 24%

Lokale konflikter som hindrer reiselivsutviklingen 20% X X X X

Tilgjengelighet/mobilitet for fastboende i regionen 16% X X X X X

Mangel på salgbare produkter tilpasset 

sommersesong
16%

Annet, spesifiser: 16% X X X

Avhengighet av kundegrunnlag i det 

destinasjonen vurderer som høyutslippsmarkeder
4% X

Lokalbefolkningens innstilling til turisme i 

regionen
4% X X X



Legge til rette for utvikling av nye 
opplevelsesprodukter samt styrke 
produkt sammensetting av 
eksisterende for å øke områdets 
aktivitet. Det må bli større samsvar 
mellom lokalsamfunnets behov + bruk, 
og besøksretter utvikling for å sikre 
helårlige tilbud og økonomisk 
bærekraft.

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Akershus Visit Drøbak & Oscarsborg

Visit Fredrikstad og Hvaler

Visit Indre-Østfold

Utviklet bedre tilbud til MICE markedet. 
Flere utendørs aktiviteter og salgbare 
produkter til barnefamilier - Ferie og 
Fritidstilbud.
Flere salgbare produktpakker innen 
kunst og historie for voksne.

Utvikle Drøbak og Oscarsborg til et 
helårig besøksmål. Fokus på 
bærekraftig reiseliv, i gang med Merket 
for bærekraftig reisemål. Utvikling av 
«Reason to Go» - potensial i Oslofjorden 
som reisemål, bærekraftig bruk av 
øyene i fjorden. Skal lages en 
besøksstrategi her frem mot 2026.

Vi ønsker å utvikle urbane opplevelser
kombinert med natur, med fokus på 
bærekraft og grønn mobilitet.

Utvikle produkter / Pakking av tilbud

Visit Telemark

Vi jobber med opplevelseskonsepter,
som er under utvikling med bred 
deltagelse av aktørene i regionen.
Fokuset er å gå fra en sommer og tildels
vinterdestinasjon, som jobber mot de 
internasjonale nærliggende markedene. 
Vi har natur, mat og kultur som 
utgangspunkt, men med større 
potensiale på å utvikle kulturtilbudet. Vi 
har også et stykke arbeid ved å sette 
sammen produktene som helhet og 
utfyllende med hverandre

i Sarpsborg AS

Kongsberg Næringsforum, Mosss I Sentrum, Visit Mjøsa, Visit Oslo, Visit Øst-Norge, Visit Lillehammer, Trysil og Ål har ikke svart på dette spørsmålet



Styrket reiselivstrafikk i den mørke 
årstiden for helårstrafikk og helårige 
arbeidsplasser. En samkjørt 
destinasjonsledelse - vern, bruk og 
utvikling. Ny satsing internasjonalt på 
europeiske nærmarkeder opp mot 
turop. marked på leisure., og utvikling 
av nye kommersielle vikingrelaterte 
opplevelser. 

Oppnå merket for bærekraftig reisemål
- og finne en god modell for 
organisering, implementering og 
videreutvikle arbeidet for et mer 
bærekraftig reiseliv.

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Visit Vestfold Destinasjon Femund Engerdal Flå

Nasjonalparkriket
Nesbyen

Pakke sammen det som finnes og lage 
det kommersielt og bookbart

Samarbeidskonstellasjoner men ikke 
nødvendigvis pakking

Fokuset på tett samarbeid mellom 
nasjonalparkforvaltere/forvaltning og 
reiselivet for å skape et bærekraftig 
reiseliv der vern og bruk står i fokus

Terrengsykkelproduktet Vi ønsker en 
grønn reise (med toget) hvor vi 
isam.lokale aktører kan lage pakker 
tilpasset målgruppene

Norefjell

Vandring, sykkel, kunst og kultur

Kongsberg Næringsforum, Mosss I Sentrum, Visit Mjøsa, Visit Oslo, Visit Øst-Norge, Visit Lillehammer, Trysil og Ål har ikke svart på dette spørsmålet



• Bærekraft • Informasjon • Vertskap • 
Sentrum og infrastruktur • Produkter, 
konsepter og arrangementer • Bo-og
blilyst • Besøkssenter Hallingskarvet 
Nasjonalpark 
• Fellesgodefinansiering kommersielle

Hvilket eget satsningsområde anser dere for å være det aller viktigste for deres 
destinasjon i den neste 3-årsperioden, hvor dere også har fokus på å utvikle 
produkter? 
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Visit Geilo Visit Gol Hemsedal

Visit Jotunheimen Visit Valdres

Booking og pakking av opplevelser. 
Samordning av aktiviteter i felles 
system. 
Digitalisering og nye nettsider.

Mobilitet kollektivt mellom by og 
destinasjon. Tilskudd for å bygge 
aktiviteter

Bygge større nettverk enn bare regionalt Grønn mobilitet og lokalmatprosjekt

Kongsberg Næringsforum, Mosss I Sentrum, Visit Mjøsa, Visit Oslo, Visit Øst-Norge, Visit Lillehammer, Trysil og Ål har ikke svart på dette spørsmålet



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?
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Østlandet 
totalt

Akershus isarpsborg
AS

Kongsberg 
Næringsfor

um

Moss i 
Sentrum

Visit 
Drøbak & 

Oscarsborg

Fredrikstad 
& Hvaler

Visit Indre 
Østfold Visit Mjøsa Visit Oslo Visit 

Telemark
Visit 

Vestfold
Visit Øst-

Norge

Utvikling av nye 
kommersielle tilbud 
innenfor satsningsområdet

88% X X X X X X X X X X X

Utvikling av grønn 
tilgjengelighet / grønn 
transport til destinasjonen

84% X X X X X X X X X

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjoner 
/ pakking av tilbud med 
andre aktører

76% X X X X X X X X X X

Utvikling av 
markedspotensial 60% X X X X X X X

Utvikling av infrastruktur på 
destinasjonen 40% X X X X



Hvor ser du særlig at utviklingen bør skje?
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Østlandet 
totalt

Destinasjon
Femund
Engerdal

Flå Nasjonalp
arkriket Nesbyen Norefjell Visit Geilo Visit Gol Visit 

Hemsedal

Visit 
Jotunheim

en

Visit 
Lillehamm

er
Visit Trysil Visit 

Valdres Ål

Utvikling av nye 
kommersielle tilbud 
innenfor 
satsningsområdet

88% X X X X X X X X X X X

Utvikling av grønn 
tilgjengelighet / grønn 
transport til destinasjonen

84% X X X X X X X X X X X X

Utvikling av 
samarbeidskonstellasjone
r / pakking av tilbud med 
andre aktører

76% X X X X X X X X X

Utvikling av 
markedspotensial 60% X X X X X X X X

Utvikling av infrastruktur 
på destinasjonen 40% X X X X X X
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