
Fra høysesong til lavsesong!
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Utvikling landsdeler 2015 vs 2016 - internasjonale gjestedøgn

3Kilde: Statistikknett
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Internasjonale 
hotellovernattinger 

i Fjord Norge 
2000-2016

Kilde: Statistikknett



5Kilde: Innovasjon Norge



Utvikling på Trolltunga!
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Kilde: Trolltunga Aktive
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Vekst i reiselivet frem mot 2030
kilde UNTWO 2015
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Fordeling av trafikk 2016 utover året! 
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Vi kan ikke komme i 
konflikt med de vi 

bor og lever 
sammen med! 
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Turistene

Lokalbefolkningen Miljøbelastningen



”Growth is not the enemy; 
it’s how we manage it that counts”!
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Taleb Rafai, Gen Sec. UNWTO
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Fortsatt mye ledig plass på sommeren,
men trafikken må spres på hele landsdelen!



HELÅRSTURISME:
TIL STEDER MED PRESS OG TILGJENGLIGE OPPLEVELSER!
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Ruteutvikling:
Fjord Allianse! Komme til…
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Komme rundt…



FJORDENE MÅ 
HOLDE ÅPENT 

LENGRE!
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HØNA OG EGGET! 



PRISDIFFERENSIERE GJENNOM ÅRET! 

REISELIVSBEDRIFTER 
MÅ TJENE MER PENGER SLIK 

AT DET LØNNER SEG 
Å SATSE HELE ÅRET!
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IKONUTVIKLING
MÅ BYGGE 

KOMMERSIELL
INFRASTRUKTUR

TILPASSET HELE ÅRET!
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OPPLEVELSER MÅ TILPASSES 
MÅLGRUPPER SOM GJERNE 

KOMMER HELE ÅRET!



Hvilke typer turister skal vi satse på i de ulike årstidene?

FIT Rundtur

Cruise Gruppe
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MARKEDSFØRING 
VIKTIGERE ENN 

NOENSINNE

Markedsføring fremover
handler ikke bare 
om å få kunder, 

men vinne de mest 
lønnsomme kundene på 
sommeren og overtale 

nok turister til å 
komme ellers i året!
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The Lord of Fjords





Takk for tålmodigheten!

kristian@fjordnorway.com
Mobil: 48 22 33 24
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