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INNOVATIVE 4= =
OPPLEVELSER

Forside Om Innovative Opplevelser = Klyngebedriftene - My kunnskap Opplevelseskonferanse - Logg inn n

Om Innovative Opplevelser

Innovative Opplevelser er et samarbeid mellom naeringslivet ved bedriftene i klyngen, virkemiddelapparatet, og forsknings- og
utdanningsinstitusjoner. Bedriftene som deltar i naringsklyngen holder til i den nordlige delen av Nordland, dvs i regionene
Lofoten, Vesteralen, Ofoten og Salten samt pa Svalbard.

Det sterste potensialet for videre verdiskapning hos bedriftene ligger i a skape attraktive og verdifulle opplevelsesprodukter.
Klyngebedriftene i Innovative Opplevelser jobber mot et felles mal ; "Sammen skal vi begeistre vare gjester med
opplevelsesprodukter i verdensklasse”.Naturen rundt oss spiller opp til verdensklasse, og det er det vi som reiselivsakteer
0gsa ma levere. Med vare potensialer innen natur- kulturog maltidsopplevelser har vi, de 45 bedriftene i nettverket Innovative
Opplevelser, jobbet med & utvikle oss overfor kresne nasjonale og internasjonale gjester.Malet er vekst gjennom innovasjon og
samarbeid. Forbildet er gulljentene vare i handball, de er bade gode enkeltspillere og et uslaelig lag sammen. Vart mal er a
vinne kampen om fremtidens gjester ved a UTVIKLE, SELGE og LEVERE meningsfylte og minnerike opplevelser. Vart felles
mantra er; “Vi gir oss ikke fer det er sa bra at gjestene far gasehud”.
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Om Innovative Opplevelser

Innovative Opplevelser er et samarbeid mellom naeringslivet ved bedriftene i klyngen, virkemiddelapparatet, og forsknings- og
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Det sterste potensialet for videre verdiskapning hos bedriftene ligger i a skape attraktive og verdifulle opplevelsesprodukter.
Klyngebedriftene i Innovative Opplevelser jobber mot et felles mal ; "Sammen skal vi begeistre vare gjester med

«SAMMEN SKAL VI BEGE'STRE VARE GJ ESTER ppp til verdEHSKIaSSg og det er d.et vi SFHTI reiselivsakteer

idsopplevelser har vi, de 45 bedriftene i nettverket Innovative
MED OPPLEVELSESPRODU KTER | VERDENSKLASSE» g internasjonale gjester.Malet er vekst giennom innovasjon og

e ettty e 0de enkeltspillere og et uslaelig lag sammen. Vart mal er 3
vinne kampen om fremtidens gjester ved a LIWIKLE. SELGE og LEVERE meningsfylte og minnerike opplevelser. Vart felles
mantra er; “Vi gir oss ikke fer det er sa bra at gjestene far gasehud”.
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«SKAPE ATTRAKTIVE OG VERDIFULLE OPPLEVELSESPRODUKTER»

Det sterste potensialet for videre verdiskapning hos bedriftene ligger i a skape attraktive og verdifulle opplevelsesprodukter.
Klyngebedriftene i Innovative Opplevelser jobber mot et felles mal ; "Sammen skal vi begeistre vare gjester med

«SAMMEN SKAL VI BEGE'STRE VARE GJ ESTER ppp til verden5kla55§. og det er d.et vi SFIITI reiselivsakteer

idsopplevelser har vi, de 45 bedriftene i nettverket Innovative

MED OPPLEVELSESPRODU KTER | VERDENSKLASSE» g internasjonale gjester.Malet er vekst giennom innovasjon og

e ettty e mode enkeltspillere og et uslaelig lag sammen. Vart mal er 3
vinne kampen om fremtidens gjester ved a LITUIKLE. SELGE og LEVERE meningsfylte og minnerike opplevelser. Vart felles
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«VI GIR 0SS IKKE F@R DET ER SA BRA AT GJESTENE FAR GASEHUD!»
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